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财经

成品油窗口周五开启
三连跌后将首次反弹

ZARA老板超巴菲特

成全球第三富豪

本报讯 西班牙著名时
装品牌ZARA创办人奥尔特
加继6月成为欧洲首富后，日
前再接再厉，在彭博亿万富豪
指数上，以466亿美元身家取
代长占三强的股神巴菲特，昂
首变身全球第三大富豪。

作为西班牙首富及时装
零售巨企Inditex的创办人，奥
尔特加今年资产取得32%或
114亿美元增幅，增至466亿美
元，仅次于墨西哥电讯大亨史
林姆及微软创办人盖茨，一跃
成为全球第三大富豪。(财讯)

本报济南8月8日讯(记者 刘
红杰) 成品油调价已近在咫尺。
多家分析机构表示，国内成品油零
售价上调窗口8月10日将全面启
动，成品油价格或将迎来“三连跌”
后的首次反弹，预计上调幅度在每
吨350-400元。目前，全国汽柴油价
格正处于高位待涨。

据卓创监测，截至8月7日，三

地原油移动变化率为6.67%，已经超
过国家发改委调价的理论参考+4%
的“红色”警戒线，8月10日(国内时
间)国家发改委调价的另一理论参
考22个工作日也将满足，届时国家
及时上调成品油最高限价的可能
性非常大。卓创资讯分析师朱春凯
表示，预计国内成品油价格上调的
幅度应该在每吨350-400元。

中宇资讯分析师桑潇预计，成品
油上调窗口将于本周五即8月10日开
启，按目前国际油价、汇率及原油加
工利润率等测算，此次调价幅度或在
350元/吨左右，折合升价汽油价格
0.25元/升，柴油价格0.3元/升。

金银岛资讯分析师韩景媛预
测，汽柴油上调幅度每吨 4 0 0 -
440元，折合升价：汽油上调每升

0 . 29-0 . 32元，柴油上调每升0 . 34-
0 .38元。

隆众资讯分析师杨叶认为，调
价幅度在每吨350-450元之间。

中宇资讯统计显示，全国汽柴
油主流成交价格多推涨至高位，并
等待调价落实之后继续推涨。截止
到8月8日，国内93#汽油均价为9053
元/吨，0#柴油均价为7889元/吨。

第五批支付牌照

仅发百达通一家

本报济南8月8日讯(记者
崔滨 实习生 肖家鑫) 继
去年开始陆续发放第三方支
付牌照后，央行日前发放了第
五批非金融机构《支付业务许
可证》。与前四批牌照主要面
对全国性支付企业相比，本次
获牌的企业仅有青岛百达通
一家，而且业务范围只是青岛
市内预付卡的发行与受理。

根据央行公告显示，此次
获牌的青岛百达通，在牌照申
请时，目标是山东境内的预付
卡发行与受理，但最终获批允
许的业务范围，仅为青岛市内
预付卡的发行与受理。

出美货柜青岛港排第一

听到海关人员告知英科环保
在青岛港出美货柜排第一，英科环
保常务副总经理朱亦明都有点不
相信，“埋头苦干，没想到一不小心
干到了第一。”

在英科环保的展厅里，精美的
相框、镜框、画框挂满了墙壁，很难
让人想到，这些都是用废旧泡沫做
的。人们买电视、冰箱后随手丢弃
的泡沫，是英科环保的宝贝。

英科环保人力行政经理张立
蘅告诉记者，公司回收废弃的PS
白色泡沫包装材料，废弃泡沫塑料
经过粉碎、高纯度优质再生等工序
造成粒子，再制出框条，最后组装
成各种尺寸和花色的成品相框、画
框、镜框等，主要用于家居装饰行
业和终端家居用品消费者，产品
90%以上出口。

“塑料框材相对传统木框材
料，更具有美观性、耐磨性、抗腐蚀
性等特色，防虫、防潮，而且节约了
大量木材。2011年，公司共生产约
120万箱的塑料线材，避免了约200
万棵树木被砍伐。”张立蘅指着一
个明晃晃的塑料框镜子介绍说，这
个183×61(单位：厘米)的镜子，比
木框镜子价格便宜一半。

“别看便宜，我们的产品不含
苯、铅、甲醛，每一批产品出口时都
有国外权威机构的检测报告，这让
国外的经销商很放心。”张立蘅说。

越是在经济危机的时刻，质优
价廉的产品越得到人们的青睐。

“在美国原来卖500多美元的画框，
因为我们的产品出现，类似的画框

只卖100多美元，市场越来越大，今
年订单比去年多了20%，产品主要
出口美国、加拿大、墨西哥等共82
个国家。”张立蘅说。

从英科环保出口美国的产品
结构上，可以看到美国经济不景气
的端倪。“美国与中国不同，一到圣
诞节就会把画框、相框换成新的，
需求量很大。现在美国经济不景气，
所以大尺寸的框子越来越少。而且
以往画框、相框、镜框在我们的出口
比重中三分天下，今年相框的销售
比重由30%上升到50%。因为相框
框小、价格便宜。”张立蘅说。

承诺加薪到年底

就在很多企业忙着减薪、裁员
甚至停产时，朱亦明却拿着大喇叭
在车间里向员工公开承诺加薪到

年底。今年上半年，英科环保已经
涨了工资。“三年的主管，年薪12
万、配车，装备车间工人工资2500
元/月。”

说这样的话，不仅是因为朱亦
明有底气，更是因为他觉得，“要高
效，就要加大科技研发，这需要优
秀人才。我们做过统计，框条车间
的一个员工，要切坏很多根框条，
历经半年时间，才能培养出熟练
工，这大概要10万元成本。如果他
到竞争对手那里，多亏。”

朱亦明说，全球因气候变暖、
洪涝灾害等问题，使得各国对木材
的砍伐越来越严格；经济危机的来
临，又使得昂贵的木材市场遇冷，
这对英科环保是个巨大的机遇。

“上半年淡季，我们尚以20%的速
度增长，9月份以后迎来旺季，相信
我们会有更好的业绩。”

泡沫做相框 出口成大户
本报记者 刘红杰 实习生 陈伟
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在这个楼市、钢市

不景气的经济寒潮里，

连“破烂王”都找不到

努力的方向。但在淄博

市临淄区齐鲁化学工

业园里，山东英科环保

再生资源股份有限公

司 (以下简称“英科环

保”)却以废旧泡沫为原

料，制作出精美的相

框、画框、镜框，大量出

口，竟然拔得青岛港出

口美国货柜量的头筹。

越是在经济危机的时

刻，质优价廉的产品越

得到人们的青睐，环保

创意产业的魅力竟成

为经济寒潮中的一抹

亮色。

电商争夺战升级

家电实体店

卖不过网店

本报济南8月8日讯(记者
仲爱梅) 没完没了的电商

大战还在继续，8日，苏宁易购
高调宣布，将于三周年店庆之
际启动“10亿红包天天发”大
型普惠活动，同时组织10亿特
价资源，开设抢购专场。来自济
南苏宁电器的信息显示，今年6

月份济南苏宁易购的销售额已
经突破1200万元，超过了其在
济南地区的最大旗舰店，环比
增速惊人。

值得注意的是，此次苏宁
易购的“参战”不仅体现在价
格优惠上，更在品类扩张、服
务升级等方面大做文章，首次
将保险、医药产品、食品等也
都统统纳入到网购平台中，更
率先在电子商务领域启动了
三大服务保障项目。

英科环保的产品展厅。 刘红杰 摄
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