
文化传承让孔府家

有了新的发展机遇

孔府家酒业总经理 李建国

孔府家酒自从诞生开始结合了当地的地理文化。20年前
一句“孔府家酒，叫人想家。”这句广告语已经被新闻媒体、文
化教育、MBA、EMBA列为改革开放三十年来成功的教育文
案。被评为十佳广告语之一。三十岁以上的人对“孔府家酒叫
人想家”这句广告语记忆犹新。正是基于这种品牌效应，使孔
府家代表鲁酒在全国白酒行业一展雄风。为鲁酒争得了荣
誉，为山东争得了光彩。经过多年的重新调整，企业有了新的
发展。在品牌发展上，借助孔府家酒地处孔子故里、儒家文化
发祥地这个不可复制的独特优势，把品牌提升再造。

在市场推广上,孔府家借助于中国文化的传播。儒家
思想、儒家文化代表中国的文化在全世界传播。标志性的
是我国相继在100多个国家和地区建起了278所孔子学院、
孔子学堂。孔府家酒作为一种文化载体进行传播，为我们
提供了一定的空间。我们与国务院外交部已经达成了合作
协议，外交部已经确定了13个国家大使馆的贸易。文化的
传播和传承为孔府家提供了新的发展机遇。

我们的发展得益于政府的支持。最近政府新增了一千亩地
用于打造孔府家酒工业园。孔府家酒的发展有了新的活力。

企业的发展离不开媒体支持。这些年我深深体会到媒
体，特别是齐鲁晚报等媒体的关怀下，孔府家酒在品牌再
造上有很大的发展。特别是去年的“最具收藏价值名酒”评
选，这次活动在业界、在消费者心目中影响巨大。齐鲁晚报
在振兴鲁酒的过程中为企业提供了很好的平台。

白酒行业现在也在不断探讨、议论白酒今后十年、二
十年的发展。涉及到八零后、九零后的饮酒问题。我认为要
增加他们价值感上的认识和共鸣。把活动做深做细做透，
让广大消费者都能积极参与，成为山东消费者、藏酒者、白
酒业界的话题，最终促进鲁酒的发展。

景阳冈酒业副总经理 刘进文

景阳冈酒业近一段时间，我们重点打造文化旅游产业
一条线，把酒业跟阳谷千年酒城的文化旅游融为一体，成
为文化景点。建设了千秋阳谷文化园和景阳冈酒道馆每天
都有大量游客参观。大大提升了景阳冈的美誉度。

另一方面，完善了景阳冈系列产品线。从高档品牌的
赖茆酒，到景阳冈年份酒、英雄景阳冈系列、三碗不过岗系
列。有明确的产品线，明确了哪些用于开发省外市场，那些
用来开发省内市场。分不同区域，制定了明确的营销政策。

第三方面，为了配合文化旅游产业的发展，保护性的
改造了一千多酵池，提升酵池质量，完善酿酒基地的基础
设施建设。准备用一年多时间把酿酒基地打造成能对外参
观旅游的示范基地。

下半年，第一我们要抓住当前中国白酒行业的黄金时
间。当下白酒行业旺季缩短，淡季增长。今年白酒的旺季比
往年缩短了一个月。短暂的旺季很快就要到来，我们要加
大这一时间段的宣传、推广的力度，通过各种形式的宣传，
对人们文明饮酒、健康饮酒做出进一步的推广。传承酒文
化，打造景阳冈英雄文化品牌。

第二，分清层次，分清区域，重点、有侧重的宣传不同的
产品。比如在济南省会城市，重点推出景阳冈赖茆酒和景阳
冈陈酿酒，在推广中重点选择高端电视媒体和齐鲁晚报。在
当地重点宣传年份系列和英雄景阳冈系列。在乡镇、农村重
点推广三碗不过岗系列。下一步我们还将借助省秋季糖酒
会、聊城水文化节、山东省旅游休闲汇以及齐鲁晚报策划的
各项活动，加快宣传步伐，提升景阳冈的品牌竞争力。

希望借助鲁酒品牌高峰论坛这个平台，给我们指
指路、支支招避免白酒企业走弯路，尽快把鲁酒产业做
大做强。

鲁酒发展重文化

更要重质量

百脉泉酒业销售总经理 马业准

历数七十二名泉，趵突为魁，百脉为冠。泰山山脉涌出
的百脉泉群，与清照故里相得益彰，传承了千年文明，也成
就了厚重的文化底蕴。近年来整体鲁酒都在快速发展，一
批新秀品牌由于文化底蕴深厚，积极大胆创新，取得了历
史上的最佳成绩。而始于古香老窖技术、泉水生态酿造的
百脉泉酒则正在这片沃土上绽放其强盛的生命力，成为鲁
酒新锐品牌中的佼佼者之一。

近三年多来，百脉泉通过积极外拓，结构调整，大胆改
革，逐步走出本地市场，向章丘之外的区域大胆挺进，取得
了较大收获。百脉泉酒业在发展的60多年中取得了众多的
辉煌成绩，尤其是2006年起进行营销改革之后，更是将百
脉泉酒业带到了一个新的高度。针对自身独有优势，先后
确立“百脉泉”、“清照”双品牌战略，准确定位，在市场上进
行有效区分，同时梳理产品线，精选老百姓喜爱的产品，进
行科学生产管理，提升产品质量，随着百脉泉、清照品牌的
迅速提升，百脉泉酒业已成为鲁酒行业中的一支奇葩，是
全国为数不多的坚持双品牌运作并且都取得业绩的企业。

2012年是百脉泉酒业的“营销质量年”，会更加注重发
展的质量和效益，在追求营销质量的同时在销量上力争完
成3亿元的任务目标。在经销商方面注重实力经销商的培
养，要让我们的每一个经销商都有一个好的发展。同时加
大市场各项投放力度，严厉打击窜货销售，通过实施外地
区域的县级经销商总代理制，保证代理权的唯一性和防止
窜货，切实保护经销商的利益。

另外，我们还要坚持将生态酿酒进行到底，将文化效
应与酒体品质融合一起，共同提升，酿造卓越品质，提高百
脉泉品牌价值。我相信，2012年注定将是百脉泉加快发展
步伐，迎来历史新辉煌的一年。

鲁酒品牌发展

更需理论支撑
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