
2012 . 8 . 9 星期四

汽车大观
编辑：宋宋昊昊阳阳 组版：曹庆丽

今日潍坊

C0088
C08-C09

本报8月8日讯 (记者 宋昊阳 )8日，
记者了解到，为应对未来汽车流通领域
的变化，去年以来海马结合自身特点，开
始培养海马汽车流通领域的全新模式。

据了解，虽然2011年汽车市场表现低
迷，自主品牌遇到很大困难，但很重要的
原因是自主品牌本身的生产和销售模式。
转变发展方式，调整与提升产品结构，探
索适应未来的流通方式将成为摆脱不利
态势的基本手段。

海马汽车工作人员介绍，面对新的
市场，单一的4S店模式已不能满足未来

汽车流通领域的需求。海马汽车结合自
身特点，开始探索全新的流通模式。

2011年，海马汽车将海福星从4S体
系中剥离，旨在通过海福星平台培养新
体系的能力，建立独立的销售渠道。海福
星的营销网络下沉，是海马探索区域销
售模式的第一步，目前已初见成效，海福
星在三四线城市得到了良好的发展，同
时也建立了区域承销模式的雏形。

区域承销是本着不分网、因地制宜
和销售服务一体化的三大原则创造的，
由海马的区域经销商来承担该区域销

售、售后服务以及品牌提升的责任。海马
汽车通过区域承销模式，培育适合未来
流通领域的销售体系。

海马认为，未来汽车流通领域的发
展模式除了集团型流通领域经销商之
外，具有开拓精神的区域性代理商也有
可能成为一种发展流向。所以海马汽车
培养的区域承销商除了集团型经销商以
外，更重视发展开拓型经销商，协助经销
商管理整个销售网络，指导正确的渠道
发展方向，共同打造完善的渠道体系，和
谐发展。

海马探索未来流通新模式
通过区域承销模式培育适合未来流通领域的销售体系

广潍驾校隶属于山东广潍集团
有限公司，位于广潍汽车文化博览
园内；驾校本着“诚信经营，服务
社会；一站式收费，阳光式教学”
原则开展业务，希望学员在驾校学
车期间能够高高兴兴学车，开开心
心拿证。希望能以我们的服务赢得
学员们认可，学员们的肯定是对我
们工作最大的支持。所以，希望学
员对驾校教练员的工作实行监督，
我们承诺如下：

1、严禁教练员吃、拿、卡、
要、借。

2、严禁无故难为学员，态度
蛮横，不让学员上车。要求学员请
吃的，向学员要物品的。

3、我们驾校实行一站式收
费，培训期间不收受任何费用。
以任何借口向学员收取费用的。我
们查证后属实后双倍返还收收费
用。

4、因上述问题想换教练的，
我们给于调换。

驾校设有投诉电话和投诉信
箱，实行不记名、不公开，有问题
可以直接反映。不满意的请告诉驾
校，满意的的请告诉大家。

吴建军

特色教学之

行业作风正派

车市变数正在增多

汽车消费需求成为车市基石

本报8月8日讯(记者 宋昊阳)8日，
记者了解到，为迎接全国卫生城市、环
保模范城市复审和文明城市创建工作，
市运管处多措并举，进一步加大对出租
车市场的监管力度，有效地解决了出租
车拒短拉长、乱停乱靠等违规行为，城
区出租汽车经营秩序明显规范。

7月27日，市运管处组织召开城区15

家出租公司经理会议，认真贯彻落实市
创城办工作会议精神，对创城工作再发
动再认识，并给城区2203辆出租车驾驶
员发放了《致出租车驾驶员朋友的一封

信》，规范出租车驾驶员的经营行为，擦
亮城市窗口，号召每一名出租车驾驶员
积极投入到创城工作中去。

运管处人员介绍，目前他们正对城
区出租车市场开展专项整治活动，重点
整治开车打电话、服务态度不好、不主动
出具发票、乱停乱靠、卫生差等违规问
题。从28日开始，市处出租科组织人员上
路督查，共查处20余辆违规车辆，并对违
规车辆进行了停运处理；同时组织出租
公司人员在联运站、汽车站、各大商场门
前定点督察，发现问题及时纠正。

除此之外，运管处加大了对火车站
广场出租车的管理力度，坚决杜绝各种
违规行为。火车站广场交通岗自四月底
成立以来，共计检查出租车3000余辆
次，纠正不规范经营行为300余辆次，杜
绝了拒短拉长、绕行、服务态度差等问
题的发生。

运管处加强出租车市场监管

进入2012年，中国汽车市场的变数在
增多，但始终有一个不变的常量——— 需
求，中国大众的汽车消费需求成为中国车
市坚强的基石。

尽管2012上半年中国汽车市场未出

现行业预计的明显复苏迹象，消费者持
币待购现象明显，但各细分市场表现不
尽相同，归根结底其实是满足消费者的
程度不同。下半年如何走出低谷，将成
为车商“苦心研究”的最大课题，无论
是加快新车上市步伐、扩大受众群体，
还是降价再掀高潮，谁更能满足消费者
需求谁就能笑到最后。

国内车市有句老话，“得中级车者
得天下”。从最早的200万辆到现如今的
接近2000万辆的产销数据，中级车可谓
功不可没。

涉及中级车细分市场最多的莫过于

合资品牌，他们往往拥有强大的研发团队
及先进的作业流水线，生产出来的产品也
大都被消费者所认可。但自从大幅度优惠
政策退市后，消费者的购买心理曾短暂出
现微妙变化。这也说明另一个问题，政策
刺激对于“拯救”车市只能带来短暂的“辉
煌”，一旦刺激政策消失匿迹，车市仍将不
可避免的陷入低谷。从今年上半年的整体
市场看，中级车的产销情况恰恰印证了这
一点。

即便如此，汽车行业部分权威人士仍
对中级车市场抱有较大的期望值。

白贺
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