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伴随着马路上穿梭的女
性车主越来越多，汽车被定义
为男人专属“大玩具”的概念
越来越模糊。上下班代步工
具、购物出行需求、接送孩子
上下学……越来越多的女性
开始准备自己购车，将汽车消
费排在购物单前列位置。

日前，本刊联合国内知名
汽车网站“汽车之家”发起调
查数据显示，决定在三个月内
购车的女性用户数占比过半，
达到53 . 5%，受访女性消费者
的购车意向比男性更为明确。
并且在家庭汽车消费中，女性
也往往是消费的决策者和主
要影响者。

值得一提的是，女性在购
车时表现出与男性购车者不
同的一面：她们更务实、更注
重安全性、也更环保。中国女
性作为汽车市场一股新的购
买力，市场潜力不容忽视。

山东车市，2012年齐鲁秋
季车展即将开幕，“车展购车
最便宜”的消费理念正契合女
性购车时的精打细算。我们有
理由相信，车展过后将有更多
女性加入“有车一族”队伍中。

（韩杰）

女性购车群体
日趋增多
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