
爱家“轩”言 心动“逸”刻
——— 新一代轩逸爱家梦想感言征集活动正式启动

7月19日，以“超越期待·轩
然逸动”为主题的东风日产新
一代轩逸上市发布会在美丽
的滨海城市青岛隆重举行，同
时，新一代轩逸“爱家轩言 心
动逸刻”爱家梦想感言征集活
动也在当天正式启动，面向全
国消费者征集爱家宣言，并帮
助消费者圆家庭梦想。

为爱升级

感言征集让爱发声

为进一步传递新一代轩
逸“越级款待”的爱家主张，7

月19日至9月30日，东风日产面
向全国推出“爱家轩言 心动
逸刻”——— 新一代轩逸爱家梦
想感言征集活动。届时，消费
者可以通过官网或微博以#爱

家轩言 心动逸刻#发表自己
对家人的“爱家轩言”及“心动
逸刻”家庭梦想。

其中，7月19日至8月23日
为“爱家轩言之有你有爱”主
题征集票选阶段。即将步入婚
姻殿堂的消费者，可以通过

“爱家轩言 心动逸刻”平台
展示求婚誓言；已经结婚的消
费者，可以通过此平台展现曾
经的浪漫一刻；已经结婚但没
有正式表达过求婚宣言的消
费者，也可以通过此平台弥补
过去的遗憾。

8月24日至9月30日为“爱家
轩言之有家有未来”主题征集
票选阶段。已经拥有美好家庭
生活的消费者，可以通过“爱家
轩言 心动逸刻”平台阐述自

己与孩子眼中不同的家庭生
活；也可以展示孩子在生活中
童言无忌的“爱家轩言”；还可
以与他人分享孩子眼中的“爱
家轩言”，感动每一个人。

本次活动要求每位消费
者上传的内容健康温馨，贴
近生活，遵守评选规则。每
位参与“爱家轩言 感动逸
刻”的消费者都有机会获得
以下奖励：

1 .获得合家伦敦看日出或
者同游马尔代夫机会。

2 .赢取IPAD、SONY摄像
机各类数码产品、新一代轩逸
车模等。

3 .圆梦故事将由明星导演
拍成《爱家》系列微电影。

4 .宣言将通过媒体平台进

行展示，接受亲人、大众的祝福。

为家而生

新一代轩逸超越家人期待

2006年，随着东风日产轩
逸的正式上市，我国第一款定
位于家庭轿车的车型正式诞
生，中国家轿市场开始兴起。
在2009年轩逸改款之际，东风
日产从家庭用车需求出发，提
出“家轿四极”产品价值标准
和“款待家人”情感诉求。轩逸
在外观、空间、驾乘舒适度及
燃油经济性等各个方面做到
了全面均衡，满足了主流消费
者多重用车需求，带来舒适如
家的汽车生活。

秉承“领先半步”的策略，
东风日产超越同行，再次率先

以中高级车技术标准和研发
投放，打造出超越同级车型、
超越消费者期待的越级款待
旗舰家轿——— 新一代轩逸。为
打造这款突破传统中级车价值
界限的全新车型，日产汽车以
史无前例的规模，全方位、多维
度地深入调研中国家庭消费者
对中级家轿的使用需求。

史上最强

给家人无微不至的关怀

为了满足精英中产阶层
更全面的用车需求，新一代轩
逸以十大产品亮点打造出具

有“高、富、帅”的超凡实力，处
处体现着对家人无微不至的
关怀。新一代轩逸时尚的车身
线条、温馨舒适的内饰设计、
仿生学座椅与高稳定悬挂，都
充分满足了目标客户的审美
要求和对车辆舒适性的需求。

新一代轩逸依托日产汽
车的最新设计理念及先进技
术，经过人性化的改进与革
新，处处体现着对家人的关
怀，超越了消费者全家对家轿
车型的全方位需求，重新树立
了中级家轿的价值标准，开启
了家轿市场的新纪元。（晓际）
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