
大雨过后，居民地下室被淹
居委会及物业表示：他们难解决，最好是业主自己想办法

街上落下空调雨
过路市民频频中招

本报8月9日热线消息
(记者 嵇磊 实习生 张
媛媛) 炎炎夏日，空调成为
降温的主力军，但一些装在
街头高楼层的空调让不少
市民有些心烦。由于高楼层
空调不停地滴水，过往的行
人一不小心就会被水滴中，
不少市民抱怨不已。

9日上午，记者在济南
路与西三路交叉路口附近
的路段看到，每隔十多米的
距离，商户门前有一片湿漉
漉的水渍，不时有水滴从高
处落下，过往的行人都要小
心翼翼地绕过水渍而行。记
者抬头一看，发现不少水滴
是从安装在三、四楼外墙上
的多台空调外机滴下来的，
有的水滴则顺着楼房的排
水口流下。

附近的一家商户工作
人员告诉记者，空调滴水都
是从楼上的商户落下的，积
水多的时候能在门前形成
一大片水渍，有的时候快流
到了马路上，“过往的行人

都要绕行，有的时候顾客进
入商铺时也要绕道，挺不方
便的。”记者在现场发现，不
少行人不经意就会“中招”，
一名打电话的男市民，没有
注意到高空落下的水滴，滴
到了身上。

对于滴落的空调水滴不
少市民也有些怨言。“出来逛
街，本来心情挺好，空调落下
的水滴滴在身上，心情就会
大打折扣。”逛街的王先生表
示，这样既给路人带来了不
便，也影响城市的整体形象。
希望空调的所有者能够多注
意。市民刘女士表示，有的商
户、住户安装了多台空调，外
机往往挂在外墙，经常有空
调排水在路面上，也影响附
近居民的出行。

“可以给空调接一个长
点的排水管，固定在墙上防
止把滴水落在地面上。”从
事空调维修的王师傅表示，
把排水管搭到屋里，用桶接
着，还可以用来冲厕所，或
者在排水口处放一块海绵。
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一到下雨天就积水

地下室基本不用

8日上午 9时 3 0分左
右，记者来到清风小区9号
楼一楼，看到通往地下室
的走廊已经被水淹没，水
深有五六厘米左右。为了
进出地下室走廊，该楼的
居民在积水中放置了几块
砖头，但积水已经淹没了
砖头。住在9号楼的一位住
户介绍，地下室的积水是
在上周末大雨过后留下
的，“现在自行车这类的物
品只能搬到楼上来，挺麻
烦的。”

住在附近的一位居民
表示，上周五没在家，当周

六回到家时，才发现地下
室内被水淹了，“一到下雨
天地下室就潮湿泛水，上
周的暴雨带来的影响最严
重。这次积水很深，自行车
也只能放在邻居的院子
里，很影响正常的生活。”

“往年的时候，下大
雨后也出现过地下室被
淹的情况。平时地下室也
比较潮湿。楼长时间泡在
水里，也没有人修理一
下，这样下去害怕会影响
了楼房的质量。”这位居
民表示，希望有关单位能
够给予解决。

本报8月9日热线消息(记者 嵇磊 见习记者 张
樱子) 近日，家住清风小区的居民向本报反映，上周
末，一场大雨过后，楼下的地下室被雨水淹了，不能正
常使用。自行车只能放在邻居的院子里，地下室都不敢
放东西，给附近居民正常生活带来不便，希望相关单位
能够给予解决。记者就该事询问清风小区的居委会和
物业公司，均表示清风小区属于老旧小区，很多栋楼都
存在或大或小的漏水问题，很难解决。

居委会及物业表示难解决

“这件事情我们也难
以解决，只能向领导反映
一下情况。”清风小区居
委会工作人员告诉记者，
清风小区属于老小区，除
了9号楼外，很多栋楼都
存在这种情况。想要及时
快速解决的话，业主们自

己先对地下室的管道进
行检查，看是否管道破损
导致的。还有可能是地下
室排污水管堵塞，如果是
这样的话最好整栋楼的
业主自己集资找人疏通
一下。“这种事情我们居
委会只能是先记下来，向

领导反映，或者和物业说
一下，看物业能否帮助解
决。”

8日下午4时许，记者
电话联系了清风小区物
业公司的负责人，该负责
人和居委会的回应如出
一辙，“很难解决，只能

向领导反映情况。”当记
者问可否提供领导的电
话号码时，该负责人直截
了当地说：“你直接找领
导也难解决。”物业同样
表示，该小区一到下雨天
各个楼都存在着或大或
小的积水问题。

地下室内的积水已漫过砖头，大约五六厘米深。
本报见习记者 张樱子 摄

过往行人要绕过积水。 本报记者 嵇磊 摄

在品牌诞生十周年之际，海马福
美来为感谢广大消费者的支持，特推
出以“豪门盛宴，夏馈行动”为主题的
大型营销活动，令福美来在近期车市
整体消极的背景下显得格外出众。惠
民政策的超值优惠、尊贵体贴的售后
服务、奖品丰富的幸运抽奖等超值好
礼纷至沓来，福美来有望成为擎动低
迷市场的最有力杠杆。

率先行动 信心撬动市场
2012年上半年，连续上升的中

国汽车市场整体表现低迷，自主品
牌下滑更是明显。据中国汽车工业
协会统计，上半年自主品牌乘用车
产销同比下降0 . 2%，同期乘用车总
体呈现正增长。自主品牌乘用车销
售占乘用车总量的41 . 4%，占有率同
比下降3个百分点，且呈现明显的逐
月下降趋势。

七八月份是汽车行业传统的淡
季，加上今年上半年自主品牌乘用车
市场下滑态势尤其明显，导致行业整

体信心受挫。然而福美来却在此时启
动全国主题性品牌营销活动，足以显
示出其对市场的信心。福美来的信心
除了来自其在自主品牌中十年品牌
历史和80万忠实用户群体以外，更多
还是来自逆势增长的销售数据。海马
新福美来4月11日上市，5月份销量达
到6331辆，环比增长10%；6月份销量达
到7458辆，环比增长17 . 80%。

海马福美来品牌经过十年的发
展，形成了自己独特的品牌文化和
用户口碑。海马汽车率先在全国范
围内开展大规模营销活动，足以显
示出福美来独有的品牌优势和产品
特性。

把握时机 多管齐下树品牌
祸兮福所倚，困局中亦存在机

遇。7月10日，第八批“节能产品惠民
工程”节能汽车推广目录公布，海马
有包括新福美来和新福美来VS在内
的五款车同时入选。7月18日，海马福
美来诞生十周年。外部的利好政策与

品牌自身合二为一，为福美来提供了
一个难能可贵的营销契机。

对此，福美来显然有备而来，针
对新老用户需求，夏馈行动在产品、
服务、价格等多方面、全方位回馈消
费者。多管齐下的措施，令夏馈行动
不单单是一场促销，而是很好的延续
了海马的立体营销理念，老车主进一
步体会到了福美来的品牌魅力，新车
主得到了更大的实惠，福美来品太的
独特魅力体现的淋漓尽致。

作为自主品牌企业中较早拥有
品牌意识的企业，福美来始终如一
宣传品牌精神、品牌优势，取得了良
好的品牌感召力。福美来的品牌溢

价能力在自主品牌中独树一帜。可
以说，厚积薄发的品牌力量，将在很
大程度上助力福美来在逆境中保持
上扬态势，持续提升品牌产品地位
与市场竞争力。

立体营销 海马注重品牌建设
值得关注的是，此前福美来开

展的主题活动均获得了良好的市场
反响。在“春享行动”“新福美来百城
幸福欢go汇”等活动的助推下，新福
美来一直保持着可观的增长势态，
成为车市中为数不多的逆市热销、
连续增长的汽车品牌之一。尤其是

“欢go汇”活动在全国销量达2713

辆，济宁、烟台站更是创下日销量
900辆的佳绩。

福美来，作为“中级家轿”的代
表车型，自品牌诞生之日就代表着
家用轿车的发展方向，给全国80万
用户带去幸福的有车生活。连续8年
参与中国最高规模的场地赛———
CTCC中国房车锦标赛，并在2011力

克合资品牌年取得厂商杯总冠军，
开创自主品牌的先河。

多方位、立体式营销方式促使
福美来实现终端销售的良好态势。
摒弃短期性、急功近利的特价促销，
通过深耕立体营销，让消费者将企
业、品牌和产品的影响联系起来，培
养与消费者的深厚情感，赢得市场
销量，推动营销活动的顺利展开。进
一步来讲，出众的市场销量，又为企
业增添活力和信心，同时也可以点
亮行业希望，等待自主品牌市场春
天的来临。

淡市是强势品牌和弱势品牌见
分晓的时候，纵观企业发展史，许多
成功的品牌往往都是在行业不景气
时开始崛起的。在大部分企业缩减营
销费用的时候，持续进行品牌投资的
企业，其成长将大大高出其他竞争对
手。由此看来，海马汽车此次借势十
周年，以强品牌促销量的战略擎动车
市困局更加成为一种必然。

海马汽车“夏馈行动”擎动车市困境

热线
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