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多视角看车展：忙就一个字

9月6日—9日，2012齐鲁秋季车展即将在舜耕国际会
展中心与高新国际会展中心两处展馆拉开帷幕，“金九
银十”的汽车市场旺季即将到来。齐鲁秋季车展无疑是
省城车市焕发“第二春”的极佳开端。目前距离齐鲁秋季
车展开幕仅剩下不到一个月的时间，一切车展前的准备
工作都在紧锣密鼓地进行中，省城车市也早已忙个不
停：参展商忙筹备、广告公司忙策划、模特们忙训练，就
连消费者也在忙着选车、比价，准备在车展期间以最优
惠的价格入手。总之一句话，车展很忙！

眼下齐鲁秋季车展开
幕在即，在市场环境并不
尽如人意的当下，参展商
对于车展甚是期待，力图
使销量数字创出新高。

润华汽车市场营销部
总经理兼润华广告总经理
王维告诉记者，润华汽车
高度重视本届齐鲁秋季车
展的展前准备工作，提前
数月便已进入了备战阶段。
从市场部的策划，到销售部
的执行，再到服务部的配
合，润华汽车随处可见为车
展忙碌的身影。王维说：“润
华汽车将在车展上首次打
造‘润华馆’，如何将这片超
大的展位的利用率达到最
大，润华已经胸有成竹了。”

世通集团企划部总监
刘芸则向记者透露了这几
天对集团旗下斯巴鲁品牌
的车展日程：8月10日，斯

巴鲁团队召开秋季车展动
员大会，历时3个小时的会
议初步制定车展的销售政
策、现场活动形式以及活动
现场的布置；13日，斯巴鲁
齐鲁秋季车展促销政策出
台，活动执行方案出台；14
日，斯巴鲁齐鲁秋季车展现
场布置方案出台；15日，各
种宣传品制作到位。

不仅汽车经销商在为
齐鲁秋季车展做准备，汽
车厂家也对齐鲁车展倍加
关注。东风日产山东市场
总 监 孔 德 春 对 记 者 说 ：
“东风日产对齐鲁秋季车
展的投入较往年更大，期
待更高，此次参展采取专
案执行的方式，以高新内
部展馆、高新室外展馆、
舜耕室外展馆三地联动的
展出形式，为即将到来的

‘金九银十’开一个好头。”

经销商很

展前工作有条不紊

□曹俊杰 李腾 杨松志

定展位、签协议，代理
参展事宜的广告公司也进
入了紧张的忙碌状态。济南
全顺广告公司总经理丛梅
告诉记者：“车展在即，全顺
广告旗下代理的汽车经销
商都对秋季车展抱有很大
的期待，车展现场的布置、
车展期间的活动策划都得
做到客户真正满意的程度，
为此，公司专门对车展服务
人员进行展前培训，力求携

手车商打赢这一战。”济南
九重天广告公司副总经理
孙波在接受记者采访时也
提到：“目前，九重天广告正
在为其代理的十多家汽车
经 销 商 策 划 车 展 特 别 方
案。首先从内部商议初步
方案，到与车商进行沟通
提出方案的修改意见，再
到最终确定方案并于车展
期间实施，其中的每一个
环节都不能出现纰漏。”

广告公司很

全力以赴备战车展

据了解，今年齐鲁春季
车展刚刚闭幕的第二天，车
展组委会就接到了不少汽车
经销商打来的咨询电话，咨
询内容十有八九会涉及：秋
季车展什么时候开始？哪一
天可以定展位？能不能提前
把车展合同签了？络绎不绝
的咨询电话足以表明车商对
齐鲁车展的重视。

为了不辜负广大车商和
消费者对齐鲁车展的期待，
组委会针对本届齐鲁车展做
了一系列创新和改变，力求
呈现最精彩的一届车展。为
此，组委会早已于车展前2
个月便开始了相关工作，工
作人员马不停蹄，办公室内
电话铃声不断，各项工作都
在紧张有序地展开。记者了
解到，本次齐鲁秋季车展期
间，由车展组委会主办的齐
鲁车展会刊将在车展现场免
费发放。最详细的观展攻

略，最新的车商优惠信息，
最火爆的展台活动都将在齐
鲁车展会刊上一一体现；同
时，主办方首度从“立体”
视角对车展进行全方位报
道，全新推出的“车展直播
间”将在现场对车展进展全
程跟踪，并于现场大屏幕实
时播放；观众还可以第一时
间登录车行齐鲁网获取车展
最热门消息。此次车展组委
会所推行的平面、视频、网
络多方面传播方式，将让观
众和参展车商感受一届“不
一样”的齐鲁车展。

另外，据承办单位天一
国际会展公司相关负责人介
绍，为了给参展商创造更多
的便利，他们成立了高新、
舜耕两处展馆现场管理组，
负责展位的规划及搭建工
作，使得本届车展的准备工
作更加井井有条。

组委会很

打造“不一样”的车展

王若男还向记者讲述
了作为车模，光鲜背后不为
人知的艰辛：“其实站是最
简单的，最难的是微笑，长
时间保持微笑状态常常会
让我们的面部肌肉僵硬，那

才是车模最辛苦的地方，为
了更好地在齐鲁秋季车展
现场展现自己最好的一面，
我现在每天都会对着镜子
微笑，将自己调整到最佳
状态。”

模特很

展前训练加把劲

记者走访济南汽车市
场发现，历年来齐鲁车展
在为消费者带来购车优惠
的同时也让车商犯了难。
“消费者大多数会选择在
购车优惠幅度最大的车展
期间购车，因此，汽车市场
会在展前的一两个月出现销
售的‘冷静期’。”一位参
展多年的经销商感叹道。

眼下距离车展仅仅二
十天的时间，济南多家汽
车4S店又出现了门庭若市
但顾客并不急于出手的现
象。记者在济南某汽车4S

店内看到，到店看车的顾
客熙熙攘攘，他们在销售
顾问的讲解下仔细挑选着
爱车，并不时问这问那，
最终都会不约而同地试着
砍砍价，但并不急于下手
购买。该店销售经理告诉
记 者 ， 齐 鲁 车 展 开 幕 之
前，很多有购车意图的消
费者都会到4S店选择喜欢
的车型，甚至货比三家，
算是做个展前“考察”，
等到车展上才真正下手，
借大幅度优惠“抄底”。

消费者很

选好车型待车展“秒杀”

“美女配香车”，历届
齐鲁车展现场车模都是闪光
灯下的宠儿。而在闪耀舞台
的背后，齐鲁车展现场的模
特佳丽为了更好地展示汽车
品牌内涵，车展前不仅要提
前掌握自己所属展台的汽车
品牌文化等信息，还要进行
一些临时形体训练。人们眼
中临车而立、娉婷秀雅的车
模们在车展开幕之前可以说
一点也不轻松。

“‘东风日产杯’车模大
赛上我刚获得冠军”，准备参
加齐鲁秋季车展的模特王若
男还沉浸在获奖的喜悦当
中，三周后，她就会登上另一
个舞台——— 齐鲁秋季车展。

“参加车展比参加比赛要累，
每天要站近7个小时”，王若
男说，“模特大赛结束后我并
没有休息，每天坚持锻炼身
体，保持身材，储备充足的体
能，备战车展。”
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