
众商家瞄上“七夕节”商机
促销活动明显升温，有的还增加了传统文化活动
本报记者 庄子帆
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学生可提前15天

购买返程票

本报济宁8月21日讯(记者
李蕊) 21日，济宁火车站站长
陈旭东率领相关科室负责人做
客政风行风热线，针对即将到来
的暑期学生返校高峰，现场回答
市民们提出的问题。目前，济宁
火车站已增设了学生购票窗口、
网络购票取票口，方便返校学生
购票。

据介绍，暑期学生返校高峰
将从8月23日持续到9月上旬，为
做好暑期学生返程的服务工作，
目前该站延长了售票时间，同时
还增设了学生购票窗口、网络购
票取票口，方便返校学生购票。

陈旭东介绍，根据车站目前
掌握的情况看，济宁火车站高峰
期日均发送旅客将达到4500余
人，其中大部分客流将以学生流
为主。为方便高峰期旅客购票，
济宁火车站将延长售票时间，根
据旅客购票情况，随时加开售票
窗口，减少旅客排队人数，缩短
旅客购票时间。同时，还将发挥
市区各代售网点的便利作用，引
导旅客到就近客票代售点购票，
缩短旅客购票路途和购票等待
时间，学生在网点购买学生票也
不收取服务费。

“如今，乘客已体会到了网
络、电话订票的好处。”济宁火车
站副站长靳方春告诉记者，目前
车票预售期互联网和电话订票
最早可提前12天，车站和代售网
点预售车票可提前10天，各次列
车票额全部为网上发售。也就是
说，乘客通过网络、电话订票比
窗口更早两天。

记者了解到，目前济宁站每
天售出的客票约有两成是网络、
电话订票，这部分购票者中又以
学生为主。为加快网络订票一族
的取票速度，日前车站专门设定
5号售票窗口为网络订票取票专
用口。“每笔业务平均时间不超
过10秒。”记者了解到，该窗口的
设立，大大缩短了网络订票旅客
的排队时间。

记者了解到，为确保学生按
时入学返校，铁路部门优先发售
学生票。学生旅客可以提前15
天，购买到1416次东北方向、
2073次北京和5046次济南方向
的有座学生票。

8月23日是中国情人节(七
夕节)。现在，七夕节的关注度
在逐步提高，不少商家趁机打
出七夕促销牌。21日，记者走访
多家商场发现，在商场的显眼
位置，都设置了以七夕为背景
的展示卡、广告牌，很多鲜花
店已经接到接到不少订单。

消费满77元以上有精品礼品
相 送 、商 品 打 折 、购 物 参 与 抽
奖……21日，记者走访多家商场
发现，七夕前夕，大部分商家都打
出了类似的促销广告。从整体看，
促销力度并不像西方情人节那样
热闹，商场内只有这种简单的促
销广告。

在太白路一家购物中心的黄
金珠宝卖区，记者没有看到，有关
七夕情人节的相关促销广告。七夕
情人节，这个黄金珠宝柜台有促销
活动吗？这位销售人员带着犹豫的
语气说，现在就有打折活动，七夕
那天可能也会有促销活动。

“以前的时候，在七夕节当

天，只有送礼品的活动。今年的七
夕当天，购物打折、送礼品，还有
一场相亲会。”运河城企划处处长
李振介绍，尽管七夕情人节的关
注度在逐渐提高，但今年的七夕
情人节恰逢正常工作日(周四)，
做活动的效果可能不太好。

银座购物中心却很重视七夕

情人节，从卖场的装饰到促销力
度，下了不少工夫。“今年投资了
近50万元来做促销活动。”银座购
物中心营运策划科刘科长说，相
对于现在较为平淡的季末促销，
七夕节算是个不错的促销由头。
今年还将加入古筝弹奏、牛郎织
女表演等传统文化元素的活动。

记者走访城区多家花店了解
到，现在供应七夕节的玫瑰花已
经到位，不少花店都接到100多份
订单，开始加班“迎战”七夕，但较
2月14日的情人节来说，不管是在
价格还是在销量方面还有不小的
差距。

记者走进红星路上的一家花
店，花店里一番忙碌的景象，6个

人正在忙碌着包花。“我们都加了
两天的班了，每晚都得到12点左
右。七夕的前一天，还可能会通宵
加班。”李女士说着话，还不忘手
中的活。李女士告诉记者，现在他
们已经接到100多个订单了，光今
天一上午就接到6个预定99朵的
大订单。

在科苑路上的一家花店，遇

到来为女朋友订花的李先生，他
为女朋友订了一束11朵玫瑰花，
并在精致的小卡片上写上了几句
甜蜜的话。这家花店的店长表示，
现在的销量是一年比一年好了，
但是在价格方面比西方情人节要
差一些，现在预订是8块钱一支，
当天差不多能卖到10块钱左右。
但2月14日当天，一支玫瑰花卖到

20元。
“为迎接七夕节，我们店刚进

了近9万支玫瑰。”正在整理玫瑰
花的杨先生说，过七夕节的人越
来越多，花的销量也见涨了不少，
去年卖了6万支左右，但是相比情
人节来说就差的远了，在今年2月
14日情人节前后，批发加上零售
卖了大约有15万支玫瑰。

极具情调的西餐厅、细品着
红酒、吃顿浪漫的烛光晚餐，说些
绵绵的情话，这是年轻情侣们过
情人节的理想选择。

21日，记者走访多家西餐厅
发现，和西方的情人节相比较而
言，西餐厅的促销活动有些“吝

啬”。
与“2 . 14”情人节相比，中国

的情人节在节日氛围和关注度上
略差一些。“去年七夕情人节，我
们店推出了送玫瑰花、送红酒等
活动，但是效果并不好，营业额没
有明显的提升。”在科苑路上，一

家西餐厅的店长冯女士皱起眉头
说，与此相反，今年2月14日的情
人节，光牛排的营业额就达2 . 7万
左右，而且还承接了不少家宴。

“七夕情人节比较平淡，当
天会推出情侣套餐等活动，但
是效果并不看好。”科苑路上一

家咖啡店的店长孙女士摇着头
说，可能是中国的情人节带有
悲剧色彩，大家不愿意把这个
节日过得很热闹。相比之下，西方
的情人节全球都很关注，而且距
离中国的春节比较近，增添了不
少节日的气氛。

相比西方情人节，七夕造势还需更“给力”

鲜花店生意不错，订单越来越多

七夕促销升温，还多了传统文化味

一对情侣携手在卖场“七夕”宣传牌旁经过。本报记者 张晓科 摄

一珠宝柜台打出“七夕”牌。
本报记者 张晓科 摄
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