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财经

分体太阳能“山东标”出炉
5项联盟标准高于国标，剑指混乱市场

农村电商云平台

撬山东千亿市场

本报禹城 8月 2 2日讯 8

月22日，记者从全省农业信息
化暨贫困村通信信息工作会
议上获悉，德州禹城正式成为
全国首个国家现代农业信息
化建设试点县，会上山东省经
信委与中国移动山东分公司、
山东省电子商务综合运营管
理公司等七家机构共同签署
了建设“山东省农村电子商务
云服务平台”合作协议，以农
村电商平台为代表的“智慧农
业”将创造千亿元的市场。

山东省农村电子商务云
服务平台是在“智慧农业”基
础上的一个基于互联网、移动
通 讯 和 电 子 商 务 融 合 的“ 三
网合一”平台。记者在试点村
镇 采 访 发 现 ，农 民 通 过 山 东
移动打造的“农业信息手机”
可以随时查看每天的农产品
价格、供求等信息，甚至具体
到 各 大 批 发 市 场 。在 农业站
上还可以通过更加专业的“无
线农业信息机”，将病虫害农
作物图片上传到网络，由专家
实时解答。目前，无线农业信
息机和致富宝农信手机已经
覆 盖 禹 城 1 0 0 0 多 个 村 。据 统
计，智慧农业项目实施以来，
禹城机械耕作成本平均降低
4 0%。

中科院院士李振声认为，
越来越多的农民对于市场价
格等信息十分关注，农业的信
息化需求已产生。而农村电子
商务云服务平台正是建立在
这一需求基础上的。据了解，
平台建立后，第一年的交易量
将超过 1 0 0亿元，并争取三年
内突破1000亿元。

(肖家鑫 李菲)

本报乳山 8月 2 2日讯 (记者
马绍栋 ) 为进一步规范行业

秩序，由省太阳能行业协会牵
头，省质检院、澳华、力诺等7家
单位和太阳能生产企业共同起
草完成的《分体式家用太阳热
水系统》联盟标准 2 2 日在威海
乳山正式发布，这是我省出台
的国内第一个省级分体式太阳
能行业联盟标准。该标准的5项
主要指标优于国标，有利于改

变 目 前 行 业 存 在 的 准 入 门 槛
低、企业规模化程度小、市场秩
序混乱等现象。

“今天发布的分体式太阳
热水器标准是对整个联盟标准
系统的完善，其中5项主要指标
优于国标。”省太阳能协会秘书
长王玉刚表示，该标准由省质
检院、澳华、力诺等 7家单位和
太 阳 能 生 产 企 业 共 同 起 草 完
成，对分体式家用太阳能热水

系统按照热性能、贮热水箱和
脉冲压力选优为三个等级，五
星级最优，四星级次之，三星级
产品技术要求高于国家现行标
准，不同的分级张贴不同的标
签。省太阳能协会将负责产品
质量监管，对入盟的 2 0 家企业
产品进行抽检，确保入盟产品
达到标准。

王玉刚表示，尽管我省太阳
能产业发展迅速，但在发展过程

中依然存在着行业准入门槛低，
行业标准不规范，企业规模化程
度小，市场秩序混乱等问题，加
快实施联盟标准是促进太阳能
行业调整优化产品结构、实现产
业优化升级的重要途径，本次分
体式太阳热水器标准的推出更
加完善了我省太阳能行业联盟
标准体系，对推动产业配套协
作，延伸产业链条，提升产业发
展水平意义重大。

电商大战“熄火”忒快快
微博已休战，大家电价格悄然回升

本报济南8月22日讯(记者
仲爱梅) 虽然明眼人都清楚，所
谓的电商价格战口水远大于让利，
但这场号称“持续到底”的战争却
进入尾声：微博休战、京东价格情
报员爽约、部分产品价格回调。

“8·15应该说暂时告一段落，因
为这是非理性的价格战。”21日
京东商城CEO刘强东突然改口，
为电商大战画上了句号。

“我们的股东高瓴资本的老板
特意从美国打来电话，并建议价格
战引到全品类。”这是刘强东17日
发表的一条微博。然而，20日刘
强东却突然删除该条微博，并一
反常态选择了噤声。与此同时，来
自国美、苏宁的信息也显示，传说
中的京东价格情报员并未如约现

身国美、苏宁门店比价。
“ 8·1 5应该说是暂时告一

段落，因为这是非理性的价格
战，不能长久。但常规价格战不
会停止，会一直持续下去。”2 1
日，刘强东在接受媒体采访时突
然改口。而记者在京东官网也注
意到，尽管仍有“ 4 周年折扣专
场”的促销，但促销力度明显下
降。

22日，记者就价格战一事联
系济南苏宁电器相关负责人，得
到的答复是：“我们的比价活动
也已取消，但上周末启动的苏宁
全国大惠战会持续到8月底。”而
国美电器相关负责人也以“价格
还能做，但是市场反应已经很平
淡了”来回应。

价格战是否已结
束？据网易有道统计，从
19日开始，京东和苏宁易购
重合的大家电价格就已逐步
回 升 ，京 东 均 价 由 8 月 1 5 日 的
3450元，升到了8月19日的3614
元，而苏宁易购也由3423元升到
了3499元。

轰轰烈烈开始，悄无声息结
束，尽管电商价格战被爆“雷声大
雨点小”、“忽悠人”，但参战者却获
益颇多，网站访问量激增。来自监
测机构Hitwise的统计数据显示，
价格战期间，京东商城访问率增量
最大，由0 . 41%增至0 . 71%；苏宁
电器访问率由0 . 09%增至0 . 28%，
增长230%；而国美电器网上商城
访问率则增长了89%。
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