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运河车市
中级车市场近年来狼烟四起，纷争不断，各家现

在更是打出各种“硬牌”来赚足关注，当然目的都奔

着站稳脚跟，称王中级车市。暂不论效果到底如何，

最重要的是能让人有眼前一亮的感觉才行。

本刊 综合

当你驾驶着汽车高速行驶

在马路上的时候，不用将神经紧

绷于手中的方向盘 ,自动导航确

保前进的方向准确无误，定速巡

航让你分秒不差的到达目的地，

还有防抱死制动、牵引力控制、

车轮选择性电子制动力分配、动

态稳定控制等行车稳定系统配

备的出现，将让驾车时光解放你

的大脑和双手……

这些看似虚幻的场景其实

距离你的生活并不遥远。近日有

消息称，包括通用、丰田、本田等

在内的8家车企已经同意整合苹

果的Siri语音控制功能。而去年，

丰田与微软结盟欲打造下一代

互联汽车平台，多款产品整合应

用于汽车；此外，福特与谷歌联

合开发无人驾驶汽车……在国

内，吉利与中国移动正式就车联

网业务签订战略合作协议。

汽车厂家与科技企业的联

袂婚姻，正在给外界传递出这

样一个信号：汽车智能化已经

大势所趋，越来越多的车企已

经把它作为未来市场竞争的一

个着眼点。

业内有句话说得好，得中级

车者得天下。因为这个市场太重

要了，所以，几乎所有的汽车厂

商都在这个市场布下重兵，甚

至此前专注低端市场的自主品

牌都大举进攻向上走，以求分

得 一 杯 羹 。 纵 观 中 级 车 市 大

局，从德系的新速腾，朗逸，

宝来，法系的雪铁龙新世嘉，

美系的新福克斯、科鲁兹，再

到 日 系 的 锋 范 、 轩 逸 、

TIIDA、思域、卡罗拉等，但中

级车市场格局依然尚未最终确

定，后来者正在积极地瓜分市场

蛋糕。每一刻都充满着变数，不

到最后一刻，谁也不知道中级车

市场还有那匹黑马会突然出现。

尤其在这个年代，那些实

力不俗的“老牌”们再想用口

碑和地位来坐稳头把交椅的位

置已绝非易事，如启辰D50、长

安逸动等一大批“新生儿”的

蜂拥而至，而帝豪EC7、等车

型地位的日渐稳固。在如此竞

争激烈的市场中，9月即将面市

的东南V5以有备而来的跨级味

道“入局”中级车市。在这种

乱象丛生的局面下，中级车市

场 的 未 来 更 显 得 有 点 那 么 复

杂，但战局也会很精彩。

如何打动消费者的心，已经

变得越来越重要，同时也变得越

来越困难。“舒适、动感”这些俗

套的说辞和概念其实已经吊不

起来消费者的胃口了！面对新课

题与挑战，只有迅速完成思维的

转换和顺势，准确把控用户的脉

搏方才显水准和心思。

着眼更高级别的追求，强化

未来科技和智能应用其实不失

为一种明智之举。向高端车看

齐，媲美豪车的标准无疑是一个

更前卫和璀璨的曝光点。“智取

“战略从两个角度来看显示出强

劲的说服力，首先智能体系配置

体现出其内在优越性与外在驾

驭感的完美融合；再有智能体系

的强化会赋予更多品牌内涵及

产品个性化的特色，同样品牌在

智能方面的概念化更易在用户

心中的留下深刻印象。所以以

“智”取胜的路数算是一步“巧

招”。所谓的汽车智能化，是指汽

车通过智能化技术进步并与车

辆整合，可以实现自动驾驶、人

工智能等功能。当然，车辆搭载

的各种智能辅助设备，可以让车

辆驾驶以及乘坐变得安全、便捷

以及更具娱乐性。

总之，对于中级车市的各个

品牌而言，不论是国产、合资还

是国际品牌也好，同样需要周密

考虑，包括更深层次的品牌内

涵、产品特质展示，与用户心理

的最佳契合点；另外不论占位也

好，或是跨级也罢，求道的过程

更需多思考，做筛选，再定基调，

只有看清不断发展的行业态势

才有可能掌控大局。而就目前中

级车市的整体演变趋势来讲以

“智”进取显得更前卫和聪明。
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