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自1999年首次举办车展以来，齐鲁车展已经历经13年，成功举办25届。13年的
车展变迁，注定要有一些人、一些事值得铭记。早年体育中心室外场红地毯上的“老
三样”、“五万三千八，夏利开回家”和“拥有桑塔纳，走遍天下都不怕”的宣传口号以
及舜耕展馆里比亚迪F3的雪片订单，都已经成为齐鲁车展永恒的记忆。本期，我们
邀请往届齐鲁车展的亲历者，和我们共同回忆，那些年，我们经历的齐鲁车展。

2012年齐鲁秋季车展
时间：2012年9月6日—9日

地点：济南高新区国际会展中心(合资品牌与自主品牌区)

济南舜耕国际会展中心(国产及进口豪华品牌区)

韩亮
纵观国内的汽车展

会，从北京、上海国际车
展到一线省会城市的大型
车展再到各地、县级市的
中小型展会，每年大大小
小星罗棋布不下数千场。
然而，以双馆模式成功运
作的车展，除了每年春秋
两季的齐鲁车展之外，放
眼神州大地，恐怕是独此
一家，别无分号。

齐鲁车展自2002年结
束了室外赶大集式的展出
场景，登堂入室，进驻济
南舜耕国际会展中心，规
模逐届扩大，到2008年春
季，整个舜耕展馆几乎被
车展撑破。

在这种无奈的局面

下，当年秋天，齐鲁车展
移师位于济南东部高新区
的国际会展中心，该展馆
总面积是舜耕会展中心的
三倍，场地问题终于得到
解决。始料未及的是，好
日子仅仅过了一年多，到
2010年春展，济南高新区
国际会展中心全部场地爆
满，对组委会而言，2008
年舜耕展馆的噩梦重现。

那届车展的现场，组
委会负责人同车商聊天的
时候，一位经销商随口抱
怨，说：我们申请400平
方米的展位，最后才给了
200多平方米，舜耕那边
不是还空着一个展馆嘛，
要是都能用上就好了。说
者无心，听者有意，“双
馆攻略”就此启动，经过
2010年秋季车展的试水
后，自2011年开始，齐鲁
车展形成了豪华、进口品
牌占据济南舜耕会展中
心，合资、自主品牌包揽
济南高新区国际会展中心
的崭新格局，并成功延续
至今。

(作者为齐鲁晚报汽
车工作室主任)

被逼出来的“双馆策略”

呓飞
由齐鲁晚报和生活日报

联合举办的齐鲁车展至今已
经举办了25届。从2006年到
2010年4月的9届车展，每届都
有我的一份汗水。

我所经历的那9届车展，
恰恰跨越的是中国车市从低迷
到鼎盛的5年，我也见证了齐鲁

车展很多很多的第一次：海马
汽车第一次把车主的婚礼仪式
搬到车展现场，比亚迪第一次
将新车全国上市仪式放在齐鲁
车展举办，齐鲁模特大赛第一
次在车展现场举办，千万级豪
车迈巴赫第一次现身车展……
大家看到的是光鲜的展会活
动，很少有人知道车展背后的
艰辛。身为主办方组织成员，从
车展筹备到展位规划、确定，从
参展商优惠信息收集到车展前
期、中期、后期的活动报道，事
无巨细我们都要一一应对。最

让我们头疼的是车展开幕前，
各参展商的展位搭建协调。每
届车展，汽车编辑室的负责人
都要盯到开幕前一天的深夜，
直到所有展位都布置停当。

对我们来说，最幸福的是
领导们宣布车展开幕的那一
刻。看着彩带漫天飞舞、看着
买车看车的人群涌进展馆，我
们悬着的心才算落地。齐鲁车
展已成为山东车市最有名的
品牌活动，祝愿齐鲁车展越办
越好！ (作者为生活日报
汽车编辑室主编)

辛勤汗水 见证车市鼎盛 钢铁团队塑造一流车展

郑冠群

自 2 0 0 8年 7月份至
今，我与天一会展的各位
同事已经伴随齐鲁晚报
汽车展示交易会走过了
八届的光景。

2008年秋季车展规
模空前壮大，舜耕展馆已
经不能满足展商的需求，
移师高新区国际会展中心
后，室内外展览面积达10
万平。与此同时，参展商数
量与布展的工作同样翻

倍，展前的报名统计，证件
制作印刷，展台效果图的
审核与修改，特装布展管
理的修正工作，以及与参
展厂家、会展中心的协调
工作也空前加大。布展期
间通宵达旦早已成为家常
便饭，男员工索性在展馆
旁边旅馆直接住下，女员
工不方便就要彻夜赶回自
己的住处，曾经有一名女
生深夜2点由高新区打车
回到济南大学西校区，第
二天早上6点半再赶到展

馆。每当开幕式前夜，为了
保证车展顺利开幕，现场
管理部全体人员吃住在展
馆。每当报社领导宣布车
展开幕的时候，每个员工
脸上都会露出满意的笑
容。各项工作任务的完成，
离不开天一的努力与拼
搏，离不开团队的辛勤与
汗水，我们将继续着力打
造钢铁团队，塑造一流车
展品牌。(作者为齐鲁晚报
天一国际会展有限公司
副总经理)

资深车模见证车展变迁

王晓菲自2006年第一
次参加齐鲁车展，已经为
马自达、广汽丰田、上海
通用、英菲尼迪、宝马、
奔驰、捷豹路虎等诸多品
牌当过车模，是齐鲁名副
其实的资深车模。她也因
为笑容甜美、气质高雅，
多次被评选为齐鲁最美车
模。

不过提起第一次参加

齐鲁车展，王晓菲的回忆
并不甜蜜。“那时根本不
知道怎么通过肢体语言来
表现，只会傻笑，一天下
来，脸都笑僵了。有时候
还会站场外，太阳晒得人
都发晕。”

如今已是捷豹专属车
模的王晓菲，也算是齐鲁
车展的见证人。齐鲁车展
双馆分离前，所有品牌挤
在舜耕展区，显得杂乱无
章，拥挤不堪，如今双馆
分展，展台更加豪华精
致，几乎所有品牌展区都
会选用大型LED屏，不但
让参展品牌更加清晰，也
更方便车迷朋友选车，车
模也可以站在自己钟爱的
品牌车型前，更加从容自
如地表现自己和汽车品牌
的魅力风采。

润华汽车：

齐鲁车展的亲密伙伴

王维 润华汽车市场营销部总经理

从1999年
第一届齐鲁车
展开始，润华
汽车与齐鲁车
展一直保持亲
密 无 间 的 关
系。润华汽车
通过车展向车
主提供优秀产
品的同时，更

积极协办齐鲁车展。从最初的全省润
华地图，展示遍布齐鲁的润华网络体
系，到今年在高新展馆室外打造‘润
华馆’，将品牌展示、二手车业务、
润华金融专案、润华壳牌喜力快保中
心展示，从最初的齐鲁车迷摄影大
赛，从车迷角度拍车展，到春季车展
的巨奖抽车，润华总是用最特别的表
达方式，表现自己的汽车生活理念。
最近几年来，润华汽车一直以齐鲁车
展协办单位参展，且每次都是参展经
销商内的“最高规格”。“润华是将汽车
当成事业来做的。润华要做最优秀的汽
车服务提供商，润华的理想是让用车生
活更美好！”王维告诉记者。

东风日产：

办车模大赛登上销量冠军

许健 山东大友日产总经理

作为连续四届的赞助商，东风日产
已经将自己馐成车模大赛的主办方。齐
鲁车模产生的巨大影响力，也把东风日
产助推到齐鲁车展销量冠军的宝座上。

自2008年东风日产赞助齐鲁车模大
赛以来，已经培养出一大批全国水平的
著名模特。其中，首届车模大赛“最受
媒体关注奖”得主王丹维，荣获《男人
装》封面模特大赛冠军，第二届车模大
赛最佳上镜奖得主杜聪已经成为东风日
产专属模特，是东风日产新车全国发布
会指定模特。

模特大赛也极大地提升了东风日产
在山东车迷中的知名度和影响力。每届
齐鲁车展，东风日产的展台总是观众如
潮，车模前面围满“长枪短炮”。这种
眼球效应，也极大地带动了车展现场销
量，2009年春季，东风日产夺得齐鲁车
展销量冠军，2010年春季，东风日产订
单突破600台，再次蝉联冠军。

上海大众：200个订单羡煞同行

栾英杰 上海大众分销中心北区
副总经理

上海大众，见证了从1999年至今共
25届齐鲁春秋两季车展，也见证了齐鲁
车展从省体育中心到舜耕展馆再到舜
耕高新双馆齐展的13年发展历程。回忆
起过往，栾英杰先生告诉记者，十年前
的齐鲁车展，最初在省体育中心的室外

场地举行，那时候能有个架子做背景
板，有块红地毯铺在场地上就算是高档
展台了，车模一天的出场费才100元，

“拥有桑塔纳，走遍天下都不怕”，就是
上海大众参加齐鲁车展的主题广告语。
刚开始参加车展，上海大众客户还有很
多是单位采购，三天销量200台，已经让
同行们羡慕得流口水了。

天津一汽：老三样之外的最佳选择

马延强：天津一汽山东有限公司
总经理

1999年，国内汽车市场基本属于空
白，除了桑塔纳、捷达和富康这“老三样”
外，基本没有其他车。可老三样的价格都
在十几万元，普通消费者根本买不起。也
就在这一年，夏利汽车推出一款两厢车，
叫都市彩虹，定价5 . 38万元，主打家轿市

场。我们参加齐鲁首届车展的时候，还想
了一句非常响亮的口号：“五万三千八，夏
利开回家。”十几年前，要把新车开回家，除
了有经济实力外，还需要一定的勇气。买辆
汽车开，是非常露富的消费行为，一般人还
真没那个胆量。记得第一届车展，我们夏利
三厢和两厢加起来，才卖了28辆车。不过这
个销量，在当时也算车展明星了。

比亚迪：F3从齐鲁车展走向全国

王绍华 时任济南利泰总经理
2005年9月23日，第14届齐鲁车展

在舜耕国际会展中心开幕。这届车展最
重要的展出车型，当属全国首发上市的
比亚迪F3。七八年前，国内汽车市场还
鲜有10万元以下的家用轿车，外形酷似
丰田花冠的比亚迪F3将最低市场指导
价定在7 . 38万元，目标直指国内正在起
步阶段的二线市场。当时在国内已经具

有广泛影响力的齐鲁车展，被选为全国
上市的第一站。

比亚迪邀请了包括新浪、搜狐在内
的全国门户网站进行发布会现场直播，
山东省内的媒体记者也悉数当场。当F3
的价格公布之后，整个比亚迪展台已经
被现场观众围得水泄不通，签单客户也
排起长龙。三天时间，F3的订单达到286
台，成为当届齐鲁车展单车订单冠军。

房立刚 山东吉利汽车超市总经理
从2005年至今，吉利汽车有六届车

展一直盘踞在车展展馆入口的黄金
VIP位置，被冠以齐鲁车展“黄金钉子
户”，“开门见吉利”也一度成为齐鲁车
展的一大特色。

2000年开始生产的美日轿车，堪称
吉利汽车的经典之作，在2003年和2004
年的齐鲁车展上均能斩获一两百台的

订单，在山东一年的销量也接近2000
辆，如今这辆车已经成为我们记忆中的
经典。吉利后来推出的自由舰、远景等
精英车型，从2006年到今天，依旧保持
着每月近200台的销量，支撑着吉利汽
车成为民族汽车的领军者。2010年的齐
鲁春季车展上，吉利汽车以4天875台的
成交量问鼎车展销量冠军，创造了当年
的车展奇迹。

吉利汽车：齐鲁车展“黄金钉子户”

图图为为往往届届齐齐鲁鲁车车展展现现场场
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