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刚满九岁的东风日产，
以高于行业3倍的速度成长，
创造了一个又一个销量神
话；以丰富的产品和强大的
技术品质优势，快速从行业
追随者成长为行业领军者；
以无数经典的创新营销案
例，成为营销领域的典范企
业。而刚刚收官的“一路向北

创新之旅”国内段活动，不
仅令东风日产在创新营销之
路走上新高度，也发现了其
引领创新营销趋势的成功密
码——— 创新精神。

机构革新，

提升渠道营销效率

广袤的中国土地上，各个
区域汽车市场发展极不均衡。

在诸多车企苦思如何解决“一
而概之”的营销方式，与消费
者个性化需求之间的矛盾时，
为促进渠道的进一步下沉，东
风日产年初宣布取消原有的
大区制，成立东、南、西、北四个
地区营销部，负责区域市场销
售管理。这种分权到区域的体
制结构，能确保四个“营销中
枢”根据自身的实际情况，实
施更有针对性的区域管理，进
一步节省反应时间。如：发展
较好的南区，将承担起巩固和
拓展大本营的责任，成为销量
目标完成最快的地区，同时拉
动正处于迅速上升阶段的东
区；而西区和北区的市场亟待
大力拓展，将来要覆盖更多空
白区域，并重点提升东风日产

在当地的品牌认知度。

品类营销，

极致发挥集群优势

作为面向全国媒体的大
型深度体验活动，“一路向北

创新之旅”以品类接力的方
式，展现了东风日产全系车型
的卓越品质和先进技术。“品
类营销”把目前东风日产旗下
的12款车型进行资源整合，划
分为高端、旗舰、家轿、时尚动
感及SUV五大品类，以更科学
的方式，为消费者提供“集成
的一站式消费选择。”

而从企业层面来说，东
风日产按照产品类别和目标
消费群推出品类营销概念，
可谓开创行业先河。通过更

具针对性、资源利用更有效
的聚合传播，实现了“1+1>2”
的捆绑效果：一方面，品类的
划分最大程度地整合了有限
的广告资源，用集中传播的方
式获得比单一车型露出更强
的传播声势，凸显“集团军”的
优势，同时避免了产品因“内
战”而造成的资源内耗；另一
方面，在品类内部，也可以通
过车型之间的高低搭配互相
补足，更充分地占有细分市
场的份额，确保品牌在该市
场区隔上的领先优势。

体验营销尽显创新魅力

刚结束的东风日产“一路
向北 创新之旅”国内段活
动，更将体验营销灵活运用到

了全车系。这次活动可谓是东
风日产又一创新之举，将此前

“一路向北”活动的区域试驾
拓展为全国范围内的试乘试
驾，由此实现了静态试驾到动
态试驾的完美转变。活动通过
接力体验的形式，使媒体对途
径地区进行了实地考察、探访
与全程试驾，充分领略到东风
日产的强大实力，同时也向全
国证明了其完成产销百万目
标的信心。

“一路向北 创新之旅”
活动不仅是东风日产继“创新
之旅”大型活动之后，在创新
营销上的又一壮举，其活动的
规模、深入程度、行驶里程、产
品展示都是行业内的首创。通
过“一路向北 创新之旅”，笔

者看到了领军企业背后蕴藏
的创新精神，正是这种精神推
动东风日产始终站在行业创
新营销的潮头，并以惊人的增
长速度引领着汽车行业在“寒
冬”中步步前行。 (天骐)

2012年齐鲁秋季车展即
将到来，很多持币待购的消
费者都在等着车展价格的底
牌。济南新鸿基东风本田车
展价格现已定好，提前抢滩
车展市场。从即日起至9月5

日，“提前圆梦，买贵补差”车
展价现车供应活动如期展开，
想要购买东风本田旗下思域、
思铭、CR-V、思铂睿、艾力绅
的朋友可提前享受2012齐鲁秋
季车展优惠政策，若车展期间
价格还有松动，车主可享受买
贵补差的优惠。无须担心买
贵，圆梦就在眼前！

九代思域

全系钜惠11 . 98万起

作为中级车市场的典
范，CIVIC每一代更新，都凝
聚着Honda的造车理念和科
技精华。面对日益激烈的市
场竞争，第九代CIVIC(思域)

以这样一种高品质姿态将汽
车安全呈现在众人面前，继
续引领着中级车市场的前进
与发展。

优惠3万

思铂睿再掀高端运动风潮

充满力量感的楔形车身
和精致完美的内饰设计，i -
VTEC发动机充沛的动力输
出、双模减震系统及媲美欧
系豪车的底盘、VSA车辆稳
定性辅助系统和ESP动态自

适应电动助力转向系统等
Honda核心技术，无不为驾驶
者带来激情、舒适又安全的
驾驶体验。

全新思铭优惠近万

另送千元装具

作为东风Honda基于思
域平台打造的首款自主研发
车型，思铭CIIMO拥有时尚
靓丽的外形，犀利的前大灯
配合柔美大气的前隔栅，双
腰线与尾部线条的搭配极具
现代感，时尚但不张扬，科
技感的配置和人性化的感官
体验使思铭CIIMO的车内空
间温馨而浪漫，每一处人性
化的小细节都能让人更加心

动。

现车充足，

CR-V无优惠依旧NO. 1

在CR-V的王者征程上，
良好的消费者口碑是其最为
丰厚的资源，也是其遥遥领
先的有力保障。而对于70万
的车主而言，CR-V已成为了
他们生活中不缺少的一部
分，它不仅仅只是一个代步
工具，而是代表着一种惬意
的生活方式，成了高品质时
尚生活的代名词。

高端MPV艾力绅

ELYSION开启驾享时代

ELYSION艾力绅全系标

配双侧电动滑门(带防夹手自
动感应)、豪华的镀铬门把手
凸显气派品位。智能化多功
能显示系统、3D数字化自发
光仪表盘，激情驾驭尽在掌
握。艾力绅沿袭了东风Honda

一贯的优秀品质，为驾乘人
员提供多重乐趣，开启MPV

驾享时代。
东风本田新鸿基特约销售服
务店
浪漫专线：0531-55596888

地址：济南市槐荫区匡山汽
车大世界南区中段(北园高架
黄岗下)

提前圆梦买贵补差

东本新鸿基车展价开卖

破译东风日产创新营销密码
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