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欢乐经济，留住尖叫留住人
岛城游乐场遍地开花，市民的接受度越来越高
本报记者 李晓闻

22日上午10点多，啤酒城内的游
客还不多，而嘉年华游乐区的不少游
乐项目入口处已经排起了长队。

“趁现在还不是很热，人也不是
很挤，先带孩子玩一圈，到中午正好
可以去啤酒大棚吃饭。”家住四方区
的闫女士一大早就带着上小学四年
级的女儿来到了啤酒城，她说，她和
孩子都不能喝酒，这次主要就是冲着
嘉年华来的，“孩子快开学了，啤酒节
也快结束了，我们寻思着现在来玩人
能少点，没想到还是得排队。”闫女士

说，女儿想玩“疯狂旋转盘”，已经在
入口处排队等了将近20分钟。

今年的青岛国际啤酒节，嘉年华
游乐区平均每个项目日接待游客高
达千余人次，其中以宫廷木马、摩天
轮、机械怪兽等项目最受欢迎，平均
日搭载游客高达5000人次。

下午两两点左右，位于中山公园里
的欢动世界也十分热闹。深海巨怪、
海盗船等项目每次启动时，都载满了
游客，玩的人尖叫声连连，围在下面
观看的游客也显得非常兴奋。

在啤酒节嘉年华游乐区，除了海
盗船、旋转木马等传统项目的设备上
坐的孩子比较多以外，大多数项目都
是中青年游客玩得比较多。比如“激
情跳跃”，工作人员李昂告诉记者，这
个项目本身就是成年人游戏，20岁到
30岁的年轻人玩得最多，有时也有家
长会陪着十几岁的小孩过来玩。此
外，跳楼机、“高空揽月”、极速风车等
项目，也是以中青年游客为主。双层
豪华木马则是最难以区分年龄段的
项目，工作人员称，这个游戏比较平
缓，下到两岁幼儿，上到六七十岁的
老人都会过来玩。而“高空揽月”项目

的一位孟姓工作人员则称，他见过一
位已经73岁的老人，每年都要来玩一
次。

欢动世界所属的山东鲁信致远
旅游有限公司市场部经理宋涛介绍，
如今欢动世界的六成游客还是未成
年人，不过，中青年游客有着明显增
多的趋势。“孩子以3到6岁的为主，成
年人以40岁以下的为主。45岁以上的
游客很少，不过也会有。”宋涛说，欢
动世界用于团购的票，几乎都是被在
校大学生购买，每当7、8月大学生放
暑假时，欢动世界的客流量就会相应
减少一些。

在许多人的印象中，游乐场是属
于孩子的天地，为何吸引了越来越多
的成年人？

“像我们这些80后，小时候去公
园也就是坐坐滑梯、荡荡秋千，还玩
过碰碰车，从来没有玩过这么刺激的
东西，我老早就想试一下玩这些游戏
是什么感觉了。”22日下午，在欢动世
界刚刚玩完“深海巨怪”的24岁的小
赵说，对游乐场感兴趣，可能是为了
弥补小时候的一种空缺吧。而且，小
赵并不觉得游乐场是孩子的专属，很
多项目，孩子一个人根本不敢玩。

在啤酒城嘉年华游乐区，22岁的
游客曲晓雪告诉记者，她就是来“寻
找刺激”的。晓雪刚刚参加工作不久，
初入社会的她感觉压力特别大，她
说，自己平时并不喜欢玩惊险刺激的
游戏，但是最近突然很想找个地方

“疯”一下，释放一下压力，就趁着休
息时间和朋友一起来到了啤酒城。

“(设备)转起来的时候很吓人，我头
发全被风吹散了，不由自主地就跟着
尖叫起来，下来后腿都软了，还有点
心慌。”晓雪说，“不过你别说，心情好
像轻松多了！哈哈！”

啤酒节嘉

年 华 、欢 动 世

界、宝龙乐园、

青岛方特梦幻

王国……随着

岛城以游乐场

为主的主题公

园渐渐多了起

来，游乐场面向

的顾客群也从

孩子逐渐扩大

到中青年人，甚

至老年人。除了

有趣、惊险、刺

激，游乐场还有

哪些吸引游客

的招数？各大游

乐场如何应对

“看天吃饭”的

尴 尬 ，和 岛 城

“冬冷夏热”的

旅游现状？

现状一：

旅游旺季，游乐场不缺人气

现状二：

游乐场早已不是儿童专属

调查：

工作学习压力催生中青年“玩客”

问题：

“看天吃饭”、项目单一成瓶颈

青岛游乐市场的发展
游 乐 场 首 次 在 岛 城 出 现 ，是

2004年青岛国际啤酒节引进的嘉年
华游乐区。游乐区总占地面积20余
万平方米，有总价值上亿元的80余
个精品嘉年华游乐项目。

2009年端午节期间，青岛欢动
世界主题乐园正式开门纳客，总占
地面积3 . 5万平方米，是国内首家开
放式主题乐园。

2009年9月，城阳宝龙乐园开业，
是青岛第一个真正意义上的主题游
乐公园，主打“海盗文化”，室内面积
近5万平米，以热带海洋风情景观为
背景、以加勒比海盗故事为主线，将
数十项国际顶尖机械游乐设备融入

金银岛冒险故事情节中。
2011年9月23日，青岛方特梦幻

王国正式开业，这是青岛迄今为止
最大的主题公园项目，也是整个山
东半岛最大的主题公园项目。占地
面积1060亩，年接待能力200万人次
以上。拥有包括主题项目、游乐项
目、休闲及景观项目在内的200多个
景点，室内、室外游乐项目，既有互
动体验类项目，又有如火流星、高空
飞翔、大摆锤等惊险刺激项目，动、
静结合。

目前，开发区海上嘉年华、四方
区滨海欢乐城两个大型游乐场也正
在紧张建设当中。

青岛欢动世界是目前唯一一处位
于市内四区的游乐场。与其它几处游乐
场不同，欢动世界可能较少为外地游客
所知，其面向的游客群体以本地市民为
主。

宋涛介绍，有的游乐场位置比较偏
远，需要靠团队游客带动，而青岛欢动
世界位于热闹繁华的市南区，这样的场
地，使得欢动世界在青岛本地居民和驻
青高校学生中间知名度较高，如何对相
对固定的游客群体产生长久的吸引力，
也成为欢动世界面临的一大挑战。

“在这样一个位置，游乐项目就要
不断推陈出新，还要适合老百姓的口
味。”宋涛认为，如果一个游乐场的游乐

项目总是那么固有的几种，那么就很难
产生回头客。于是今年以来，欢动世界
新增了“5D影院”和“魔幻世界”两个室
内项目，既能够开发不同年龄层的新游
客，又能吸引老游客，室内项目还可以
弥补露天项目“看天吃饭”的短板。此
外，今年7、8月，欢动世界还引进了“梦
幻歌舞秀”，俄罗斯、乌克兰演员的现场
歌舞表演也吸引了大量游客驻足。

中国海洋大学经管学院旅游系教
授董志文曾分析，游乐场最终还是需要
散客来带动，要想做出特色，一定要采
取措施吸引散客。因为随着全民休闲时
代来临，常住居民也是一个不可忽视的
重要群体。

应对：

推陈出新，赚足回头客

每逢恶劣天气，原本热热闹闹的啤
酒城嘉年华游乐区便会冷清下来。这似
乎是所有露天游乐场都要面临的尴
尬——— 要么人满为患，要么冷清无人。

7、8月是岛城的旅游旺季。按道理，
到了这两个月，岛城所有的景点和游乐
场地，客流量都会大增。不过，青岛欢动
世界的负责人却发现，每年7、8月，客流
量和收入都与当年1至6月份差不多，没
有增多的迹象。“因为7、8月是雨季，每
次一下雨，就没有游客过来玩了，很多

设备也不允许在雨雪天气运转。”欢动
世界一位负责人告诉记者，“看天吃饭”
成为他们面临的一个困境。

另外，不少游乐场的游乐项目单一
或者重复，难以吸引回头客。“确实好
玩，但是我不会再去玩第二次了。”去过
青岛方特梦幻王国的韩先生说，他第二
次去“方特”是陪公司客户去的，不过他
只请客户进去玩，自己则在外面等着，
玩过一次的游乐项目对他已经没有任
何吸引力了。

游游客客在在体体验验““跳跳楼楼机机””。。
本本报报记记者者 张张晓晓鹏鹏 摄摄
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