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回顾历届齐鲁车展，自主品牌一直是车

展现场不可或缺的“重头戏”。虽然今年的整

体市场环境给自主品牌的发展带来了极大

考验，但是，记者通过走访发现，自主品牌参

展商却不屈不挠，凭借新品推出、理念创新

以及各方面的努力，以期在本届齐鲁秋季车

展上集中发力，再创销量辉煌。

□曹俊杰 李腾

尽吹“民族风”

奇瑞坚持“国民车”理念

产自中国，面向国人，奇瑞作为民族汽车品牌，一
直在专注制造“中国人自己的汽车”。从最初的单品牌
经营，到如今奇瑞、旗云、瑞麒三大品牌鼎立，奇瑞汽车
体系在逐渐扩大。记者了解到，本次齐鲁秋季车展奇瑞
汽车经销商与厂家倾力参展，有信心让这股奇瑞“民族
风”吹遍车展。

奇瑞汽车山东大区品牌经理侯俊东在采访中对记
者说：“奇瑞汽车对本次秋季车展投入了较往年更多的
精力，无论是室内展馆还是室外展馆都做了细致的规
划，力求将奇瑞汽车最好的一面展现给消费者。并且在
车展期间，奇瑞会一直坚持‘制造中国人自己的汽车’
的理念，全系车型的大幅度让利销售真正做到让中国
人开上中国车。”在采访中记者还获悉，近期上市的瑞
虎tt将于齐鲁秋季车展期间亮相奇瑞展台，首度面向
山东消费者销售，届时广大车迷朋友可以莅临奇瑞展
台“一睹尊荣”。

抢占“黄金旺铺”

江淮掀起家轿运动潮

本次秋季车展展位招商期间，江淮汽车“大手笔”
签订位于高新室外展馆中心位置的600メ“黄金旺铺”，
力求借助得天独厚的位置超越春季车展创下的500台
销量业绩。

记者在对江淮汽车山东市场总监周庆春的采访中
了解到，本次车展，江淮将携旗下和悦、瑞风等全系乘
用车参展。其中，和悦运动系列自上市以来，将通过齐
鲁车展首次展现给山东消费者。周庆春提到：“中国汽
车消费群体逐渐年轻化，越来越多的80后消费者注重
追求个性化与驾驶体验，这个消费趋势必将促使自主
家轿市场发生分野，家轿运动潮将成为一种风尚。江淮
汽车在自主品牌阵营中率先推出运动系列车型，将为
这个原本单调的市场注入新活力。”

此外值得一提的是，今年4月份进入网络直销模式
的江淮悦悦也将落地本次车展，购车者可在车展现场
享受网销的更多让利。

从第一届车展到即将开幕的第二十六届车展，吉
利汽车一直作为参展商出现在齐鲁车展的现场，堪称
车展“常青树”。本次齐鲁秋季车展，吉利汽车将首
次以“品质吉利”为主题，化零为整，一改历年来分
品牌独立参展的方式，全系车型同台亮相齐鲁秋季车
展现场。

记者了解到，此次齐鲁秋季车展，吉利品牌“重磅
出击”，全球鹰GC7、英伦SC6、英伦SC3、2013款帝豪
EC8等新车将首度出现在车展现场。几款新车型凝聚
了吉利旗下三品牌最优秀的造车基因和理念，也充分
体现了自主品牌在汽车科技上的飞越。此外，吉利汽
车将于车展现场展出从3万至15万元价格区间的全系
车型，车型之丰富，价格区间之细致，是历届车展从
未有过的。正如吉利汽车在本次车展的服务宗旨：吉利
汽车，总有一款车的价位适合你。“吉利汽车在此次
齐鲁秋季车展上所推行的全新展出模式将为消费者全
方位展示自主品牌造车的魅力，不同价位区间的车型
在满足不同需求的消费者购车意向的同时也会提供最
大的购车优惠。”山东吉利汽车超市总经理房立刚对记
者说。

今年的齐鲁春季车展上，帝豪汽车展台呈现的人
体彩绘可谓是赚足了观众眼球。据世通集团企划部总
监刘芸爆料，此次秋季车展吉利汽车展台将继续上演
人体彩绘表演，相信此举会再度“惹火”吉利展台现场。

2005年齐鲁秋季车展上，比亚迪F3首度亮相国内，从
而开启了比亚迪品牌的“奇迹之旅”，比亚迪借助F3的一
飞冲天迅速跻进自主品牌阵营三甲行列。时隔7年，比亚迪
将携麾下“大将”速锐抵达即将开幕的齐鲁秋季车展现场，
期待再现当年“F3奇迹”。

如果说比亚迪在今年春季车展上占据了高新区室内展馆
的“风水宝地”，那么本次秋季车展上比亚迪则是占据了高
新区室外展馆的“黄金位置”。

比亚迪汽车山东区域经理唐瑭向记者介绍：“本届
秋季车展，比亚迪汽车从室内展台挪至高新区室外中心
位置，并且设立速锐遥控驾驶体验区，就是为了让车迷
更近距离的体验速锐所配备的先进遥控驾驶技术。这也
是向大家证明，比亚迪于本次齐鲁秋季车展重现‘F3奇
迹’并不是没有可能”。唐瑭在采访中提到，比亚迪在
向消费者展示先进的造车技术的同时，也将于车展期间
对旗下全系车型进行优惠销售，真正体现比亚迪的“物
超所值”。

车展“常青树”

吉利26届车展如影随形

重现“F3奇迹”

比亚迪期待速锐一飞冲天
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