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谁来“团”？
很多电视台网站持币观望

电视剧开创团购模式，尽管

龙童宣称自己有 5 0 0 人的购买

群，但记者从卫视、省地面频道、

视频网站了解到，对于团购电视

剧，大家还在持观望态度。
某卫视购片主任表示，目前

暂时不会参与团购剧：“卫视都

有自己沿用的一套购片模式，针

对收视群不同，各个卫视播的剧

种类也不同。我们要选择的是面

向全国的电视剧制作机构，而不

是 从 网 站 上 提 供 的 剧 集 去 选

择。”四川一家地面台的电视剧

宣传人员告诉记者，“我们还是

持观望态度，在我看来，它的实

施比较困难，因为购买的模式不

清楚。”
对于出现团购电视剧的模

式，腾讯视频版权采购总监熊小

姐说：“虽然视频网站是一个大

的平台，没有数量限制，但对剧

集同样有品质要求，如果一部剧

连电视台都没有播出过，放到视

频网站也不会有太大效果。所以

我们同样是观望，
不会去购买。”

(任翔)

为何“团”？
版权方有参与，电视台有需求

谈起当初创立团购电视剧

版权的模式，龙童称完全是应电

视台的要求：“初衷是电视台的

需求，在同时想购买同一部剧的

时候，价格又想便宜一点，所以

我们首轮推出省地面频道的版

权团购。我们在线有一个500人

的采购团，采购电视剧、电影、纪

录片、动画片。电视台分工很细，

我们会根据需求不断地添加参

团节目。”
在采访中，龙童解密了团购

的过程。首先版权方会参加进

来，网站再在内部的电视台群里

发布消息，如有一家或两家电视

台有意向购买，就会开放团购。

龙童说：“ 8月 13日推出首批之

后，从现在的洽谈量看，第二批

节目量会更丰富。我们对外有 8

个群，每班有200人，群里有电视

台、出品人、制片人、导演等人，

部分是长期合作的朋友。”
记者也提到外界对团购剧

没有“卖相”的质疑。对此龙童

解释：“这个说法我不赞同。如

《男人的战争》、《公主出山》已

有多家电视台播出，收视率都

很高，有据可查。”尽管写明 10

家起团，不过目前销售情况似

乎并不乐观，对此龙童回应：

“原来电视台采购一部剧慢则

一年，快则半年，不像我们团购

一件商品，安装网银直接购买

即可。电视剧团购系统现为在

线预订，从现在的交易看，速度

已经很不错了。”

近两年电视剧市场热得一塌

糊涂，演员片酬涨、制作预算涨、

版权费更是屡创天价。记者发现，

国际电视电影节目交易中心网站

的团购页面制作得与普通团购网

非常相似。该网站推出了《台商》、

《男人的战争》、《公主出山》等电视

剧，价格都是2万一集，版权使用

时间为一年，要求必须10家起团。

以前段时间热播的《公主出山》为

例，一年的版权费仅为72万，对于

电视台来说，这绝对是白菜价。
不过与眼下的大剧相比，这些

剧“卖相”却不太好，既不是名导演

的作品，也几乎没有当红演员，甚

至许多剧名都从未听说过。对于自

己的剧被拿到团购网站上，《公主

出山》的出品人邓建国在接受记者

采访时说：“这是一种新的模式，我

觉得完全可以尝试，多了一种销售

渠道，而且也是开放的平台。”龙童

说自己与邓建国是多年的合作伙

伴，之后还会有邓建国其他的剧参

与到团购当中。

怎么“团”？10家起团，2万元一集

电电电视视视剧剧剧，，，团团团购购购啦啦啦

近日，记者在国际电视电影节目交易中心网站上看到，包括《台商》、

《男人的战争》、《公主出山》等电视剧版权费全部明码标价，省地面频道播

映每集2万元，包含一年的版权使用，这与之前一部剧动辄上千万的天价比

起来，的确是“白菜价”。
一边是产量严重过剩的电视剧市场，另外一边则是制片方通过各种渠

道卖剧，在接受记者采访时，该网站CEO龙童表示，团购电视剧版权必定是

趋势。不过对于这种说法，许多圈内人持观望态度。

团餐、团车、团房……如今，电视剧也能团购了。
不 管 是低 价 促 销 也好，试图降低购 买 方 的 电视 剧 成 本 也罢 ，明 摆 着 ，

电视剧团购图的就是价钱便宜。去

年各大视频网站却为了和电视台

争夺内容，接连开出天价购买电视

剧网播权，热门电视剧的网络版权

从十几万一集飙涨到过百万，一部

剧下来动辄几千万，这把火烧得网

站受不了，电视台也哭天抹泪，电

视剧制片方都乐颠儿了。
此前几大卫视因电视剧价钱

高，采取联手购买电视剧首播权的

办法，这种捆绑在一起买剧的目的

就是便于和制片方讲价。虽然收视

竞争决定了联手的卫视只是一个

松散的联盟，但几家卫视联手购买

首播剧是不是电视台的小规模团

购？今年年初，五大视频网站抱团

购剧，联手压价，直接导致了电视

剧价格的崩盘。如今又出现电视剧

团购，价格接近了“白菜价”，电视

剧市场竞争的惨烈可见一斑。
有道是买的没有卖的精。即便

是作为旁观者的我们看得也很清

楚：那些想在全国抢占收视份额的

卫视们不会买团购剧，那些想首轮

播出的电视剧也绝不甘心归档团购

剧，当然那些质量水准上乘的电视

剧就更不会参与团购了。所以，团购

剧前景有限：购买者只能是那些实

力有限的电视台，或者是地面频道

了，也许播出时间还会被安排在后

半夜或白天收视不高的时段。
电视剧团购网只是个中介者，

联合几家电视剧制作方以便抱团与

电视台、网站们讲价，可作为购剧方

的电视台、网站，手中有大量的电视

剧制作方资源，而且都是“熟人关

系”，放着熟关系不用而找个“第三

方”谈价，有谁会这么干？恐怕电视

剧团购是噱头大于实际意义。
最近两年，电视剧价格天上一

脚地下一脚，真真让我们看不明

白。电视剧市场何时才能理性回

归？不管电视剧团购是趋势还是噱

头，作为观众，我们希望的是看到

好剧，当然能看到便宜的好电视剧

更好。这年头，不管什么涨价，都影

响我们的生活质量啊。

趋势还是噱头□张宇
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