
如今，城市的大街小
巷到处都是汽车的身影，
不少家庭都拥有自己的私
家车。人们对车的需求不
再仅仅局限于代步功能，
而是越来越注重多功能性
的需求，舒适性、品牌性等
因素逐渐成为购车消费的
新趋势。记者从本次秋季
车展上调查了解到，二次
甚至多次购车的消费人群
逐年增多，而且更加青睐
选择购买高端汽车。
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车展四天销量达到7907辆
一个一等奖出炉，特等奖还还在在等等待待幸幸运运儿儿

本报9月9日讯(记者 尹
海涛) 车展已进行四天，周
末两天人流量和销售量双双
达到了顶峰。记者从车展组委

会获悉，周末两天参展人流量
超过20万，销售量分别为2903

和2801辆，截至9日下午四点
半，销量总数达到7907辆。

周末两天是本次车展的
重头戏，人流量和汽车销量
双双达到了顶峰。一汽大众
四天销量突破200辆，高端汽
车宝马和奥迪分别收获了50

辆和42辆，其他品牌汽车销

量上在周末两天都有了很大
提升。

9日上午，车展商纷纷推
出自己的精彩活动，模特走
秀、钢管舞等吸引了众多市
民关注。最有看头的要数东
风风神邀请来的NBA现役啦
啦队。10点左右，东风风神展
厅已经被参展市民围得水泄
不通，随着NBA啦啦队High

翻全场的精彩舞蹈将现场推
向高潮，引起了无数市民尖
叫。

9日上午在观车展赢大
奖活动中，王女士刮出了一
等奖，幸运获得了奇瑞风云2

的永久使用权。但特等奖至
今尚未抽出，还在静待有缘
人。另外，来自鲁东大学的两
位大二学生刮出了二等奖，
获得了32英寸液晶电视，由
于俩人的门票都是自己购买
的，在刮奖时把门票弄混了，
所以不知道到底大奖该属于
谁，其中一位女生王静超说，
她要买下这台电视，再把电
视总价值一半的钱给一起来
的同学。

记者从车展组委会获
悉，10日是教师节，为感谢教
师，在这天教师可凭借教师
证和二代身份证直接进场看
车展，免收门票。截至目前，"

观车展，赢大奖"活动的特等
奖和另一个一等奖中的两辆
轿车仍然没有揭晓，其中二
等奖还有5台液晶电视依旧
等待有缘人抱走。

格花絮

NBA美女啦啦队现身车展
本报9月9日讯(记者

钟建军) 9日上午10

点多，NBA啦啦队现身
东风展厅，为烟台人献上
大洋彼岸激情魅力的表
演。众多选车购车市民跑
到东风展厅一饱NBA啦
啦队宝贝的风采。

上午10点多，现场
主持人倒数10秒后，金
发碧眼的NBA啦啦队
宝贝们出现在东风展厅
中的舞台上。伴着动感
十足的NBA原装音乐
节拍，金发蓝眼美女们
大秀力量感与节奏性十
足的舞蹈，市民看得目

不转睛。大家纷纷拿出
手机、相机对着啦啦队
宝贝拍个不停。一场激
情四射的舞蹈过后，一
些准车主上台与美女啦
啦队员近距离合影。

记者了解，这次来
到展厅现场的是NBA

丹佛掘金美女啦啦队。
据 悉 ，自 东 风 风 神 与
NBA合作以来，NBA篮
球宝贝前后辗转多个城
市助威东风风神，这股
浓烈的NBA旋风为全
国多地东风风神客户带
去原汁原味的NBA激
情、魅力与精彩。

记者从车展组委会了解
到，据不完全统计，本次车展高
档车销售占有量达三到四成，
与与前几年相比，增长不止一倍。

据车展组委会宣传组刘
晓称，就今年车展高端车的

销售来看，销量增长快速，虽
然15万以下的经济性车型仍
然是市场销售主流，但是高
档车销售占的比例越来越
高，而且有逐年增加的态势。

另外，刘晓还对销售高

档车的展厅规模做出了解读。
他称，这次车展高端车的展厅
面积比以往要大了许多，比如，
奥迪展厅800多平方米、宝马和
进口大众分别超过了500和
700平方米。据他了解，宝马汽

车品牌在车展四天中总共卖
出了50辆，作为高端车是非常
不错的成绩。从参展规模来看，
车商们对烟台高端车市场充
满信心，从侧面上印证了烟台
高端车市场的潜力。

车展组委会：高档车占销量三到四成

近年来，车商逐渐将目
光转向高端车的消费人群，
尤其是二次购车的消费人
群。记者在车展上看到，车展
商们纷纷推出旧车置换的营
销模式，目标非常明确，那就
是已经拥有私家车，但是想
换车的消费人群。

大成集团旗下一汽车品
牌的工作人员介绍，推出旧
车置换新车的营销模式多偏
重于中高端车型，售价多为

15万以上，目标是二次购车
的消费人群。目前中国已进
入汽车换代时期，所以这一
汽车消费群体市场潜力巨
大，汽车厂家对此极为看重。

富嘉车行主营Jeep、克莱
斯勒等高档汽车品牌，多价值
在20万-100多万。总经理张滨
称，在烟台高端品牌的汽车消
费潜力很大，以他们车行的年
销售量来看，每年保持着40-
50%的增长，而且在客户中，超

过八成的客户属于二次购车。
烟台德辉汽车销售服务

公司主营进口大众汽车，今
年展厅规模达到700多平方
米，其展厅经理石林同样看
好烟台的高端汽车市场。他
告诉记者，据他了解，他们每
年的销量基本和一些国产品
牌以及日产、广汽等合资品
牌销量持平，相比去年虽然
他们销量上没有多大增长，
但是从大的趋势看，高端车

型的销量逐年在增加。烟台
的高端车型市场潜力是有
的，现在远远没有爆发出来。

自主品牌向来有价格
低、性价比高等市场优势，但
现在也开始注重高档车型的
研发。比如奇瑞、东风风神等
自主品牌都已推出了自己的
SUV车型，虽然价格相比合资
和进口品牌要低得多，但仍然
可以看出汽车自主品牌开始
注重高端车型的市场潜力。

参展商：旧车置换政策偏重于中高档车

在车展上记者随机调查
了10位购车市民，他们都选择
了价值在20万以上的高端车，
其中有7人属于二次购车甚
至是三次购车。

家住芝罘区的王先生在
2005年买了辆夏利，他在本次

车展上选择了一辆价值40多
万凯迪拉克的一款SUV车
型。谈起这次买车，王先生说，
原来的车到了该换的时候，这
次买了辆SUV，一是考虑到烟
台冬天的风雪天气，二是SUV

车型空间大，配置高，舒适性

方面比普通轿车好。
记者采访买车市民了解

到，他们之所以在二次购车
时选择高端车，多数考虑的
是汽车的多功能性，比如外
形漂亮、空间大、配置高等因
素，更加重视驾车的愉悦和

享受。购买
了 迈 腾 的
宋女士称，
她喜欢自驾
游，尤其注重车的
舒适性，以免在旅途中长时
间驾驶过度疲劳。

市民：二次购车热衷选择高端车

一家参展商将
汽车高高吊起做宣
传。 本报记者 赵
金阳 摄

凡能拍照的设备都拿出来瞄准NBA啦啦队。记者 赵金阳 摄

参
展市民争
睹 N B A 啦
啦队的激
情表演。
本报记者

赵金阳
摄

中铁·逸都项目二期工程正式开工

本报 9月 9日讯
(记者 夏超) 9月8日
是一个喜庆的日子，中
铁·逸都项目在这一天
迎来了二期工程的顺利
开工。初秋的和煦阳光
为中铁·逸都开工仪式
映射了靓丽的风景，热
闹的舞狮表演和激情四
射的水鼓表演也鼓舞了
现场的气氛。

开工仪式上，中铁·
逸都项目施工单位中铁
十局韩总对中铁·逸都
项目二期工程的未来作
出庄严承诺，获得了现
场的热烈掌声。烟台中
铁置业有限公司总经理
白锡华也发表了热情洋
溢的讲话，表示烟台中
铁置业将一如既往地秉
持“信任源自责任”的品
牌理念，为港城市民营
造美好生活空间。

现场挖掘机启动，
鞭炮轰鸣，彩烟升空，中
铁·逸都二期工程正式
开工。这都预示着，中
铁·逸都工程进入到了
一个崭新的阶段，接下
来，项目将有更多类型

的优质产品陆续与港城
市民见面。

不久前，中铁·逸都
项目一期工程完美封顶。
项目一期涵盖高层与电
梯情景花园洋房：高层78
-117㎡阔景两居和爽逸
三居，以其独特的产品设
计赢得了港城市民的一
致好评，近期推出的“向
日葵”青年逸居计划，首
付5万起即可购80㎡准现
房，对刚需客户来说具有
很大的吸引力；而118-173
㎡港城稀有的电梯情景
花园洋房也将于近日完
美呈现。

世界500强中国中铁
房地产旗舰企业——— 中
铁置业承继108座鲁班奖
精工品质，献上烟台首
座逸生活社区——— 中
铁·逸都，以2万平方米
逸生活实景体验区、8 . 6

万平米繁华风情商业街
区、6000平方米逸会所、
超高得房率、一期户户
赠送送太阳能开启您的
品质生活，78—117㎡阔
景两居和爽逸三居，总
有一款适合您。
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