
2012 年 9 月 10 日 星期一 编辑：焦守广 组版：郑文 C05
车展

今日聊城

“金秋车展”演绎车坛盛宴，实现华丽跨越

自主品牌与国际大牌竞比高
“齐鲁汽车展示交易会”创办于 1999 年，时至今日，已经成功举办了二十余届，成为辐射山东全省、业内认

可、国内知名的车界盛会。2010 年齐鲁(聊城)金秋车展以承前启后的气魄，曾创造鲁西地区车展多个第一，而本
届金秋车展则实现了更大的突破。

车展一年好几场，为何
每场都能如此火爆？在本次
车展上记者调查发现，聊城
私家车市场仍是刚性需求。
众多购车者中，不少将要产
子的年轻夫妇和待婚男女在
车展上目标明确，显然是专
为购车而来。

“儿子研究生毕业回聊城
工作了，婚房几年前就买好
了，这次是专为给儿子来买车
的。”8 日，一对中年夫妇带着
儿子在车展上转悠，瞄的都是

20 万元左右的车型。“我就这
一个儿子，盼着他能赶紧安稳
下来，这阵子一直托人给孩子
介绍对象，小姑娘们都喜欢见

‘有房有车’的。”
来选车的刘女士则不一

样，她是来给女儿买车的。
“现在不都流行男方买房、女
方买车嘛，来给我闺女买辆
车当嫁妆。”

“待婚”成为很多家庭买
车的一大理由，而“家有孕
妇”是很多年轻夫妇购车的原

因。车展上人头攒动，人流高
峰期都有些拥挤，本不适合孕
妇来看车。但记者却看到众多
孕妇在家人的陪伴下来到车
展。孕妇朱女士说，“我觉得私
家车一年油钱、各种保险和手
续费是一笔很大的开支，所以
结婚时我们没买车。现在怀孕
四个月了，还有好几个月才休
产假，为了方便上下班，决定
买一辆车。以后有了孩子，也
方便照顾孩子。”

“金九银十”或许会是一

个分水岭，一些积蓄已久的
购买力将会得到释放。上半
年一再下降的车价，让不少
有刚性需求的消费者选择持
币观望。而从车展上的情况
来看，这些刚需已经有些按
捺不住。很多家庭还是有购
车需求，如家有孕妇、家有待
婚子女等是刚性的。还有一
部分算是一种心理需求，尤
其在中高级和豪华车市场，
消费者的心理需求成为汽车
经销商很大的销售动力。

记者调查>>

聊城私家车市场仍以“刚需”为主

厂商逐渐重视车展效应

每次车展，主流汽车厂
商都积极参加并不断扩大
参与规模。自 2010 年金秋
车展以来，不仅保持了往届
的规模和水准，很多厂商还
扩大参展面积，不断推出重
量级车型，以最佳形象亮相
于公众。

齐鲁晚报聊城车展一
大亮点就是豪华车的眩目
亮相。随着聊城汽车市场不
断发掘，豪华车也有了连锁
反应。作为鲁西最具号召力
的车展，豪华车品牌将迎来
展销新高峰。沃尔沃、凯迪
拉克、奔驰、宝马、奥迪，这
些“国际大牌”的加入使车
展迈上了一个新台阶。据
悉，奔驰参加齐鲁晚报聊城
车展主要是为了加大品牌
在聊城市的宣传力度。随着
聊城市民购买能力的不断
上升，奔驰在今后的销售工
作中将聊城市作为重点市
场进行培养。

汽车经销商十分重视
齐鲁晚报聊城车展，每次车
展前都纷纷提前预定展位，
展位面积不断扩大。聊城市
金羊商贸有限公司在得知
2012 年金秋车展的消息后，
早早就为公司热销的 9 个
品牌预定近半数的展位，成
为 2012 金秋车展上展位面
积最大的经销商。同时，东
风标致 4S 店还使用了厂家
专用的站台。

自主品牌为车展添亮点

以往车展，合资品牌历
来都是大赢家，随着时间推

移，自主品牌也开始在车展
上发力，向合资品牌发起了
冲击。

与此同时，2012 齐鲁(聊
城)金秋车展上自主品牌的
陡然发力成为最大的亮点，
与来自国内的各大豪强争
奇斗妍，成为车展上一道靓
丽的风景线。在参展阵容
上，自主品牌势力丝毫不逊
于合资品牌，吉利、奔腾、传
祺等很多厂家的直接参展
为车展增添了很多看点。展
台作为各个厂家的第一门
面，更是百花齐放，自主品
牌表现出前所未有的自信。
最有代表性的自主品牌就
是吉利汽车，吉利汽车的参
展面积是自主品牌参加车
展中参展面积最大的，同时

吉利携旗下各品牌也布置
了 600 平方米的展台。

自主品牌新车的外观
设计越来越精美、制作工艺
也都有大幅提升，来自主品
牌展台看车的观众不计其
数。观众纷纷表示，自主品
牌新车的外观设计越来越
美观，内饰做工越来越精
细，值得中国人骄傲。

看车选车，观众大呼过瘾

很多购车市民习惯在齐
鲁晚报聊城车展上看车、选
车、订车。4 天的车展能最大
限度吸引观众。家住市区的
李先生两年前就开始看车选
车，李先生说，每一次车展，
不管是哪一个级别的，都会
让爱车一族血压升高、心跳

加快。“齐鲁晚报聊城车展让
我真正有了购车的冲动，并
且选择空间也很广。”

在车展上，不乏有远道
而来的车迷朋友。来自商丘
的王先生说，车展上家庭型
用车款式多样，价位上也极
具诱惑力。自己还想看看眼
馋了许久的豪华车。“以前
只是在电视里看到北京、上
海的车展上有豪车参展，听
说齐鲁晚报聊城车展有奔
驰、凯迪拉克等很多名车，
过来饱饱眼福……”。

在车展上，老百姓已不
再是单纯的看客，而是更多
地以消费者的身份参加。对
于那些有意买车的观众而
言，逛车展更像是购买前一
次货比三家的“选秀”。

车展 4 天，城区及各
县城均有众多市民前来
选车购车。很多市民表
示，到车展买车不用到处
奔波，看车、选车、买车，
还能一站式解决，实在是

“太贴心了”。
8 日上午 9 点多，来

自莘县的陈先生和两位
朋友相约来到车展现场。

“车展第一天我就想过
来，可是工作日没时间。
看到齐鲁晚报上刊登的
车展优惠信息，就更坐不
住了。”周六周先生一大
早就跟同事来到聊城车
展。

除了优惠幅度大，周
先生到车展现场还有个
原因，“到车展上，看车、
选车、买车一趟就全办

了，省去了平时一趟趟到
各家汽车销售公司的繁
琐。”

车展上几家汽车经
销商的工作人员都表示，
虽说车展在城区举行，但
买车、订车和询问情况的
客户中，城区以外的市民
也特别多，至少有一半是
非城区人员。

工作人员分析，车展
上一站式购车及大幅度
的优惠政策，是吸引众
多市民赶来参加的重要
原因。“既能免去奔波多
家 4S 店的焦躁，又能在
车展上观看到各式各样
的精彩表演，更有养眼
的车模，车展让市民买
车 的 过 程 成 为 一 种 享
受。”

现场直击>>

一站式车展免奔波苦

市民纷纷盛赞

有人因为各种原因
不能到达现场，只能由亲
友代为看车甚至订车。

“两厢还是三厢？高配
还是低配？看优惠和价格
再确定？”8 日车展上，一
位男士在帮朋友问车。“朋
友在外地出差，就让我帮
他看车，想选一款合适的
在车展期间下订单。”这位
男士不时向朋友电话汇
报，后来索性直接让工作
人员拿着自己的电话向朋
友介绍优惠情况，让朋友
自己“砍价”。

“我是帮朋友来看车
的，能不能把这款车的具
体优惠政策和让利幅度
说一下？”在金羊商贸有
限公司一处展位前，一位
女士正向汽车销售人员
咨询，据了解，她的朋友
也是因为有事，没能亲自
前来。

参展品牌在车展期
间优惠多多、让利多多，而
车展结束后优惠不再，为
此很多消费者不想错失良
机，哪怕不能亲到车展，也
会让亲友“帮忙”看车。

自己到不了车展

请亲友代为看车

一位市民正在洽谈购车。 本报记者 邹俊美 摄

本版采写 记者 张召旭 凌文秀

市民在车展上仔细挑选。 本报记者 邹俊美 摄
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