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挑挑挑战战战与机遇并存
金金金九九九月，值得期待

平安车险携巨型热气球飞临滨州
热气球飞行，凭借其安全、低

噪等特点，深受世界各地的爱好者
青睐。在中国，热气球飞行还是一
个新兴的体育运动，市民平时鲜有
接触机会。

9月8日-9日，平安车险“平安
生活 驾享人生”活动在滨州市
影剧院广场举行，在活动现场，最
吸引眼球的正是一只高达27米的
巨型蜜蜂形象热气球。随着两条3
米高的火龙喷薄而出，巨大的气
球伞衣逐渐胀满，球体缓缓升空，
场面甚是壮观。

据了解，凡现场投保车险或参
与互动问答的观众，就有机会乘坐
蜜蜂热气球，在空中俯瞰滨州美
景。在活动现场的车险体验区中，

平安车险的专业顾问还为客户提
供了量身定制的车险投保建议，任
何与车险有关的问题，都在现场得
到了专业解答。同时，现场还设有
车展区，供现场市民参观体验。

车主张先生在现场用了几分
钟，体验完网上续保车险后，就带
着家人一起等乘坐热气球飞了起
来，张先生的儿子小张在空中兴奋
不已。落地后，张先生表示“最近正
好要买车险，看到有活动就过来体
验了一下，这还是第一次乘坐热气
球飞行。”

当问到为何使用蜜蜂作为热
气球的主形象是时，平安直销车险
相关负责人表示：蜜蜂形象其实代
表着“蜜蜂服务标准”，这是今年6月

刚刚推出的。据介绍，“蜜蜂服务标
准”是把平安直销车险从投保、到
理赔、再到救援的所有服务环节，
进行了标准化规范，力求为车主提
供更加“专业、便捷、实惠”的车险服
务，为车主带来最甜蜜的车险使用
体验。

“专业快捷”是“蜜蜂服务标准”
的核心，车主通过拨打4008六个零、
登录4008六个零.com、或安装手机
软件等方式，都可随时随地获得量
身定制的车险投保建议，并能快速
完成支付，保单快递到家，使每位
客户每年用在车险投保上的时间，
压缩到30分钟之内。

值得注意的是，在蜜蜂服务标
准中，平安直销车险提出了“先理

赔，再修车”这一服务，意味着车险
行业惯行了几十年的“修车后办理
赔”流程已被彻底颠覆，今后车主
不用再等待漫长的修车过程，即可
拿到车险理赔款，免去了自己垫付
修车款的麻烦。

平安负责人介绍说：“传统理
赔流程从报案、修车到赔款平均要
30多天。这里的大部分时间都浪费
在修车环节了，所以平安提出先赔
付再修车，通过优化流程把理赔速
度提升了10多倍，目前平安最快的
理赔速度记录，从报案到赔款只用
了14分钟。”在滨州热气球活动现场
的一段视频中，讲述的正是一个

“先理赔 再修车”的真实案例。
一位刚从热气球中走下来的

车主表示“这次续保选择平安，就
是看中了平安的理赔服务够快。”
由此可见，优质的服务正在逐渐成
为消费者选择车险产品的关键考
评指标。

本报9月9日讯(通讯员
刘晓君 记者 吝海滨) 9
日，被国家商务部认定为首批

“中华老字号”企业的青岛一
木家具滨州旗舰店在滨州银
座家居盛大开幕。精心设计的
展示区、五大系列家具产品的
陈列、客户休息区等吸引了广
大市民的驻足和购买。

据了解，青岛一木集团有
限公司始建于一九五三年，至
今已有60年的企业历史文化，
企业在多年的发展道路上，曾
荣获国家、省、市有关部门颁
发的各种奖励和荣誉称号，

“山东省名牌”、“青岛市名牌
产品”、“绿色装饰产品生产企
业”、免检单位等等集于一身。
而青岛一木家具入驻滨州也
是有近20余年的历史，此次重
装开业，更是引进了高端的高
瓴系列家具。

高瓴系列源于高屋建瓴，
是以中国庄彤文化为主题，整
合欧式现代文化元素，兼并自
然、厚重、精致和简洁。真实的
实木质感，以返璞归真的木作
手法，追求家具的文化品位和
优良品质。记者在展区看到，
高瓴系列家具产品纹路雕刻
精细，用手触摸木质感较强，
整体感觉现代气息浓重，但却
不失其文化内涵，也确实是在
文化的沉淀中升华了时尚的
品位。

青岛一木家具滨州旗舰
店现有5大系列家具，除高瓴
系列外，还有汉源居系列、爱
琴海系列、领域系列、嘉美居
系列，5大系列风格上各有千
秋，分别适合不同年龄、不同
品位的各户。系列上的多选择
性无非也是青岛一木家具吸
引客户的另一亮点。

娜娜是一个县城里的女孩，今年二
十五岁了，人长得苗条清秀，只因一心
攻读硕士，所以还没有男朋友，马上就
要归于剩女一族，因此她成了父母和亲
戚朋友们关注的对象。大家一致决定，
让娜娜相亲去。

娜娜虽然有些不情愿，却也拧不过
他们，只好听他们的安排。因为娜娜在省
城工作，所以相亲对象都是在省城生活
工作的男孩子。几轮相亲下来，娜娜感悟
最深的就是房子比起爱情要重要很多。

第一个相亲对象是虽然是农村人，
但长得又高又帅，而且还是博士生，加之
他的父母在省城给他买了一套房子，这
让他心理上很有优越感。第一次见面，他
便开门见山地对娜娜说：“你嫁给我最有
福，因为我在省城有房子。”娜娜闻言无
语，如果两个人无法沟通和交流，即使住
在金碧辉煌的皇宫又能幸福吗？

第二个相亲对象是土生土长的市里
人，长得又矮又黑。见面那天，他一眼便
看上了娜娜。看娜娜有些不中意自己，他
直接说：“你别看我长得丑点，但是我家
在南城四环内有两套房子。凭我这条件，
有好多漂亮姑娘都追求我呢。”娜娜听了

哭笑不得，她想，自己只是想要找一个老
公，而不是要嫁给两套房子。

第三个相亲对象是一个在省城开
公司的外地人，见第一次面的时候，他
也提到了房子。他说：“我有两套房子，
结婚后，咱们住一套，租一套出去，这样
你就可以不工作我也能养活你。”娜娜
听了这话，很是感动，也对这个男人多
了几分好感。两个人开始了交往。

谁知在快要谈论婚嫁的时候，这个
男人说了一句话：“这房子是我买的，将
来你父母来咱们家短住行，常住只怕不
合适吧。对了，我父母只有我这一个孩
子，将来肯定是要和咱们一起住的，你
要对我父母好啊。”娜娜听了这句话，心
头一凉。房子是他的，将来就只能孝敬
他的父母，而自己的父母就要抛在一
边，这是什么逻辑？她当即与这个男人
断了所有关系。

现在，房子成了所有年轻人迈进婚
姻的一个门槛。如果把房子和爱情拿到
天平上称量，我们甚至会发现，房子的
分量远远大于爱情。如果婚姻的重心不
是感情而是房子，在这种情况下，即使
走进婚姻，又能获得幸福吗？

相亲筹码
文/梦芝

楼市旺季“金九”启幕，对开发商而言，这是冲年底业绩的最佳时期；对
购房者来说，也希望能获得更多实惠，淘到心仪房屋。火热成交在九月能否
持续？业内人士表示，开发商姿态很重要。随着九月份新楼盘入市和老楼盘
加推，优惠的购房政策和价格是打动购房者的不二法宝，也是实现金九月
丰收的保障；如果房价短期内出现过大的涨幅，必将招致政策的进一步从
紧，购房者也不会买账，开发商将陷入更加艰难之中……

开发商扎堆开盘

对“金九”预期较高

从9月1日开始，中海城·棕榈
湾、富泰国际·中央公园就率先打
响“金九”第一枪，中海城·棕榈湾
二期花园洋房低调开盘，高调收
官，实现百分百解筹率；富泰国
际·中央公园举办新闻发布会，标
志着富泰国际·中央公园商业的
正式起航。

为迎接教师节，美信·海公馆
为辛勤工作的老师们献礼。优惠
活动截至9月10日教师节当天，凡
滨州教育系统工作人员持教师资
格证书或教育系统员工证明文件
到楼盘营销中心购买2号楼指定
房源者，最高可享54000元/套巨
额购房优惠。

本月中旬，大祥·金廷公馆商
务写字楼也即将耀世登场，宜商
宜居，开创滨州首席全能型6A商
务楼。据记者了解，除了大祥·金

庭公馆，中央公园、上海大都会、
富安国际等楼盘的商业也随着楼
盘工程进度的推进，陆续启动，成
为滨州“金九”房产市场的一大卖
点和亮点。

楼市热销能否延续

价格仍然是关键

尽管大多数房地产商都期望
“金九”好好“秋收”一把，改善上
半年业绩“增收不增利”的局面，

然而综合上半年滨州房地产市场
的成交情况来看，房价大幅上涨
的可能性微乎其微。如果开发商
在价格上不做让步，可能出现购
房者不买账的情况。

与开发商的满怀期待相比 ,
购房者对“金九”楼市的态度依然
谨慎。据调查数据显示,在所有影
响购房者出手置业的原因当中 ,
价格以及楼盘位置、交通占据了
最主要部分 ,其中房价的因素最
为重要。在受访买家当中,有接近

35 . 6%的人首先考虑的是房价,其
次才是楼盘所处的地段和交通。

“市场的博弈情绪有增无减，
开发商唯有继续推出实质性降价
优惠才能打破僵局。”滨州西区某
楼盘营销负责人表示，目前楼市
相对乐观的局面是以价换量的结
果，开发商只要在价格上做一些
让步，购房者马上就会跟进；如果
价格坚持不变或者小幅涨价，购
房者就不买账了。

(楼市记者 孙蕊)
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““买买房房那那些些事事””征征集集令令

““买买房房那那些些事事””专专栏栏长长期期征征稿稿。。作作品品一一经经选选用用，，均均有有奖奖品品
赠赠送送。。

投投稿稿邮邮箱箱：：ssuunnrr000077@@116633 ..ccoomm 记记者者热热线线：：1188665544339999001122

在我们的身边，每天有多少购房故事正在上演。齐鲁晚报今日滨州推出《买房
那些事》专栏，聚焦每一位买房人，听他们讲述买房路上的点点滴滴。无论是为买房付
出无数心血的那种心酸，还是看到梦想中那套房时的那种喜悦，抑或是看房过程中发
生的那些趣事，晒晒房子的最新靓照，这些都是最最原生态的买房故事。
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