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财经

生产成本增加 高端客户减少

本土月饼今年不敢涨价
本报记者 李岩侠

┩刀蹬

中秋佳节与“十

一”长假紧紧相连，相

对于月饼生产企业来

讲，今年的月饼市场是

难得一遇的“大年”。但

是，记者从我省月饼销

售一线了解到，受宏观

经济形势和食品监管

强化等影响，在门槛提

高成本增长、高端市场

萎缩的大背景下，省内

月饼生产企业对这个

“大年”采取了低调谨

慎的态度，不仅顶住成

本上涨压力不涨价，还

主动压缩了高端产品

比例，以更高的性价比

保市场、争市场。

市场利好本土品牌

“刚过去的这个双休日销售
开始上量，一些礼盒也开始动销。
势头不错。”山东稻香园食品的贺
华军董事长告诉记者，这两天，本
公司连锁门店和各大超市的月饼
销量大幅提高。随着中秋节一步
步临近，半个月前开始上市的各
式月饼于这个双休日出现首个销
售高峰。

记者看到，由于企业一向看重
这个中秋国庆相连的销售大年，在
厂家的主动推动下，今年省城的月
饼市场启动比往年再次提前。济南
市食品工业协会综合分析认为，虽
然有多个因素制约今年月饼市场，
总体看销售形势对本土品牌月饼企
业有利，估计本土产品销售能比去
年增长10%左右，像稻香园、乔家栅
之类的本土产名牌月饼企业市场能
增长15%—20%。

据该协会刘秘书长介绍，今年
中秋至少有以下两个因素将对本
土品牌月饼企业利好。一是源于中
秋国庆两节相连使消费者有更充
裕的时间走亲访友及返乡，同时刚
推行的节日“高速免费”政策也会
推动中秋消费增长。二是近年愈加
严厉的食品生产整治和“月饼生产
新政”也有利于本土品牌月饼企业
拓展市场。省质监局人士告诉记
者，一系列食品安全整治措施、许
可证管理审查等，令一批喜欢临时
上马生产月饼的食品企业不敢轻
举妄动；今年实施的新版《食品添
加剂使用标准》，把一些过去可能
使用的化工合成色素、防腐剂等添

加剂明令列入禁用范围，这使月饼
的保质期从原来的3-4个月缩短到
1-2个月。

专业人士预计，保质期短了，
外地产高档盒装月饼异地上市时
间肯定要后延，只能安排在中秋
前半个月高峰期集中上市，这对
本土品牌月饼企业又会增加一部
分销售空间。

团购下降高端萎缩

“今年我省的大部分企业都
主动压缩了商端产品比例，以更
高的性价比保市场抢份额。”济南
食品工业协会的闫会长告诉记
者，尽管很看好今年的“大年”，但

企业对今年的生产规划还是格外
低调谨慎。因为今年宏观经济形
势不好，企业经营普遍困难，加之
各种成本一路走高，使今年的月
饼市场变得相对复杂。

“市场也有不利的一面。一个
明显的表现是团购预订量减少，
高端市场萎缩。一些单位在团购
时订量能压就压，单价避高就低，
往年选150多元礼盒的，今年降一
档选一百二三十元的了。”山东金
乔食品厂的张磊告诉记者，作为
国内老牌上海乔家栅的山东合作
企业，单位团购占了该企业70%以
上的份额，因此他们对今年省城
月饼高端市场的销售感受最明
显：“由于产能限制，我们厂满负

荷生产还是供不应求，但利润肯
定是降低了！”

济南食品工业协会闫会长表
示，销量增利润不增的原因，主要
在于成本提高了而价格没涨。“别
看今年省城本土品牌月饼企业销
量能提高一成，但企业都没敢提
价，所以利润都不会太好”。据透
露，今年月饼原材料价格继续上
涨，其中用量较大的蛋黄上涨幅
度最大，平均上涨17%；花生油则
上涨33%；另外，还有人工成本及
检测检验成本等。据测算综合成
本上涨幅度至少在10%以上，但是
考虑到今年的宏观经济形势，企
业大都采取了稳健的价格策略，
只有个别产品微涨。

10日晚间，市民正在济南一超市选购月饼。 本报记者 蔡旭超 摄
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