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各品牌上演“让利大战”，三天签订购车订单1200余份

本报济宁秋季车展完美落幕
现场花絮>>

自主品牌汽车

成“香饽饽”

在一家自主品牌的展台前，张
先生一家三口和工作人员聊了很
长时间，看中了一款7万元钱左右
的自动挡车型。“女儿要出嫁了，想
给她买辆车做嫁妆。”张先生说，这
款车性价比高，与同等价位的合资
品牌汽车相比，这车车体重、比较
结实。

“这款车的空间很大，坐上也
很舒服。”刚刚从车上下来的周女
士说，在来之前，就在网上查了一
下这款车，感觉还不错，主要是看
重了这辆车的外形，价位也适中。

不仅如此，国产的自主品牌也
受到政府部门的认可，江淮瑞风Ⅱ
成为本届曲阜国际孔子文化节的
指定接待用车。7日，在车展现场，
举行了曲阜国际孔子文化节接待
用车交车仪式，5辆江淮瑞风Ⅱ成
为本届孔子文化节指定接待用车。

“江淮汽车集团与曲阜国际孔
子文化节的结合，对打造企业文化
具有积极的促进作用，同时也充分
表现了国际孔子文化节在市场运作
方面更大的力度。”济宁市孔子文
化节办公室综合部部长王永军说。

济宁瑞通汽车销售有限公司
总经理高立建介绍，江淮瑞风系列
自上市以来，多次被选为国内各大
重要会议的官方指定用车，以良好
的形象和舒适性，赢得了众多嘉宾
的认可。

本报记者 汪泷 庄子帆

本报济宁9月10日讯(记者
刘守善) 9日下午，为期三天的
2012齐鲁(济宁)秋季车展落下帷
幕，此次车展中共签订购车订单
1200余份，其中一自主品牌汽车
战绩辉煌，三天内收获了150多份
订单。江淮瑞风Ⅱ还成为本届曲
阜国际孔子文化节的指定接待
用车。

开幕当天，在一家自主品牌
的展台前，记者看到一位销售经
理正在核对订车人的资料，从订
车榜上来看，已经订出去10多辆
汽车。一位孙姓的销售人员介

绍，他们即时更新订车榜，有客
户订车，会接着写上去。在现
场，记者看到不少经销商都启
用了订车榜，吸引不少市民驻
足观看。市民王先生来来回回
地走了几趟，每当看到销售人
员更新订车榜时，他都会停下
来看一下，“买的人多，说明这
车受欢迎，这也成为了我的参考
价值之一。”王先生说。

相比订车榜，现场更加直观
的促销方式还是价格战。在另一
家自主品牌展台前，棚子上挂起
了一条大横幅，上面显示着优惠

后的价格为年内最低。为了增强
效果，经销商还打起了“饥饿营
销”的手段，在本次展会上仅限
购10台。销售人员告诉记者，虽
然这是即将换代的车型，但对于
广大市民而言，价格实惠仍是最
大的卖点，“比市场价低6000元，
限购的10台，现在仅剩下4个名
额。”这名销售人员说。

2012齐鲁(济宁)秋季车展是
今年曲阜国际孔子文化节宣传
月系列活动之一，由齐鲁晚报·
生活日报、济宁市孔子文化节办
公室主办，本报《今日运河》编辑

部承办。本届车展共聚集了百余
个汽车品牌、1000余辆展车。主办
方负责人介绍，统计结果显示，
在本届车展中，自主品牌汽车获
得了大量的订单。“这是本届车
展的最大亮点。比如，长城汽车
在 3天内获得了 1 5 0多份订单，
而江淮、一汽奔腾、长安等汽车
的订单也都接近 1 0 0份。”这名
负责人介绍，随着汽车配置、性
能等方面的提升，自主品牌汽
车在市场上的口碑越来越好，
同时在私家车市场上的销量也
大幅提升。

 市 民 逛 车
展。本报记者

张晓科 摄

这两辆摩托
吸 引 不 少 眼
球。刘守善
摄
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