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临期商品区咋不受待见
记者探访：要么门前冷落，要么悄然撤柜变身出清区
本报记者 秦雪丽

一种商品，如果快到期了，但是价格很便宜，你会买吗？港城的消费
者似乎不买账。

今年1月份，国家工商总局发布通知，要求商家在经营场所对即将过
期食品(临期食品)向消费者做出醒目提示。二三月份起，市区沃尔玛、壹
百货等几家超市相继开辟临期商品专柜，时隔半年运行情况如何？近期，
记者走访发现情况不容乐观，有的专区已经撤柜。

专区门前冷落>>

半个小时里

仅俩老人光顾

近日，在芝罘区上班的崔女
士在南大街沃尔玛超市临期商
品专区，反复查看一桶薯片的生
产日期，尽管仍在保质期内，价
格也很实惠，但她还是放了下
来，走向其他食品区。

这个专区里摆放着瓜子、橄
榄油、小零食等，都是快过期的
商品，但价钱比较便宜。记者观
察了半小时，尽管超市内人来人
往，却很少有人在此驻足，仅有
两位老人随手翻看了一下，然后
离开。

像沃尔玛这样开设临期商
品专区的超市，港城没有几家。
今年二三月份左右，沃尔玛率先
开设后，仅壹百货、大润发等相
继开设。然而近半年过去了，几
家超市临期商品专区门前可用

“冷清”二字来形容，大多数消费
者不买账，有的专区干脆取消，
悄然变身出清区。

今年3月份，壹百货特地在
显著位置开辟了临期商品专区，
如今已经取消，换成在超市入口
处设立一个“出清区”：一个不太
起眼的货架上除了摆放饼干等
食品外，还放着牙膏、卫生棉等
生活用品。价钱也很便宜。

大润发超市也有临期商品
专区，该区位于冷冻区旁边，面
积狭小，很不显眼，如果不仔细
寻找，很难发现，货架上的货物
寥寥无几。

大润发超市客服部经理刘
维超介绍，今年年初超市开辟这
块“出清区”，相当于大家说的临
期商品专区，但从销售情况看，
并不理想。

除了消费者“不感冒”，超
市方面不愿加大投入维护也是
一个原因。

一家开设临期商品专区的
超市工作人员坦言，开设专柜需
要占用超市面积，还需要拿出专
用货架，每天清理整顿货物也需
要很多人力，但是消费者不买
账，造成超市收支难平衡。“这是

大多数超市不愿开专柜的重要
原因，就算开了专柜的超市也不
愿好好维护。”

比起开设专柜，超市更愿
意用“特价、促销”的方式销售
临期商品。“消费者比较忌讳临
期，但往往青睐特价。”

此外，对临期商品的界定，
国家还没有统一标准，各商家

的理解也不同，所以设立临期
商品专区存在一定难度。

有超市称，根据商品保质
期的长短，有的最后3个月算临
期，有的最后1个月算临期，有
的则最后一周才算临期。

另一家超市则称，按照行
业惯例，接近保质期1/3的商品
就算临期商品。

格相关链接

合肥向中小型超市

推广临期食品专柜

据安徽商报9月6日报道，从
去年10月份起，合肥市选择在10

家大型超市试点设置“临近保质
期食品销售专柜”，要求保质期
剩余时间少于20%必须进入专
柜销售。记者昨天从合肥市工商
局了解到，“临期食品专柜”将从
原先的10家大型连锁超市，逐步
向全市中小型超市推广。

临期食品在超市低价或者
捆绑销售，容易引起投诉、纠纷。
据合肥市工商局食品监督管理
处处长蒋玉林介绍，食品安全法
规定过期食品可以收回，实际上
是给厂家回收再利用提供可乘
之机。合肥市试点临界保质期食
品专柜后，离保质期20%内的食
品须专柜销售，如果过了保质期
还没有销售出去，超市必须全部
销毁，而不得交由食品生产企业
回收处理。

南京玄武全面推广

临期食品专区

据南京日报4月7日报道，经
过半年左右的调研和试点后，
昨天上午，玄武区工商分局组
织辖区内的苏果、金润发、家乐
福等18家超市门店负责人召开
座谈会，并正式出台《关于大型
商场和超市临期、过期食品监
督管理指导意见》，要求在该区
全面推广临近保质期食品设专
区销售等制度。

浙江出台

官方版临保期

据浙江在线5月9日报道，为
全面规范临保食品的销售行
为，浙江省工商局制订的《临近
保质期食品管理制度(试行)》从
2012年5月1日起正式实施。根据
新规定，保质期一年以上的(含
一年)，临保期为45天；保质期半
年以上不足一年的，临保期为30

天；保质期90天以上不足半年
的，临保期为20天；保质期30天
以上不足90天的，临保期为10

天；保质期10天以上不足30天
的，临保期为2天；保质期10天以
下的，临保期为1天。

本报记者 秦雪丽

部门说法>>

设专区无强制性

推广有难度

业内人士认为，港城的临期
商品专区如果想推广下去，不妨
借鉴外省经验，出台详细政策或
意见，积极引导超市规范运作，
比如前期可以先组织大规模的
试点活动，然后向全市推广。

然而，烟台工商部门工作
人员透露，今年3·15期间曾试
图约谈多家超市负责人，协商
开设临期食品专区事宜，最终
因达不成共识作罢。“多数超
市对此并不积极。”

烟台市工商局消保科科
长徐鹏辉介绍，在超市设临期
商品专区也只是指导意见，没
有强制性，大范围推广还有一
定难度。“开设临期商品专区，
大都是超市的自主行为。”

顾客“不差钱”>> 抵触临期，能不买就不买

临期商品专区为啥不受港
城消费者待见？

在沃尔玛超市，带着孩子
来购物的李先生说，买食品一
般会选择特价促销产品，但很
少光顾临期食品。“这些食品
都快到保质期了，打心底里抵
触。如果厂家定的保质期不靠
谱，它们说不定已经过期了。
我宁愿多花几块钱买其他东

西，图个安心，不差那点钱。”
在大润发超市，芝罘区的

曲女士说：“我经常出差，有一
次我买了一些快到期的东西没
有及时吃掉，结果出差回来一
看，都过期了，只好扔了。以后
我就再也不愿买这种东西了。”

“这些专区提供的商品种
类太少，可供消费者选择的余
地太小。很多时候，就算翻个遍

也不容易找到需要的东西。”
“都是些可买可不买的商品。我
每次都是买完东西才顺便逛逛
这种专区，能不买就不买。”经
常逛各大超市的冯先生说。

不过，也有许多消费者称
赞这种专区：“站在老百姓的角
度考虑问题。除了特价优惠，还
提醒保质期，让消费者消费得
更透明安全。”

超市收支不等>> 设专区不如打特价，不赚钱不愿维护

沃尔玛超市的临期商品专区门前冷落。 本报记者 李泊静 摄
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