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警惕被“绑架”

消费高价商品

你肯定有这样的经历：想喝
一瓶矿泉水，在小卖部、超市购
买也许只要1元/瓶，到了景点景
区可能就要3元/瓶，而若入住酒
店宾馆，其价格也许就要到5元/

瓶。近期有报道称一瓶与商超售
卖没有任何区别的冰露矿泉水，
只是进了麦当劳餐厅的门，售价
就要高达6元/瓶，价差之大，直
叫消费者大呼“高攀不起”。

无独有偶，不只是矿泉水，
方便面、饼干、啤酒等商品也存
在着因售卖地点不同而让消费
者无福消受的现象。同一种商
品，在超市中还是合乎情理的平
民价格，但一进入KTV、饭店等
休闲娱乐场所，或是火车站、机
场等人流密集地，就如同镀了层
金光，价格立马翻上几番。

虽然这种销售渠道不一、
所处市场环境不同的同样商
品，价格存在落差的情况已经
让消费者见怪不怪，但这同时
意味着，在一些场合若产生消
费需求，消费者就会身不由己
地被“绑架”消费不明定价缘由
的高价商品。

有业内人士指出，在市场
主导价格的今天，98%的商品都
是市场定价，只要是明码标价，
不存在欺诈，告知消费者价格，
无论标多高的价都是合法的。
而我们也承认不同的商业经营
模式，所包含的服务不同，其价
值也不同。一些高档消费场所
因占据繁华地理位置需要交纳
高额租金，为营造消费氛围装
修费投入很高，再加上有更为
周到和细致的服务，把成本加
到商品价格里，适当提高商品
卖价，也是可以让人理解的。但
是价格浮动的区间无论如何也
应有个度，有相关规范的限定，
不能让市场成为都是商家各自
说了算的“一言堂”。

一瓶水从1元卖到3元再到
五六元，这成倍增长的背后有着
怎样的定价缘由，包含着哪些定
价因素，是否符合商品的价值和
价格规律，政府应加大市场监管
力度，将这些内容透明化，让消
费者消费得明明白白。

一块精致的巧克力，
售价30元；一罐看上去普
普通通的芝麻糊粉，张口
就卖几百元；一款用于保
健的营养品，功能不甚明
确，居然要价9800元。这还
不算，如果你想买虫草、海
参或产自某特定地方的名
贵茶叶，可能就得花费数
万元之多了……

这些让普通老百姓不
敢问津、动辄要价成千上
万元的食品，配以精致的
包装，摆放在装潢考究的
店面里，的确会让人感觉
不同于俗物。而当下，网上
商城的天价食品也卖得很
起劲。

天价迎合追求高端的心理

在国内最大的网购平台淘
宝网的天猫商城里，很多打着

“绿色、健康、进口”旗号的网
店应运而生。一家名为萨奇旗
舰店的网店专门销售捷克生产
的萨奇牌苦味矿泉水，据说它
是国内唯一一家代理此种高端
矿泉水的总代理直销网店。图
片中6瓶装的礼盒内，每瓶矿泉
水 1 0 0 0毫升，一盒竟标价 1 1 8 8

元。
网店称，此矿泉水远不同

于市面上出售的各类普通矿泉
水，它来源于欧洲捷克布拉格
波西米亚地区的“长寿村”野
兔村，并称 1 8世纪普鲁士统治
者将此种矿泉水发现后引入皇

室，随之成为欧洲上流社会皇
室品位与贵族身份的象征。此
外，网店还称，该矿泉水是目
前世界上矿物质含量最高的矿
泉水，具有能够有效地调节人
体内分泌、清肠排毒、洗血养
肝、调理“三高”、清脂减肥、美
容 养 颜 、缓 解 便 秘 等 多 种 功
效。由于资源有限，捷克政府
限量开采，亚洲每月仅供15000

瓶。宣传之词既迎合了大众寻
求绿色健康的心理，也满足了
一部分高端消费者盲目追求高
价和品位的心理。

淘宝网另一家名为百惠港
香港店的网店，热销着来自法
国的马卡龙杏仁饼，150克一盒

售价 3 7 0元。网店介绍，马卡龙
(M a c a r o n )是源自法国巴黎著
名的甜点，它是用杏仁粉、糖
和蛋白调制而成的。店家还贴
出这款法式点心被魔术师刘谦
用在2012年央视春晚上作为道
具表演的照片。

类 似 标 榜 绿 色 健 康 或 者
外国进口的“天价”食品在网
上 的 生 意 可 谓 风 生 水 起 ，而
他 们 顾 客 的 来 源 ，一 是 那 些
对 一 般 食 品 产 生 信 任 危 机 的
顾 客 ，二 是 向 往 国 外 食 品 的
顾客。

无 论 是 网 店 售 卖 的 食
品 ，还 是 一 些 资 源 稀 少 的 高
价 食 品 ，它 们 的 功 用 通 常 来

说 只 有 一 个 — —— 礼 品 。“ 团
8 0 0 ”网 上 售 卖 的 各 种 酒 水 、
山 珍 等 食 品 的 价 格 多 数 都 比
较 高 ，记 者 发 现 最 为 明 显 的
是 节 日 礼 品 网 页 中 的 食 品 定
价 尤 为 突 出 。像 香 格 里 拉 月
饼 — —— 尊 耀 ，一 盒 6 0 0 克 ，标
价 为 2 8 8 8 元 ；御 茶 膳 房 — ——
内 务 府 制 赏 正 竹 篮 五 层 ，里
面 主 要 装 有 各 式 宫 廷 茶 点 ，
标 价 4 8 8 0 元 ；一 盒 2 4 0 0 克 的
端午粽子标价 1 8 8 0元……

像这样的高端礼品网店在
网上层出不穷，它们所标的价
格也在节日临近、物价上涨以
及百姓从众心理的掩护下不断
飙升。

天价更是一种营销策略

显而易见，天价食品的“铁
杆粉丝”是一些收入较高的消费
者，他们对价格并不敏感，更多
看重的是食品本身的品质。但对
食品安全的担忧，以及消费者炫
耀心理的作祟，也在一定程度上
催生了天价食品的走俏。

在港城的繁华地段，一家
看上去装潢非常典雅、陈列商
品高端、名字却很陌生的茶庄，
其实就是我们非常熟悉的一个
茶叶连锁店，而换名字则是为
了在这样的繁华地段提升品牌

档次。
由此可见，天价食品有时

只是商家的一种营销策略和商
业炒作，并不一定物有所值。有
些消费者认为高价就代表高品
质、高营养，天价食品的生产者
和销售者正是迎合了这样的消
费心理，故意将价格定得出奇
的高，甚至“更名换姓”，从而赚
取巨额利润。此外，天价食品容
易引起社会关注，这样也可博
取较高的知名度，提高商品的

“身份”。

商务部研究院消费经济研
究部副主任赵萍对此表示，虽
然天价食品的品质可能相对高
一些，但它背后隐含更多的是
一种令消费者认为该商品售价
高价值也高的心理定价策略。
这些食品主要是来自国外或者
国内产量低、比较稀缺的食品，
所以价格高并不一定营养价值
高，而是满足高收入人群对高
品质的心理需要，这与奢侈品
消费有很多共性。此外，这些食
品所描述的各种有益于人体健

康的功能往往缺乏科学依据和
长期的跟踪研究。

正如专家分析，天价食品
被套上“奢侈品”的光环，除了
送礼和自己食用外，还多出一
个奢侈品所具有的功用——— 为
了炫耀和体现身份。这样的天
价食品就成了食品领域的奢侈
品，它们具备奢侈品的大多数
属性。天价食品有市场，说明部
分消费者在消费时仍有浮躁、
炫耀的消费心态，甚至失去理
性。 据《国际商报》

随着社会经济的发展，消
费者购买力的增加，天价食品
的出现显得极为平常。受供求
和附加值作用的商品高端化发
展本无可厚非，但这样的高收
益到底是如何分配的，农民到
底获益多少倒是一个值得深思
的问题。

9月 9日，四川宜宾李场镇
举 办 了 一 场 桂 圆 展 示 体 验 活
动 。在 传 统 的 产 品 游 戏 体 验
后，体验活动一个小小环节格
外引人关注。一颗不是很新鲜

的荔枝标榜着“中国最晚熟荔
枝 ”的 名 头 进 行 起 价 1 0 0 元 的
拍 卖 ，最 后 一 位 男 士 以 6 0 0 元
的高价成为荔枝得主。

天价粽子、熊猫茶、陪陵榨
菜等频繁出现的天价食品主要
归类于两类。一是产品本身具
有稀有性，受市场规律驱动获
得 比 同 类 产 品 更 大 的 货 币 价
值，如方西瓜、如来苹果。二是
通过农产品深加工取得高附加
值，如“熊猫茶”、“沉香榨菜”。
但不可否认的是，经过卖场等

高成本的流通环节，这些天价
食品都存在价格虚高的成分。

但食品的高溢价始终未被
产品的生产者农民享有，工农
产 品“ 剪 刀 差 ”的 存 在 使 得 农
民在劳动付出和收益分配上存
在 严 重 不 对 等 。在 大 多 时 候 ，
农产品销售的渠道包揽使得农
民 在 市 场 中 处 于 弱 势 ，“ 菜 贵
伤农”也正是极好的例证。

“天价食品”的“众乐乐”
实际上于农民增收无益。要想
切实提高农民收益，在商家通

过噱头宣传获取暴利的同时，
农民可以借其道而行，通过自
建 平 台 进 行 特 色 农 业 直 销 等

活动，在一定程度上砍去第三
方的流通环节，以实现高附加
值的自我享有。
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天价食品销售谁获益
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