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今日烟台

景德镇瓷罐里装上3公斤有机黄小米

1188元天价小米令人咋舌

各地特产追赶“高价风”

在超市里记者看到新疆和田
的大枣、四川的牛肉、东北的高丽
参、台湾的绿色蔬果液和茶叶等物
产，都比普通的同类食品贵出好几
倍。像台湾生产的葡萄干一盒卖价
110元，和田大枣一袋325元，一瓶蔬
果营养液1680元。

而国内最富盛名的老药铺
同仁堂也在对各种珍贵细料药
物进行改良创新，以适应部分有
高端购买需求的顾客。例如犀
角、天然牛黄、珍珠等磨成的细
粉，价格都不菲，100克珍珠粉售
价876元。其店内也有冬虫夏草、
燕窝等补品出售，30克冬虫夏草
粉售价10800元。

天价月饼闪亮登场

中秋佳节临近，月饼市场也渐
渐热闹起来。和往年一样，今年的
月饼还是离不开天价的影子，1880

元，这是北京御茶膳房食品有
限责任公司“天圆篮”中秋月
饼礼篮在其官方网站的售价。

月饼作为中秋节家家必备

的食品，本应是大众化的食品，
一般超市散装的月饼，价格基本
在每块7元—10元，而经过简单包
装的月饼卖10元—20元，这是消
费者能够吃得起的月饼。

此外，出现过“天价”食品的还
包括端午节的粽子。商务部研究院
消费经济研究部副主任赵萍认为，
像月饼、粽子等“应景儿”的天价食
品主要用作礼品，价值越高体现的
人情越重，其形式大于内容，其名
义价值大于其食用价值。

有业内人士分析，虚高定价
的背后，一是追逐高额利润，二
是开高价，方便打折销售，既能
够满足一部分人的购物心理又
可以赚取更高的利润。总有逢节
送礼的人，认为礼品便宜拿不出
手，高价才显出诚意，商家也就
依需求定高价，再打折销售，来
一招“明修栈道，暗渡陈仓”。国
际食品包装协会常务副会长兼
秘书长董金狮也曾提醒，对于大
宗豪华粽子的交易和流向应予
以全程监管，须防止粽子礼盒中
夹带高级洋酒、名贵草药、相关
奢侈品甚至现金等新型贿赂形

式。
端午、中秋作为家人团聚的

传统佳节，粽子、月饼仅仅是一
种习俗的载体，其讲究的应该是
真诚、纯朴，以及对敬老传统的
继承。既如此，就当去除过度的
奢华，摒弃对包装的过分青睐。
传承着传统文化的食品，理应让
它生活在大众之中，使消费者都
能消费得起，而不是玩天价的噱
头，迎合小部分人的需求，脱离
大众，更不应成为贿赂的工具。

日常食品出现了“天价版”

榨菜、牛肉、杨梅、苹果、芹
菜……这些出现在百姓日常生
活中的普通食物，近几年也都出
现了“天价版”，这令绝大多数工

薪阶层难以承受。
2012年上半年国内食品安全

事件频发，使绿色健康的有机农产
品越来越火，而伴随着绿色农产品
的出现，形形色色的高端农产品更
是成了都市人的消费新宠。但对普
通消费者来说，要亲近这些高端农
产品，并不是那么容易。

全国城市农贸中心(批发市
场)联合会会长、高级经济师马增
俊对记者表示，高端农产品不那
么容易亲近的理由是，它们的供
应渠道和数量非常有限，购买不
方便，且价格较高。成本决定最
低价，需求决定最高价。“天价”
有时是因为数量稀少，更多的时
候是企业营销的噱头。

据《国际商报》

天价苹果

苏州某百货商场内，标价
8800元的苹果，大小与一个排球
差不多，色泽鲜红油亮，重约1 . 5

公斤，用独立纸盒包装，苹果上
面“长着”金色的释迦如来像，花
纹细致精美。标签显示，这个“天
价苹果”出身“显赫”，是“日本特
级富士”，是从日本最著名的苹
果产地——— 青森县空运过来的。

天价白酒

泸州老窖集团旗下“国窖
1 5 7 3”发布一款 3公斤售价为
336666元的高端白酒“叁60”，该
款酒刷新了中国高端定制白酒
的单价纪录，也吹响了中国高端
白酒进军全球奢侈品市场的号
角。

天价茶叶

今年3月份，在某春茶网络
竞拍上，四川一种用熊猫粪便培
育的茶叶以每500克21 . 9865万元
的天价被拍走，折算下来每克售
价约440元，价格远超黄金；在杭
州，一斤原产地西湖龙井头茶，
预售义卖会上创下了18万元的
天价。

天价牛肉

今年8月份，何文锦女士在
杭州万象城Ole超市购买了一块
500克的牛肉，花费1498元。据介
绍这是青岛黑毛和牛肉眼，是
Ole超市最贵的牛肉，1498元的价
格甚至高过漂洋过海而来的澳
洲九级牛肉。

家住山西省晋城市的消费
者李先生说，他平时吃的小米都
是自家种的，很少去外面购买。
当地很多政府机关和国有企业，
都是在偏远乡村里找几块地，请
人种植或者定点收购小米。

“农药和化肥的过量使用，
导致粮食的安全问题频发。绿色
食品、有机食品的出现，正迎合

了人们的健康需求。”北京东方
艾格农业咨询公司的分析师马
文峰说，近年来不断曝出的谷物
与果蔬残留高毒、剧毒农药问
题，逼迫人们走向绿色与有机食
品，特别是高收入人群，他们有
足够的经济实力去追求食品的
安全。目前，由于对国内的监督
机制没有信心，高端消费群体中

意于购买更为安全的进口农产
品。

在马文峰看来，高价背后，
隐藏的是食品安全问题，不少人
愿意花钱，为的就是买个放心。
有机食品是有市场的，但价格因
素注定了其曲高和寡的命运。

“很长一段时间内，有机食品难
以普及到普通消费者家庭。”

出高价只为买个放心

“我们0 . 06公顷土地仅能出产
100公斤小米，价格怎么降下来？”
销售富硒小米的山西富硒香农业
公司市场经理郭先生称，他们的
小米生长在山里面，使用自然耕
种方式，产量有限，导致无法降低
价格。

在追求农产品绿色化、有机
化过程中，企业负担的成本过高
也是导致产品价格居高不下的
主要原因。山西沁州黄小米集团
有限公司的副总经理温先生把
自己公司定性为“微利企业”，声
称在小米价格高涨的今天，公司

的利润仍然十分微薄。
“生产成本降不下来。自古

以来，只有沁县的水土才能种植
出沁州黄小米。为了确保当地的
绿色基地和有机基地的质与量，
一方面要保证农民的收益，企业
要出资对农民进行‘反哺’，确保
其土地种植其他作物时，收益与
种小米时相等；另一方面，在绿
色基地中，我们邀请专家进行测
土配方，针对不同的土壤环境专
门配肥。对于有机基地，则更复
杂，在耕植前后、播种前后等过
程中面临到的各种问题，都得有

专人分配包干、检查应对，管理
成本的支出也很大。而且要进行
谷子、大豆、土豆的轮作种植来
保持土地的肥力。”

温先生介绍说，虽然公司有
4000余公顷农业基地，但能够达
到有机种植标准的田地不多，生
产成本高，产量少，售价即使贵
了点，利润也不是很大。达不到
有机标准的田地，就生产“绿色”
小米，连绿色标准都未能达到
的，则不与农户签订合同，为了
保证产品的优质和安全，宁缺毋
滥。

放心小米吃之不易

日常食品频现“天价版”
天价食品连连看

近期，每公斤80元的猪肉、8元一根的萝卜、300元一小袋
的粗粮等天价食品走俏市场。记者发现，这些天价食品，都以
生态、安全为卖点。业内人士认为，天价食品并不一定物有所
值，更多的时候是商家的营销策略，高价并不一定代表高品
质、高营养。

一罐3公斤的小米售价1188元！继天价茶、天价月饼之后，天
价小米横空出世。

日前，某品牌推出的罐装小米卖出了1188元的高价。令人咋
舌的同时，不禁生疑，小米什么时候有了如此身价？据该品牌工
作人员介绍，这款罐装小米走的是礼品路线，抛开名家作画、景
德镇特制的瓷罐不说，装的小米都是精选的有机沁州黄小米，
价格昂贵在所难免。

有业内人士表示，与纯粹卖
概念、卖包装的“天价茶”、“天价
月饼”不同，虽然也有过度包装的
情况存在，但小米价格水涨船高
已是不争的事实。

两年前，每500克小米约3 . 5

元，当时很多人都觉得贵。而就在
前不久，笔者在北京天通苑附近
的家乐福超市走访时发现，普通

的散装小米为每500克7 . 8元，带有
“绿色食品”标志的400克装小米
售价12 . 9元，约合16元500克；而辽
宁产的有机小米更是合20元500

克，差不多是同一卖场内大米价
格的10倍。作为中国四大名米之
首的沁州黄小米，只有“绿色食
品”标志的在出售，难觅有机沁州
黄小米的踪影。

笔者在走访
时还发现，至少
有近10种小米号
称自己是正宗沁
州黄小米。许多
在产品介绍中声
称采用有机轮作
种植的小米，其
产品包装上并没
有有机食品的标
志。而有 些品牌
的小米，则是自己贴上去的有
机标志。

“很多企业都在尝试做绿
色食品和有机食品，但不少是
为了炒作这个概念。”马文峰指
出，跟风和造假是破坏这个市
场的元凶。

对一些企业为了单纯追求
高利润，蜂拥而上打有机食品牌
的行为，马文峰认为市场监管缺
失是主因。“一有产品打响名号，

一群企业就一拥而上，鱼龙混杂
之下，口碑就不行了。还有就是
造假，拿泰国香米来说，很多其
实是越南产的大米，但你见过市
场上卖越南大米吗？改头换面一
下，立马身价倍增，这一块的市
场监管几乎是空白。小米也有类
似的情况。由于缺乏完善的监管
机制，结果导致市场上一些小米

‘挂羊头卖狗肉’现象。”
据《中国质量报》

市场监管机制急需完善
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