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洋河是中国八大名酒之一，但很多人不知道的
是，洋河是在经历了低迷和涅槃后，才成为全国同行
业第三家销售超百亿的企业，并且品牌地位仍在不
断攀升。

8月24日，“洋河股份(苏酒集团)跻身上市全球
500强暨振兴苏酒汇报会”在南京隆重召开，洋河首
次跻身上市公司全球500强，位列第425位。这被认为
是“突破江苏上市公司世界顶级企业零记录”，也是
中国白酒行业的一个发展奇迹。

前瞻抢跑，以质取胜引领消费潮流

熟悉白酒行业的人们都不会忘记2002年，在那
一年里，洋河经过近8000人次的消费者调研和持续
不断的工艺创新，率先突破白酒香型分类传统，前瞻
性的开创以味定型的白酒新型分类法，强化酒体绵
柔度，创新推出了绵柔型白酒。

事实证明，绵柔型白酒在白酒历史长河中具有
划时代的意义。它的完美登场，使得洋河在众多竞争
对手中脱颖而出，成为中国高品质白酒的引领者。
2008年时，洋河的绵柔型白酒被写入国家标准。2012

年，洋河梦之蓝独家摘得中国白酒“最佳质量奖”、
“中国白酒酒体设计奖”等大奖，为中国白酒的品质
升级与换代树起了一座丰碑。

规模称雄，硬实力是强大引擎

爱因斯坦有句名言：唯有创想，能够发现无限新

可能。然而对于一个白酒传统企业来说，要把创想变
成可能，唯有依靠强大的企业硬实力。事实上，支撑
洋河快速崛起的强大引擎，也正是很多人不曾感知
的以产能规模和科技实力为核心的硬实力。

中国酒业协会白酒分会秘书长赵建华指出，洋
河是同行业中原酒产量最早过万吨的大型企业。最
近十多年来，洋河一直注重并超前规划和实施产能
扩充，每年都有新增产能，每年都有一批新的优质窖
池投产。多年经营，滚动式发展的洋河，现有优质窖
池已经发展到45000多个，数量在全国罕见，产酒质
量也罕有能与之媲美者。

对洋河产能规模之大，赵建华秘书长今年5月调
研洋河后也有着切身感受。他评价说，“洋河的最大
毛病是过于低调，洋河目前的产能在白酒行业一流，
实际上是第一”。

在硬实力上，洋河除了产能还拥有强大的科研实
力，在白酒行业均首屈一指：国家评委16人，约占全国总
数的十分之一；国家评委专家组成员2名，省级以上白
酒评委37人，156名老中青科研人员。此外，洋河还投入
巨资升级科研硬件设施，并引进了国际一流的仪器设
备，为品质领先、赢得竞争优势打下了坚实的基础。

“对标”先进 软实力是加速器

能在销售市场、资本市场双线高歌猛进，让行业
内外对洋河十年来创造的“闪电速度”惊叹不已。正
如亲历奇迹的洋河股份董事长、总裁张雨柏所说：

“实现一两年的增长，有困难克服掉可以实现；但要
实现十年、二十年持续发展不容易”。

“一个好的公司要想获得高速增长，没有一个好
的企业家是不可能的”，北大经济社会学博士、北京
锡恩管理顾问公司总经理姜汝祥认为，但一个好的
公司不可能只通过企业家能力获得持续发展，企业
持续发展的动力源在于制度与文化。而这正是洋河
核心竞争力的重要组成部分。

长期以来，洋河十分注重与国内外先进企业“对
标”，广泛学习苹果、华为、海尔等企业，全面提升质
量与管理水平，打造特色鲜明的企业文化，让企业上
下充满了激情与活力。

比如在质量上，树立“质量是大事，质量无小事”
的思想，夯实原酒生产与储备，每一瓶出厂成品酒，
都要经过至少24道关口把关；在管理上，洋河推行日
常性工作标准化、规范化，挑战性工作创新化、差异
化，并在同行业中独家导入精益六西格玛管理体系。

更值得一提的是，洋河大力塑造独具特色的“狮
羊文化”，主张“领先领头领一行，报国报民报一方”。
如今，这种发展文化已经印刻在洋河每个人的心里，
成为每个人的习惯，也决定着洋河人做事的风格。
提起洋河的发展成就，赵建华秘书长表示，“1980年
代时，行业就总结过了洋河这个企业很规范，过去学
洋河是学规范，现在学洋河是学创新、学管理。”在硬
实力的基础上，洋河悄悄构建了一种强大的软实力，
成为持续发展中的“加速器”。

金秋大动作 顾客受益多
2012年8月中旬，银座家

居全省门店联动共庆银座家
居九年华诞，巨惠让利广大消
费者。盛典期间，全省门店联
动推出巨惠活动。活动期间不
仅有现金券、高额补贴、抽奖
等形式多样的促销活动，还有
香港动作巨星、芝华士品牌代
言人何家劲亲临现场助阵。

VIP折扣日，银座家居再
掀低价狂潮，千款热销名品2

折起，开学季儿童家具超值抢
购，同时还享受会员双倍积
分，超赞超划算！
双节巨惠 品牌联盟各显神通

9月下旬银座家居各品牌
联盟全线集结，准备出击！发
行预约券、进店有礼、定金升
值、全年低价、总裁签售、巨额
返利各种形式的品牌联盟活
动应有尽有，银座家居还特别
为消费者贴心准备了专享补

贴和“十一”神秘大礼，你消费
我补贴的好事，各位准备出手
的消费者千万不能错过。
小卡片有大作为 “十一升值
卡”大显身手

9月21日起，银座家居“十一
升值卡”全面发售，顾客10元购
卡即可在”十一”期间享受无购
物抽奖、满额最高减免交款5%

的专享优惠。广大顾客朋友可
在银座家居同城三店会员中心
购买办理。据悉，自9月21日起此
卡便开始发行，29日截止发售，
凭此卡可在9月30日至10月7日在
享有商场优惠活动的基础上，
满额再减。减免力度可见一斑。

与此同时，银座家居神秘
大奖于10月中旬揭晓，凡购物
满额便能领取抽奖券，国庆巨
献心动神秘大礼即可尽收囊
中！如此优惠近在眼前，辗转
腾挪只为你会心一笑。银座家
居万事俱备，只等你来！

立足以质取胜，洋河跻身上市公司全球500强

恰逢“中秋”“国庆”不期而遇，“家·国
两团圆”，皮阿诺橱柜逆势而动，率先亮
剑，紧抓流行元素“中国好声音”，紧推“中
国好厨房”，在全国启动皮阿诺橱柜“中国
好厨房·幸福听我的”促销活动，与消费者
约惠“金九银十”。

笔者从皮阿诺专卖店了解到，皮阿诺
此次活动时间在9月5日—10月7日，“五福
临门”豪礼主要包括：特幸福、赠幸福、翻
幸福、抽幸福、送幸福，推出了各种特价产
品、大礼包回馈消费者。

皮阿诺副总裁张开宇对笔者说，此次
皮阿诺“中国好厨房，幸福听我的”促销活
动，主推金色港湾和卡布奇诺两款产品，

其中“金色港湾”，选用目前最时尚的金色
高光平贴板，既环保又美观。而“卡布奇
诺”以超低的冰点价大力回馈消费者，与
消费者共度“中秋”“国庆”佳节，同贺皮阿
诺“10周年”庆。

有业内专家指出，家居业正处于寒冬
期，加上房地产调控政策带来的压力，危
机四伏的同时，同样隐藏着商机，正是考
验企业实力的最好试金石，是逆势勃发的
好机会，“金九银十”就是一次行业内的大
考，皮阿诺强势发动“中国好厨房·幸福听
我的”主题回馈活动，逆流而上，唱响家居
业的“中国好声音”，无疑为行业破冬做出
了很好的表率。

9月19日，联想“大·有意思
玩转智能机”——— 2012乐Phone
S880品鉴会暨手机达人乐享会在
济南某时尚咖啡吧绚丽开场。品
鉴会现场，联想乐Phone S880凭
借超高的性价比和非凡的视听娱
乐功能，给人们带来“大视界、大
乐趣、大智慧”的全新智能娱乐体
验。

作为联想首款5 . 0英寸超大
屏娱乐旗舰智能手机，联想乐
Phone S880拥有5 . 0寸WVGA超
炫大屏，WVGA高分辨率 ( 8 0 0*
40 0 ) ,内装最新Andro i d 4 . 0操作
系统、Cortex A9 1GHz处理器、

智恒节电功能和双麦克降噪性
能等。

“联想乐Phone S880具备6轴
感应系统，对于手机位置的移动
更为敏感，哪怕手机动一点，手机
都能够察觉到，我们甚至可以用
它来监测地震……”，活动现场，
联想工作人员谈到S880的诸多新
特性让到会的网友及媒体记者新
奇不已。

活动现场，主办方还邀请了
部分从“民间”推举出的“手机达
人”来到现场，在品鉴乐Ph o n e
S880的同时，也和大家一起分享
了智能手机的个性新玩法。

“中国好厨房·幸福听我的”

“家·国两团圆”，皮阿诺唱响家居业“中国好声音”
大·有意思 玩转联想乐Phone S880

银座家居万事俱备 只等你来
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