
PK中庸 和悦运动突围

4月24日北京国际车展，
江淮携旗下悦悦车型，入驻
国内电商平台巨头淘宝天猫
商城，开辟国内乃至于全球，
成为第一款真正在网络上进
行常态销售的车型。时至今
日，根据数字显示：通过网络
销售，江淮悦悦已经从2011年
月销200台左右，到2012年月销

突破1000台以上，取得了突破
性的发展，被誉为“中国网销
第一车”。在2012年8月，江淮悦
悦日销售额突破5000万元的
新纪录，并且江淮悦悦在近三
个月的好评率是100%，对于
网商来说，是一次巨大的成
功营销，或将带来新一轮的

“渠道革命”。 (晓同)

今年，和悦两件事搅动
了中国车市。一是其中国首
次原产车飞行秀，二是和悦
Sports系列在成都国际车展
上市。

6万-8万元家轿已经成
为自主品牌的主战场，强手
如林。有趋势表明，随着竞争
的加剧，江淮和悦这款A+级
家轿销冠车型，将以运动为
突破口，转移消费者的需求
预期，打破中庸车一统天下
的格局，挑起新的一轮竞争。

成都新上市

运动款不再是补充

在刚刚结束的成都国际
车 展 ，江 淮 和 悦 最 新 力
作——— 和悦Sports系列上市，
和悦Spo r t s系列在外形、内
饰、空间、安全、配置等多方

面升级，使整车在品质提升
的基础上更加时尚、动感。

和悦Sports系列门把手
均用镀铬装饰，轮毂样式采
用具备运动感的双七辐式。
和悦借鉴WRC赛车轮毂设计
采用14辐和12辐条轮毂，提高
轮毂的刚度，圆度和散热能
力，从而提高行驶安全性。

和悦Sports系列纯黑的
内饰让人感受到很强烈的运
动气息，仿碳纤维装饰则提
高了整车的档次。和悦Sports

系列采用源自最新流行IX40

等车型的精致双色金属质感
方向盘，并配备方便的多功
能控制键。

和悦Sports系列全系标
配了胎压监测系统。胎压监
测的作用，能预防事故发生、
延长轮胎使用寿命、使行车

更为经济、可减少悬架系统
的磨损。

在运动的性能方面，优
化低扭曲线，1500转就可以输
出80%扭矩，扭矩峰值来的更
早。变速箱优化提速更顺畅，
经过南京雷力车队专业技术
测试，加速有所提升。在其强
劲动力的支撑下，和悦百米
加速时间提升 1秒。ECU升
级，增加离合优先开关和制
动优先开关，优化了电子油
门响应速度，动力来的更随
心。车身的轻量化设计，0 . 274

的低风阻空气动力学造型，
以及低滚阻的轮胎设计，有
效降低了其油耗水平，使得
和悦的综合油耗仅为百公里
6 . 6升。对于既对油耗有要求
又追求高动力操控快感的用
户来说，和悦Sports系列无疑

是最好的选择。
和悦Sports系列重新调

校车身底盘系统，降低车身，
从而使得转向及行驶稳定性
得以提升。另外，副车架刚度
提高，横向稳定杆刚度提高，
优化转向侧倾，提高操控性。

和悦飞行秀

醉翁之意在成都

在成都车展运动系列上
市前的几个月，江淮和悦飞
行秀掀起一股汽车运动的热
潮。“雁行阵型”、“菱形阵
型”、“交叉蛇形”、“行进间多
车调头180°”、“瞬间360°转
向”、“交叉蛇形”、“两轮驾
驶”等，这些车界难度系数很
高只出现在惊险电影中的特
技表演，在全国一些重要的
二三线城市举行。

操控是汽车核心价值之
一，运动精神是汽车的行业
本质。汽车特技对于汽车的
品质考验很大，加速性能、过
弯精准度、底盘和转向系统
的稳定性、悬挂的稳定性及
整车的安全性等都必须非常
出色。江淮汽车积累了47年
国内一流的底盘制造功底，
并经英国莲花公司精心调
校，使得和悦的驾控可与欧
洲同级别高级轿车相媲美，

在底盘和悬架方面，江淮体
现出了差异化的优势。

而汽车运动带来的消费
价值，超越了原来6万-8万元
消费者的中庸预期。首先是
驾驶乐趣，其次是主动安全。
运动型车被一些驾控乐趣爱
好者所青睐。良好的操控对
于汽车的主动安全的意义
是：危险来临的时候，要跑跑
得掉，要刹刹得住，遇见紧急
情况，能换道并线。 (晓行)

江淮悦悦 中国网销第一车
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从 “ 博 鳌·房 地 产 论
坛”到“云南100强企业发
布会”，东风本田艾力绅作
为两次盛会的唯一指定用
车，坚持走“以高端会议赞
助提升品牌形象”的道路。
正如一名业内专家所说，赞
助高端商务会议是艾力绅迅
速提升品牌知名度的有效手
段：一方面展示东风本田为
推动中国经济发展所做贡
献，表现出的良好企业责任
感；另一方面通过这种形式
获得与会意见领袖的肯定，
在短时间内提升艾力绅的口
碑。“博鳌·房地产论坛”
的初次登场，让艾力绅一鸣
惊人。

时隔一个月，艾力绅再
次亮相“云南100强企业发
布会”现场，获得了众多云

南知名企业家的高度赞扬。
其中一名与会嘉宾表示：
“第一次接触艾力绅，感觉
它跟以往乘坐过的商务MPV

很不一样，乘坐空间宽敞舒
适，设计也非常人性化，商
务家用都非常适合。”艾力
绅拥有大气的外观、质感的
内饰，以及凌驾于现有MPV

之上的“宽享全座舱”，改
变了过往人们对MPV的认
知，注定成为高端MPV市场
的新宠。

目前，高端MPV市场还
处于起步阶段，东风本田顺
势而动推出艾力绅，并从高
端商务会议赞助切入，必将
引领整个MPV市场回归商、
家两用的多功能本源，引领
一股高端MPV消费风潮。

(魏美)

9月14日，广汽丰田福日历城区店联合山东省血液中心，
在店内举行“唤醒人间真爱 广丰福日在行动”公益献血活
动。据悉，此次活动福日广丰4S店有26名员工参加，与此同时，
福日集团旗下13家4S店也同时举办献血活动，旨在鼓励员工
和企业树立应有的奉献精神和社会责任感。 (璟瑶)

福日广丰举办爱心献血活动

艾力绅引领高端MPV风潮
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