
在在““咱咱家家门门口口””举举办办的的盛盛会会
今日菏泽

C02

2012年9月21日 星期五
编辑：张园园
组版：皇甫海丽

“没有品牌就无法立足市场”
林产品企业汇聚菏泽，借助林交会推广自身品牌

之品牌“战略”

本报菏泽9月20日讯(记者 李贺) “没
有品牌就无法立足”，在第九届中国林产品
交易会上，不少参展企业家直言，有品牌、
有特色的企业最受欢迎，吸引力也最强。记
者从本届林交会上了解到，越来越多的企
业开始重视品牌开发，且有着完整的发展
规划。

据了解，现在菏泽乃至全国的林产品
加工行业普遍科技含量不高，林业品牌少。
如何打造品牌，是每位企业家都在思考的
问题，他们都希望能够在本届林交会上扩
大品牌影响力。

“参加林交会，就是为了宣传我们的新
型地板。”菏泽绿森木业有限公司销售经理
薛广保告诉记者，他们企业自主研发的新
产品在本届林交会上受到了许多参展商的
关注，收获不少，“这都是因为产品过硬，树
立了品牌”。

品牌宣传，成为本届林交会上不少企
业的重要目的之一。东明县正明木业有限
公司董事长李志勇在企业打造品牌上也颇
有心得，“企业做自己的品牌才能有长远的
发展，否则只能被市场淘汰。除了对产品质
量的高要求外，还要从每个细节上进行提
升。”李志勇说。

本届林交会上的金奖展区汇集了外省
优秀林业品牌，小小的竹质键盘年产量几
个亿令许多参展商大开眼界，从这些优秀
林业品牌的发展中，许多菏泽企业家表示
受益匪浅。

>>参展企业声音

在林交会上，特设的金奖展区展
示的是各省的林业精品。江西省展区
内的竹质鼠标键盘倍受欢迎，可是谁
能想到小小的竹键盘造就了年产上
亿的大产业。“我们企业年产竹键盘
100万套，产值2 . 2亿。”江西江桥竹木
业有限责任公司采购部经理黄伟鸿
介绍，公司的发展源于科技创新。

“我们原来是一家竹地板企业，
2005年，由于市场行情每况愈下，几个
大股东相继撤资。”黄伟鸿说，公司决
定利用资源优势转为经济优势，进行

毛竹精深加工产品。
当全球唯一的全竹型、环保型、

科技型的电子产品计算机全竹键盘
问世后，紧接着又先后研发出了竹鼠
标、竹U盘等竹质电子系列产品。黄
伟鸿说，同样一根一尺的楠竹加工竹
地板产值是37元左右，现在生产竹键
盘产值翻了几番。

黄伟鸿说，第一次在林交会上做
宣传，“效果出乎意料地好，这是对我
们技术的肯定，也为我们以后参加林
交会提供了信心”。 记者 李贺

“第一次来林交会，展示了新技术”

“打造品牌的过程是艰辛的，需
要每个细节上的努力。”东明县正明
木业有限公司董事长李志勇讲述了
品牌创建的一个小故事。当初员工为
顾客送订货单都是从兜里掏出一张
揉搓得不成样子的纸，他认为这体现
的是企业形象，精心改造了送货单。

“这只是打造企业品牌的一个小细
节，打造品牌是一门很深的学问”。

“在产品定位上，我会有针对性
地对一定年龄段的人群设计产品，有
针对性才能更专业。”李志勇说。

“我们公司原来是做实木地板，
对于产品的研发，从研究实木门到生
产产品花费了十年的时间，并保证每
个细节上的精益求精。”李志勇说，只
有这样才能打造出企业的品牌，才能
在同行业中脱颖而出。

李志勇告诉记者，参加林交会，
既宣传了品牌，也签订了一些合作意
向，“最重要的是，将我们站在顾客角
度做产品的理念，由此传达给更多
人，让更多人了解企业品牌与理念”。

记者 李贺

“通过林交会，让更多人了解企业品牌与理念”

▲加入新技术的竹产品吸引了不少人。
本报记者 邓兴宇 摄

▲站在消费者的角度思考市场，才赢得消
费者对产品的称赞。 本报记者 邓兴宇 摄
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