
打开四层才看见月饼

2 0日，记者走访泰城多家
超市发现，月饼过度包装的老
问题依然存在，这种过度包装
的风气还蔓延到其他如酒类、
食品类商品上。

在火车站附近超市，促销
区的月饼礼盒堆了一人高，其
包装华丽、金碧辉煌，让人眼
花缭乱。这些礼盒多数是三层
到四层包装，最外面是礼盒，
内 里 有 小 盒 ，小 盒 内 有 塑 料
袋，塑料袋内装塑料盒，塑料
盒内才是月饼，违反了国家关
于月饼包装不得超过三层的规
定。

2006年国家出台关于月饼
包装的强制性规定，包装成本
应 不 超 过 月 饼 出 厂 价 格 的
2 5%，月饼包装与外盒包装内
壁及单粒包装间的平均距离应
不超过 2 . 5 cm。记者在超市看
到，还有部分月饼礼盒没有遵
循该规定，有的月饼礼盒内部
排成圆形，单粒包装的距离超
过 2 . 5 cm。相同品牌的散装月
饼，单个售价在4到6元，9个一
组放到礼盒里就卖七八十元，
甚 至 百 元 以 上 ，还 有 的 打 着

“至尊”招牌的月饼礼盒卖到
五六百元。其他超市的情况也
几乎相同。

不仅是月饼，作为中秋节礼
品销售的白酒、洋酒、食品礼盒
包装，都穿上华丽外衣。在市政
广场附近一家超市，记者看到白

酒促销区摆放着巨大的龙凤装
饰，不少洋酒使用木盒或皮质盒
盛放，价格同样不菲。

中秋市场“礼”品当先

“您是送朋友啊，还是送
客户啊？”记者每当走进一家
商场月饼礼盒销售区，销售人
员立即围拢过来，“自己吃的
话有散装的，送人的话还是礼
盒上档次。”销售员说这些礼
盒并不实惠，主要针对要送礼
的消费者。不少月饼的包装上
也体现了“中秋送礼”的字样。

“过节送洋酒更有面子。”
一超市洋酒礼盒促销区，一瓶
红酒包装成礼盒后价格最低也
要百元以上。销售人员称原来
那种月饼和洋酒一起包装的礼
盒已经过时了，现在流行单独
卖两样送礼。

在中秋促销区，花生油等
食品甚至猪肉、香肠都被包装
成礼盒，搭上中秋送礼的消费
列车。

“现在礼盒太多了。”市民
周先生说，主要是因为中秋节
送 礼 风 气 不 减 ，不 少 人 有 需

求，才会有市场。

不良消费风气助长浪费

“自古以来，我们民族比较重
视礼节，崇尚礼尚往来。”泰山学
院商学院教师耿喜泽说，消费者
中秋节消费应当回归理性，更注
重感情和文化，不要攀比和浪费。

耿喜泽说：“国家月饼治理
月饼过度包装就是要纠正奢靡
的不正风气，”消费影响市场，市
场同时也影响消费。政府应当从
引导市场的角度，引导消费，避
免奢侈浪费。

中秋礼华丽外衣有些过

打开四层包装才能看见月饼
文/片 本报记者 陈新

9月18日，海信电器(600060)发布
全球首个针对智能电视深度定制的
操作系统——— 海信AndroidTV Pro
(和Flextronics联合开发 ,中文名：

“海安”)，版本号1 . 2 (“海安1号”)，
并推出基于该操作系统的XT880、
K660、K610、K360四大系列智能电
视。

海信电器总经理刘洪新介绍，海
信“海安”操作系统的发布，是中国智
能电视第一个标准化的软件应用平
台，将彻底改变智能电视平台碎片化
现状，为开发者营造良好开发环境，
从而也能为消费者提供更多、更有意
思、更合乎电视属性的应用和服务，
接下来海信所有智能电视都将采用

“海安”软件平台。
作为中国最早启动智能化战略

企业，2011年以来，海信发布全球首
款个人智能电视I’TV，国内领先推
出Android智能电视，提出“一切为了
顾客体验”的理念，在海信，“简单易
用”是评判智能电视优劣、评估智能
电视新产品开发的重要依据。

刘洪新希望海信智能电视新品
的批量上市，能为广大消费者带来全
新的智能体验，并表示愿意将海信的
智能操作系统等研发成果与行业共
享，从而推动中国智能电视产业的健
康发展，进一步提升中国智能电视在
全球市场的竞争力。 (阎晓娜)

海信四大系列新品

建智能电视新标准
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