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齐鲁酒水

9月17日，第十届中国艺术节
市场推介会暨合作企业签约仪式
在山东大厦隆重举行，国井扳倒井
以卓越的品质，深厚的文化底蕴，
良好的高端品牌形象，得到十艺节
组委会青睐，成功牵手第十届中国
艺术节，成为第十届中国艺术节全
程合作伙伴、唯一指定专用酒。

省委常委、宣传部长、十艺节
省筹委会副主任兼秘书长孙守刚
出席会议并为国井扳倒井颁发荣
誉证书；副省长、十艺节省筹委会
副主任张超超出席会议，为国井扳
倒井颁发奖牌，并发表了热情洋溢
的讲话。扳倒井集团董事长、总经
理赵纪文出席了签约仪式。

张超超在致辞中说，十艺节品
牌价值带来的巨大商机，吸引了众
多企业的密切关注和积极参与，市
场开发工作取得显著成效。他对国
井扳倒井等企业支持艺术节的举
动给予高度评价，他指出，经过以
往九届的积累，国家艺术节已形成
一个具有丰富价值内涵的独特品
牌，具备了很高的市场开发价值。
他衷心希望国井扳倒井等国内外
成功企业和社会各界，特别是山东
省的企业，紧紧抓住这一难得机
遇，充分利用好这一重要平台，全
面深入挖掘艺术节的市场价值，积
极参与支持各项筹办工作，努力在
参与中合作，在合作中发展，在发
展中共赢。希望十艺节筹委会有关
方面，要全方位做好赞助商服务工
作，切实维护好赞助商合法权益，
让他们充分享受艺术节品牌带来
的广泛效益。

十艺节赞助企业进行了现场
签约。山东扳倒井股份有限公司、
中国联合网络通信集团有限公司、
兖矿集团、山东能源集团有限公
司、中国民生银行、山东广播电视
台、中通客车控股股份有限公司
等，与第十届中国艺术节签订战略
合作协议；多家赞助商、特许经营
企业签订了第十届中国艺术节赞
助协议。

据十艺节筹委会介绍，扳倒井
股份有限公司之所以成为第十届
中国艺术节合作伙伴，一是源于多
年以来国井扳倒井对支持文化、体
育等社会公益活动的高度热忱，二
是第十届中国艺术节看中了国井
扳倒井美酒的高端品质和广泛的
品牌影响力。三是在于扳倒井集团
企业自身文化建设取得突破性的
发展成果。

在签约仪式上，扳倒井集团董
事长、总经理赵纪文代表企业作了
讲话，副总经理张辉与十艺节签订
了战略合作协议。赵纪文在讲话中
提到，自古酒与文化艺术，就是一
个密不可分的共同体。多年来，作
为国家大型酿酒企业，扳倒井集团
在高度重视企业自身文化建设的
同时，积极支持和参与各类大型文
化、体育盛会，国井扳倒井先后成
为第十一届全运会、第二十二届省
运会合作伙伴、唯一指定专用酒
等。此次加盟十艺节，为国井扳倒
井品牌提供了一个走向全国、走向
世界的窗口。借助中国艺术节宝贵
的品牌价值、搭建的巨大平台，扳
倒井的品牌影响力必将再次提升，

更将带动鲁酒芝麻香，在全国白酒
高端市场发展，实现新的飞跃。

多年来，扳倒井集团高度重视
企业文化和高端品牌建设，通过探
寻千年历史文明，回溯仪狄酒祖与
国井扳倒井的历史渊源，和宋太祖
赵匡胤在高青扳倒水井解大军之
渴、并御封扳倒井的历史传奇，运
用传承千年、中国唯一的井窖工
艺，依靠中国酿酒大师、中国第一
品酒师、中国白酒酿造科技专家、
国家级评酒员等国内一流专家团

队，凭借中国芝麻香白酒第一窖的
高端产能，扳倒井人最终把企业的
价值凝聚在了“国井”这两个字上，
重点打造“国井”高端芝麻香品牌。

“淡雅浓香”与“芝麻香”齐头
并进，“扳倒井”品牌与“国井”品牌
交相映辉。依靠深厚的文化底蕴、
一流的酿造技艺、高端的品牌价
值、顶尖的高端品质，国井扳倒井
飞速发展。2011年扳倒井集团成
功举办首届中国芝麻香白酒文化
节暨芝麻香白酒封藏大典，展现

中国芝麻香型白酒的文化精髓起
到巨大作用。此次国井扳倒井牵
手十艺节，成为第十届中国艺术
节全程合作伙伴、唯一指定专用
酒。这是中国白酒文化与国家顶
级艺术盛会的完美结合，又为中
国高端芝麻香白酒的加速发展搭
建了一个广阔的平台。相信这份
白酒与艺术的完美碰撞，必将为中
国艺术文化事业添光增彩，在鲁酒
的振兴与芝麻香白酒的发展中注
入新的活力。 （李永训）

中国国井签约中国十艺节
成为第十届中国艺术节全程合作伙伴、唯一指定专用酒

记者从有关部门获悉，
四川五粮液、剑南春、水井
坊、郎酒、沱牌5家名酒企业
以“四川中国白酒金三角协
会”的名义联合向国家商标
局递交异议报告，反对茅台
集团的“国酒茅台”商标注册
申请。

五粮液股份公司副总经
理、新闻发言人彭智辅告诉
记者，5家企业的异议报告已
经提交给国家商标局，“5家
企业做这个事，既是不约而

同的行动，也是有四川白酒
金三角协会的组织”。

四川中国白酒金三角协
会成立于今年5月30日，为四
川白酒行业最高规格的半官
方机构。接近五粮液等川酒
的知情人士表示，现在四川
以白酒金三角的名义提出异
议将会更有分量，更显示四
川省官方对此的重视。

这是四川5家名酒企业
首次对“国酒茅台”商标注册
的公开表态。

不过，川酒另一代表泸
州老窖集团则未参与上述企
业联合行动。白酒行业人士
李金表示，泸州老窖没有提
交的原因是，担心国家商标
局撤销所有“国”字头的商
标，殃及泸州老窖旗下的国
窖1573。
这5家名酒企业反对“国酒茅
台”商标注册理由主要有四
点：一是申请注册的“国酒茅
台”商标不符合国家法律规
定；二是“国酒茅台”商标如

注册成功，将导致白酒市场
的不公平竞争。“国酒”一词
含有“中国最好的酒”、“国家
级酒”等评价性语义；三是

“国酒茅台”商标若成功注
册，可能带来白酒行业资源
的重新分配，使其他企业遭
受不公正市场待遇；四是“国
酒茅台”商标若注册成功，将
影响政府公信力。

我们都知道，在白酒最
近一个黄金十年里，已经形
成了以茅台为代表的贵酒产

地阵营，以五粮液等五朵金
花为代表的川酒产业阵营。
两大阵营也分别打出了酱香
和浓香代表，应该说两大阵
营各有特色，各自代表了中
国白酒发展路径和方向。此
前，两大阵营除了在市场上
竞争外，并没有出现正面交
锋的历史。此次五粮液牵头
的反对“国酒茅台”注册商
标，被业界视为两大阵营的
首次正面交锋。

(张旭)

川贵两大白酒阵营开始“内讧”
五粮液带领川军集体反对“国酒茅台”商标注册

喜庆之时，泰山作证。当
36度金泰山作为喜庆专用酒
登陆济南时，引起了整个婚
庆行业的关注。“有句俗话说
得好：泰山祝贺，天长地久。
办喜事，当然用金泰山了。”
一位喜公公这样说。

俗话说无酒不成席。作
为婚宴，白酒更是不可或缺。
时值双节临近，婚庆用酒早
早开始崭露头角，从商超到酒
水行，喜酒的堆头随处可见，
逐渐由龙套选手蜕变为当家
花旦。记者在济南各大商超看
到，泰山酒业为省城婚宴专门
打造的36度金泰山，已经成为
即将步入结婚礼堂的小两口
的最爱。“我们已经订购了15
箱36度金泰山，作为婚宴用
酒，两家老人都赞成，喜庆之
时，泰山作证，我们的婚姻一
定会天长地久。”

据济南民政局资料显
示：去年济南市有65603对新
人登记结婚，带来大约近20
亿元的附加值。其中，喜酒作
为婚礼的刚性需求占了一大
部分比例。在济南婚宴中，鲁
酒占据了绝对主流的位置。

“正是看中了山东人喜
欢山东酒的习惯，加上国人
对泰山和泰山文化的敬仰，
我们推出了36度金泰山，让
泰山见证每一家幸运的新婚
家庭。为此，我们也准备了一
批金泰山酒进行喜宴赠送，
也是对这些新人的祝福。”泰
山酒业济南办事处经理范正
新告诉记者。 (陈卓然)

泰山作证

金泰山喜酒登陆济南

行业增速放缓

口子酒业难突围

2012年，白酒行业增速
放缓成不争事实。贵州茅
台、古井贡酒以及泸州老窖
二季度净利润增速明显大幅
放缓。以白酒龙头贵州茅台
为例，数据显示，二季度实
现营收72 . 48亿元，同比增
长29 . 32%，较一季度增速下

降13 . 22个百分点；净利润
4 0 . 2 7亿元，同比增长

33 . 19%，较一季度增速下降
了24 . 41个百分点。一个原
因是受到宏观经济的整体影
响，另一个则是由于白酒行
业发展多年积累下来的“痼
疾”。二级市场上，白酒板
块调整仍在持续，券商研报
意见认为，一线白酒个股估
值或回落至15倍PE。

申银万国在展望食品饮

料下半年投资策略时认为，
由于白酒行业特殊属性，结
构升级将是行业增长的主旋
律，次高端白酒销量增长空
间仍很大。但是，宏观经济
增速放缓、三公政策打压可
能是企业长期将面对的，企
业进入了“挤压式增长”阶
段，有核心竞争力的企业才
能继续保持较快速度的增
长。去年白酒业的超高景
气度使得白酒股高处不胜
寒，今年大盘持续低迷，
酿酒板块仍有近 2 0%的涨
幅，强势股的补跌早晚都会
发生。

在白酒行业整体增速放
缓情况下，口子酒业此时上
市是否能否顺利过会有待观
察。

报告期内陷官司

赔了夫人又折兵

今年6月，上海市第二中
级人民法院对口子酒业与戴
敦邦之间侵害作品署名权、
保护作品完整权、复制权、发
行权纠纷案作出终审判决。
法院驳回口子酒业上诉请求，
要求该公司立即停止在“诗韵
金口子”白酒包装盒上使用戴
敦邦的美术作品《宿深村》，公
开赔礼道歉、赔偿戴敦邦经济
损失人民币10万元。

一审判决书中，法院认
定口子酒业在“诗韵金口子”
白酒外包装上使用《宿深村》
仍应取得著作权人戴敦邦的
许可并支付报酬，口子酒业

不服一审判决上诉。
在上海市二中院审理

中，法院认为《图画唐诗百
首》一书的扉页和封底明确载
明了该书的绘画作者是戴敦
邦。该书收录了戴敦邦的作品

《宿深村》，口子酒业公司虽然
对戴敦邦是《宿深村》作者有
异议，但并未提供相反证据予
以证明。二中院驳回口子酒公
司上诉请求，要求该公司立即
停止在“诗韵金口子”白酒包
装盒上使用戴敦邦的美术作
品《宿深村》，公开赔礼道歉、
赔偿戴敦邦经济损失人民币
10万元。

在上市前的紧要关口，
口子窖陷入侵权官司的泥
潭，无疑会对上市前景蒙上
一层阴影。 (刘阳河)

口子酒业IPO：官司缠身 业绩“寒流”
证监会公开信息显示，安徽口子酒业股份有限公

司(以下简称口子酒业)日前进入IPO初审名单，公司拟
登陆上海证券交易所，保荐机构为华林证券。就在口子
酒业全力以赴冲刺IPO时，白酒行业发展增速放缓或给
公司带来不小冲击；另外，今年6月的侵权官司是否会
对口子酒业的顺利过会造成负面影响，也有待观察。
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