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重视黄金周 市场持续发力
其实从进入秋季以来，省城的家居市

场就一直非常活跃，直至上周末，世友地
板、菲林格尔橱柜、恒洁卫浴等十一家品
牌举办的“疯狂抢购”底价献礼活动；欧派
橱柜、大自然地板、玛堡壁纸等九大品牌

“双节放价会”等系列联盟活动也都进行得
如火如荼。对于商家节前发力，不再单一打
造几个关键节点促销这一现象，有业内人
士分析认为，随着市场的日趋繁荣，家居消
费曲线趋向于平滑。原来会集中爆发的购
买力，现在已经逐渐分散。但是对于传统意
义上最好的“金九银十”销售旺季，广大商
家还是倾注了大量的精力去筹备。十月假
期前的各种促销，其实也在 “截留”客源。
各品牌十一期间的份额之争，才算得上是
划定2012年家居版图的决战。
引爆黄金周 各式促销亮点多

近期，各卖场已经陆续公布出各自的

活动细节。细细对比这些卖场的活动细则，
就会发现，今年的促销力度普遍较往年同
期要大。多重优惠叠加，不仅礼品足够诱
人，促销方式更加多样化，而且折扣更低。

记者发现，除商场活动外，商场内各
专卖店降价、返现、抽奖、特价款等内容的
招牌也比比皆是：世友地板价保全年，地
板买一平送一平；大自然地板全国补贴三
千万美元；欧派橱柜送韩国五人游，楚楚
吊顶全场7 . 8折，付全款再打折……和往
年相比，今年促销活动更是亮点颇多。比
如居然之家北园店的“双节同庆，礼惠全
城”活动。其中还包括家具以旧换新等内
容。居然之家家具以旧换新活动在济南实
施一年多来，深受消费者欢迎。本次十一争
夺战，居然之家的家具以旧换新政策仍是
一大亮点。而九号元素设计机构推出“定家
装，送主材，装几万，送几万”的装修配套服
务，想消费者之所想，也着实令人心动。

血拼黄金周 综合实力的角逐
而今年的十一长假里，高速公路免费

和景区降价等对旅游市场利好的政策出
台，对家装市场则是多了一重考验。所以，
在万众瞩目的十一长假促销季，这些商场
除了纷纷推出一系列重磅的促销活动，血
拼价格之外，更根本的是以综合实力的较
量，留住更多消费者。马可波罗磁砖的龚
经理日前在济南就谈到，活动只是引起消
费者的关注，我们真正想提供的是货真价
实的产品、细致关切的服务。以此真真正正
走到消费者的心里，获得消费者的认可。

记者近日在北园大街看到，即使在工
作日，各大卖场也并不冷清。居然之家、红
星美凯龙、银座家居、欧亚达等大型卖场
更是蓄势待发。据一位商场工作人员介
绍，家装市场属于低关注度行业，所以在
此时进店的人，基本都是准消费者，但是
最终花落谁家，就要看品牌实力了。
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