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酒水周刊

密密州州春春洞洞藏藏飘飘香香
——— 访山东诸城密州酒业公司董事长董长安
本报记者 于潇潇 本报通讯员 赵洪志

重塑产品结构

密州之星进军高端市场

齐鲁晚报：您好董总，公
司近几年发展的如此之快，产
品受到众多消费者的厚爱，请
您简单介绍一下密州酒业在
营销和产品质量等方面都做
了哪些工作。

董长安：近几年，我们遇
到过诸多困难和挑战。但是，
有挑战就有机遇，抓住机遇，
迎接挑战正是我们密州春人
的不断追求。经过艰苦打拼和
拓展，公司已经走上了跨越式
发展的快车道。

一是重塑产品结构，打造
以密州之星为代表的高端品
牌。我们顺应当今白酒市场的
发展趋势，推出密州之星系列
高端酒产品：儒风、儒雅、儒
颂。密州之星的出品经过了精
湛的酿造工艺和各道严格的
产品检验，从根本上保证了密

州之星系列酒产品的高端品
质，让其在同类兼香型酒中出
类拔萃。

二是重塑以鲁钟清烧、清
悦为代表的清香型白酒，重新
打造山东白酒市场清香型白
酒领头雁地位，引领清香鲁酒
开拓发展。

三是利用奶儿山超然洞
藏酒，打造华东沿海第一山洞
藏酒，为消费者提供液体黄金
般高贵稀缺的美味甘醇。

四是着重抓好产品质量，
始终坚持以产品质量为企业
生命核心，精益求精，将佳酿
密州春奉献于消费者，并以

“点滴做起，酿造爱心”为企业
核心理念。生产中严把质量
关：原料质量不合格不购进、
半成品酒不合格不勾兑、成品
酒不达标不出厂、外观质量与
内在质量不合格不进入市场，
受到消费者的一致好评。

五是不断加大科技投入，
先后投资1000多万元进行技术

研发和设备更新，与山东轻工
业学院和山东科技大学合建
教学科研基地，提升产品科技
含量。我们连年被评为山东省
消费者满意单位、山东省重合
同守信用企业、“密州”商标成
为中国驰名商标。

我们的营销团队也付出
了艰辛的努力，各个市场都取
得了不错的战绩。

开拓鲁西南、鲁西北、

济南三大市场

齐鲁晚报：为了更上一层
楼，做强企业，下一步有什么
打算和发展规划呢？

董长安：一是在保证质量
的基础上，加大销售力度，目
前，在诸城本地市场及周边的
潍坊、东营、滨州、高密、胶东、
平度、即墨、枣庄等地区，密州
春的品牌知名度和美誉度已
有大幅度提高，密州春系列产
品深受广大消费者喜爱，市场

占有率稳步提升。今后，我们
将在现有市场的格局基础上，
新增鲁西南、鲁西北和济南三
个市场大区，分别针对这三个
市场制度相应的市场策略，争
取实现山东市场的全面开花。

二是重点塑造洞藏文化，
向消费者提供真正的优质洞
藏酒。

重点塑造洞藏文化

打造液体黄金

齐鲁晚报：为什么塑造洞
藏文化？洞藏酒有什么好处
呢？

董长安：酒是有生命的，
一坛好酒开始于精心工艺酿
造，成长于独特的典藏环境。
在山洞中藏酒，酒在储藏中继
续自然发酵，使酒体变得更加
柔顺、醇和，香味协调，有利于
白酒品质高度升华。洞中存放
一年相当于洞外存放三年的
效果，存储二十年以上的好酒
被称为液体黄金。

齐鲁晚报：那我们在山洞
藏酒方面是如何做的呢？

董长安：山清水秀，气候
宜人，植被丰富的奶儿山有一
天然山洞，洞中常年恒温，冬
暖夏凉，微生物丰富，完全符
合洞藏条件。我们公司充分利
用这一天然资源，在奶儿山上
建设密州春洞藏酒基地，拓宽
修葺山洞，并将优质密州春纯
粮食原酒存于山洞进行修炼
升华。

我们现已经在山洞里存
放的密州春原浆美酒已达4年，
计划明年开始，货真价实的5年
洞藏酒开始上市，并对外进行
定制，全力契合消费者消费理
念，根据消费者个人的不同喜
好和用途量身定做洞藏酒，满
足消费者的意愿，就是说，消费
者可以根据自己的实际情况，
定制不同年份的状元酒、结婚
纪念酒、婚庆酒、生日酒、祝寿
酒等。现在要求定制的消费者
已经很多，我们正在制定相应
方案，尽量满足消费者的要求，
保证消费者满意。

洞洞酒酒缸缸

超超然然洞洞

对于一个在山东市场
知名的白酒品牌，近几年
来，密州酒业通过重塑产
品结构，发展兼香和清香
型白酒产品，取得了令人
瞩目的成绩，让密州春这
个白酒老品牌在市场上绽
放了新的生机，特别是公
司打造洞藏文化，利用奶
儿山超然山洞藏酒，更是
引起了广大消费者的广泛
关注和业内外人士的高度
重视。

那么，密州春实现这
种华丽转身的主要因素有
哪些？在当前和今后一段
时间内，密州酒业还有哪
些大的发展规划？对此，
我们对山东诸城密州酒业
有限公司党委书记、董事
长董长安进行了专访。
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