
企业的成功不能靠运气，只有那些系统地寻找并挖掘潜力的企业，才能建立别人所不具备的领先优势，最终成为市场大大赢家。—题记

“封藏大典”为“帝豪”带来什么？
——— 写在“中国·枣庄2012帝豪酒封藏大典”之际
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五大亮点“hold住”全场观众
“2012帝豪酒封藏大典”是山东帝豪酒业改制成立9年、并全国独创“五粮酿造，恒温水封，地下窖藏”

工程后，首次向全社会展示整体实力和辉煌成果，举办的一场大型封藏活动。活动规格之高，规模之大，
内容之震撼，反响之强烈，在该企业50年发展史上前所未有。

“2012帝豪酒封藏大典”庄重大气，高潮迭起，呈现出了“五大亮点”，反响热烈，评价极高，给现场嘉宾
留下了极其深刻的印象。

一、庄重神秘的封藏仪式。“封藏”是中国独有的一种古老的祭酒和储酒仪式，是高端白酒的一种古
法储酒工艺，也是我国先民传承下来的一个盛大庄重的储酒文化节日，表达了人们对白酒——— 这个神来
之曲的一种尊重。我们知道，刚刚生产出来的基酒都有杂味，口感爆烈，难以饮用，只有经过储藏老熟和
岁月沉淀，才能去杂成醇，厚积薄发，形成柔和饱满的高贵品质。帝豪酒实施的“五粮酿造、地下窖藏”储
酒工程，就是按照中国酒文化千年储藏秘籍，选择上吉之壤，把盛满基酒的通透性极好的紫砂陶缸，存入
地下酒窖中，使其更好的接触地气，使得酒中的微生物充分融合，然后再择适合季节和吉日吉时开窖，调
制成高品质的酒中珍品。

帝豪酒的“封藏仪式”由自己酒厂的司仪主持，声如洪钟，悠远高亢。现场古典庄重，名家荟萃，亲笔
签封，地下封藏，两地直播，让观众大开了眼界，潜移默化中提高了帝豪酒的品质神秘感和品牌文化价
值。

二、全国首家“地下窖藏科研中心”揭牌。由中国商业联合会酒类质量检测测试中心主任、四川省酒
类科研所长王一驹和枣庄市人大常委会副主任徐玲共同揭牌的全国首家“地下窖藏科研中心”引起了在
场白酒专家、媒体记者的兴趣和关注。众所周知，在原酒储藏中，野外洞藏、室内不锈钢罐体储藏、陶坛库
藏等“储藏法”已经司空见惯，但是，帝豪酒独创的“地下酒窖，恒温水封”储酒法，在白酒行业还是首创。
有业内权威专家指出，“地下窖藏，恒温水封”是一种神秘的中国酒文化，具有“为什么酒越陈越香”的重
大科学实验研究价值，这在中国白酒工业历史上还是一项创举和发明，具有极大的学术科研价值。

自2003年改制以来，帝豪酒业便投入大量人力、物力、财力，与四川省白酒科研所成立全国首家“地下
窖藏研究中心”，实施“品质升级工程”，把帝豪打造成为一家以“科研窖藏”为核心，以“品质信誉”为基
石，以“品牌价值”为战略的集现代科技与传统工艺于一体的大型白酒企业。目前，帝豪酒业成立“全国首
家地下窖藏中心”，不仅是一项关乎该企业前途和命运的重大战略决策，而且，对中国白酒原酒的储存工
艺和方式的研究，将产生积极而深远的影响。

三、中国“驰名商标”授牌。由枣庄市工商局副局长马洪军代发帝豪荣获的“中国驰名商标”，成为这
次封藏大典的最大喜讯。据悉，截至目前，“中国驰名商标”在全枣庄市一共才有三枚，而在山东省170多家
白酒企业中，通过国家工商总局审批的“驰名商标”共有3枚，“帝豪”是其中之一，可谓是鲁酒黑马，前途
无量。

四、“五粮酿造，地下窖藏”品质宣言。由帝豪酒业总经理倪士伟带队，帝豪员工40人组成的台上方队
和100人组成的台下方队，以铿锵有力的声音，共同朗诵“帝豪酒五粮酿造·地下窖藏品质宣言”，感染了现
场所有观众，淋漓尽致展现了帝豪人“内外兼修、工艺精湛，创新领先，追求卓越”的精神风貌和豪迈气
概。

五、善举捐赠，支持教育。封藏大典上，帝豪酒业现场拿出40万元，支持当地的教育事业，这一慷慨义举，
赢得了人们的感佩尊敬和热烈掌声。

五大亮点让“2012帝豪酒封藏大典”蓬荜生辉，反响热烈，加上经典到位的主持，美轮美奂的模特走秀，
多彩多姿的舞蹈等，活动结束后，嘉宾们还意犹未尽，久久不愿离座。

提升产品价值，打造品牌文化
“鲁酒新星”即将迎来新一轮大发展

帝豪酒为什么举全厂之力，隆重举办这样一场声势浩大的封藏大典呢？“大典”将给帝豪的未来发展带
来什么？

这与帝豪酒业决策层的企业战略有关，董事长赵慎春在接受媒体采访时，经常说这样的话：“质量是企
业的命根子，酒质一但不行一切都完了，千万不要把消费者当傻瓜，帝豪要十年如一日说一句话做一件事，
坚持‘五粮酿造、地下窖藏’……”。因此，在新厂建立之初，帝豪酒就在全国首创实施了一项“五粮酿造，恒温
水封，地下窖藏”品质战略工程。公司依照专家指导，按照中国酒文化千年储藏秘籍———“地下埋藏法”，在厂
区西南部位的上吉之壤，科学封埋了1000千升五粮酿造的优质帝豪原酒，然后，采用恒温水封工艺封存好，
随后，每年又累积地下封藏量。2011年下半年，帝豪进行了“恒温水封，地下窖藏”二期工程的大规模投资扩
建，目前，已经发展成为山东省最大的地下窖藏中心。2012年，帝豪酒又实施“走出去，请进来”的策略，在传
承储酒古法的基础上，大胆的进行了现代科研创新，与中国商业联合会酒类质量检测测试中心、四川省酒类
科研所达成战略合作，正式成立全国首家“地下窖藏科研中心”。

不可否认，正是因为帝豪酒业从一开始就坚持“五粮酿造、地下窖藏”的品质立企的发展战略，在鲁酒
“标王事件”影响的环境下，力挽狂澜，体验营销，改变了当地消费者对“地产酒，低档酒”的负面认知，短短几
年中就赢得了“鲁酒新星”和“鲁酒黑马”的称号，以每年40%—50%的速度增长，迅速风靡枣庄地区，在高层
政务接待、商务接待、酒店终端、节日团购、自带酒水等渠道击败所有外来品牌，一举成为枣庄市第一流行品
牌，为地产同行和消费者津津乐道。

世界管理大师德鲁克关于“产品竞争”有一段经典描述：“产品竞争主要包括价格和技术两个方面，在竞
争越来越激烈的市场环境中，价格已经不是核心手段；由技术创新支持的差异优势，才是保持长久竞争优势
的途径。企业应把发展更核心的竞争力——— 科研技术领先，放在最重要的位置”。

那么，怎样把帝豪酒独树一帜的、由技术创新支持的差异竞争优势发挥出来，展示出来呢？怎样把帝豪

酒目前的科研技术热点，转化为市场营销热点和品牌文化价值呢？

纵观当今成功的白酒品牌，尤其是高端品牌，其“品牌价值”的打造无不是首先从“精湛独特的品质

工艺”开始，无不是把“独特卓越的工艺品质”通过市场营销、活动造势、软文运作等手段传播出去，不断

丰富“品牌”的内涵价值，使品牌文化有了支撑点和落脚点，潜移默化影响着消费者的心智。

帝豪酒正是按照这种大品牌的操作规律，不断为品牌注入“神秘储酒文化”、“地下窖藏文化”、“五粮

酿造文化”、“恒温水封文化”等品质文化内涵。让帝豪的“品牌文化”和“品牌印记”逐渐在消费者心目中

鲜活起来，清晰起来。“2012帝豪酒封藏大典”可谓是帝豪“品牌文化(价值)”的一次质的飞跃和提升，是一

次“为品牌找魂”的成功尝试。封藏大典后，人们开始更深层次的对“帝豪”刮目相看，不自觉对帝豪品牌

加分，涌起了温馨的尊敬和赞赏———“帝豪”有了“文化的味道”！

“中国·枣庄2012帝豪酒封藏大典”是一次成功漂亮的活动营销和事件策划。相信，这个封藏大典不仅会

持续推动帝豪酒品质的再创新高，迎来新一轮的企业发展高潮，同时，也将很好的推动中华民族传统储酒工

艺的薪火传承和科技创新，推动中国酒文化的蓬勃发展。我们更相信，帝豪酒业将会以此次封藏大典为契

机，审时度势，打造品牌，以“鲁酒黑马”之魄力，担当起“鲁酒复兴，走向全国”的历史使命和时代大任，为跻

身全国白酒阵营前列，不断进取，勇创辉煌！
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