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文娱

本报讯 双节八天结
束了，与国内景点所到之处
均爆棚形成鲜明对比，今年
国庆档，却异常惨淡。《太极
1》《铜雀台》《危险关系》《二
次曝光》和《环形使者》5部
大片鏖战，可谓用尽浑身解
数，却是五败俱伤。

今年国庆档之争，《太
极1》《铜雀台》《危险关系》

《二次曝光》4部国产大片，
加上引进片《环形使者》，让
这一档期再度被聚焦。然而
遗憾的是，今年国庆8天假
期，这5部电影竟然只有《太
极1》和《环形使者》刚刚过
亿，《铜雀台》仅八千万，《二
次曝光》也是八千万，《危险
关系》才接近五千万，让张柏
芝依然不能摆脱“票房毒药”
的称号。如此成绩单，堪称

“惨淡”。
有业内人士此前就表

示，同一档期上映如此多部
大片，严重分散影迷注意
力，最终只能五败俱伤，就
算按照中国电影每年 30%

的 增 长 ，去 年 国 庆 档 的
3 . 175亿票房，换算到今年
也不过4 . 127亿，分给5部大
片，想过亿都难。（小欣）

本报讯（记者 邱祎）
东方卫视《顶级厨师》7日
晚结束总决赛资格战，于寒
冰、顾晓光、魏瀚、李靓、易
敏为最后一场的巅峰厨艺
比拼使出了自己的看家本
领，而节目组也使出了自己
的杀手锏，五大菜系经典名
菜，以素托荤创意测试，殿
堂级测验拔丝泡芙塔，三轮
测试每一轮都极具挑战性。
李靓、于寒冰在节目中的针
锋相对成为厨艺之外的最
大看点。最后，一路运气相
伴的于寒冰“逆天”一般的
成功晋级总决赛，而被认为
是夺冠热门的李靓则在压
力测试一路领先的情况下
功亏一篑，意外淘汰。

夺冠呼声颇高的李靓
在总决赛前意外淘汰也引
爆微博，网友的声音莫衷一
是，有为李靓感觉可惜的，
也有网友觉得“自以为是的
李靓被淘汰是注定的”。李
靓在其认证微博中说，“最
后那个泡芙塔我只想说我
尽力了，最后一个个摆上去
的时候，我已经做了将近4

个小时，所以最后一刻，我
觉得我虽败犹荣。”

引发中国电视圈三大反思

“好声音”也是一笔“好生意”

国庆档期五大片票房惨淡

张柏芝又成

“票房毒药”

《顶级厨师》全国四强诞生

夺冠热门李靓

意外淘汰

9月30日，第一季由浙江卫视和灿星制作联合打造的《中国好声音》的大幕在上海八万人体育场缓缓落下。伴随着高收
视、高关注度，《中国好声音》在中国的初次亮相给观众带来了惊喜，但节目的意义并不仅限于此。在第二季“趁热打打铁”进
入筹备阶段的同时，《中国好声音》节目对中国电视综艺节目的模式更新，原创流行乐坛的触底反弹甚至是对中国社会会不
同年龄阶层人群的互相沟通增进理解，都有着启示和更为普遍的意义，对于这些启示的研读，某种程度上来说比节目本本身
来得更为重要。

节目模式>>

国外版权模式的本土化创新

有人将今年的《中国好声音》和2005年轰
动全国的《超级女声》做对比，但这两者之间的
区别是显而易见的。作为本土歌唱选秀节目的
杰出代表，《超级女声》进行了节目形式上的巨
大创新，也因此带来了出人意料的经济效益和
社会效应；而《中国好声音》除了在节目形式上
引进了荷兰原版的《The Voice》，这档节目更
注重在运营管理方面的开发和在整个音乐产
业链上的布局，从本质上，《中国好声音》也是
一笔“中国好生意”。

在文化产业突飞猛进的今天，如何从产
业、资本的角度去做文化，将文化做大做强，是
整个文化领域都在思考的问题。这其中不仅缺
少产业化的思路，也缺少既懂文化又懂资本的
操盘手。《中国好声音》在这个方面无疑开创了
一种可能性。在电视这个领域里，海外的成功
经验早已在产业化的道路上做出了成绩，以

《The Voice》为例，它在英、美市场上不仅吸引
了广告商的赞助，同时也通过与 I tunes的合
作，将在电视荧屏里即时呈现的音乐与线上的
销售挂钩，获得更丰富的经济效益。来到中国，

《中国好声音》在拥有多个赞助商的同时，也与
中国移动签署了彩铃分成协议，学员在节目中
演唱的歌曲，同时就可以通过彩铃下载。另外
制作公司灿星制作也与中国移动成立了一家
经纪公司，为学员的后续发展保驾护航，这被
看做是国外版权模式的一次本土化创新。

行业前景>>

产业链整合带来话语权

《中国好声音》的学员能否在节目结束后通
过经纪公司的运作获得良好的发展，通过节目对
产业链的重新梳理，是否又能救中国的原创音乐
于水火，这样的疑问从节目尚未开播的时候，就
已经被不断提及，而直至今日，这个疑问还尚无
答案。早在《中国好声音》于今年6月的北京新闻
发布会上，宣传总监陆伟就曾经做出过判断：一
档电视节目不可能彻底改变一个行业的面貌，我
们关心的是节目能为行业做一些什么事情。

音乐产业中的主体——— 唱片公司、演出公
司、经纪公司长期以来都处在群雄割据、各自为
政的局面，各自力量的薄弱，不仅让它们在面临
互联网冲击的时候显得毫无还手之力，也让它们
无力通过整合产业链释放出行业潜在的能量。事
实上，在传统唱片市场式微、演出市场地域性较
强的现状之下，将精心制作的音乐作品通过强势
的传播平台以不落俗套的方式进行传播，继而取
得与新媒体、互联网之间足够的话语权与议价
权，是这个产业在尚未找到更新换代的产品前，
无法绕过的发展之路。《中国好声音》的导师那
英、刘欢、杨坤和庾澄庆通过这个节目也清晰地
认识到了这一点。因为对原版模式和运作团队的
认可，四人加盟了节目，而他们在节目中对学员
的选择不仅代表了个人对音乐价值的判断，也影
响了公众对音乐的喜好，将好的音乐推广给大多
数人，将如何欣赏好音乐介绍给普罗大众，这本
身就是对音乐的传承与发扬。

年轻力量>>

90后音乐人全面崛起

9月30日《中国好声音》第一季的巅峰之夜，属
于两个90后的年轻人，梁博和吴莫愁。21岁的男孩
梁博最终赢得了年度好声音的称号，而20岁的女
孩吴莫愁也用歌声证明了自己。更重要的是，两人
用年轻人的态度和音乐，唱出了90后的心声。

这是中国第一个音乐类的节目将最后的荣
誉交付到90后的年轻人手里，也让人们从一个全
新的角度看待了中国90后年轻人的真情实感，如
果说节目的创新和对行业的启发是节目组有备
而来的话，那么《中国好声音》对不同年龄阶层人
群沟通和互相理解带来的社会文化意义，其效果
则让节目组出乎意料。

梁博和人们印象中的90后有着许多不同。梁
博的身上有着一种超越年龄的成熟与稳重；有人
认为90后以自我为中心，做事没有长性，但梁博
却执着地坚持着音乐这个爱好，并有将它付诸行
动的力量。这也正是很多年长一些的观众喜爱梁
博的重要原因。如果说梁博代表着90后沉稳的一
面，那么吴莫愁的特立独行则代表着90后突破传
统的勇气。吴莫愁的独特唱腔曾一度在《中国好声
音》的舞台上引发强烈的争议，然而一封讲述她和
父亲父女情深的家书则让人们了解了她善良孝顺
的一面。在巅峰之夜，她用“新时代的年轻人大家
一起来加油”这样直抒胸臆的呼告，让大家看到她
的努力。在接受媒体采访时，这位真性情的女孩只
说了一句，“一定会坚持做自己，我希望有更多人
能感受到我的热情和开心。” （综合）
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