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今年的夏天与

往年有什么不一
样？很多东营市民
的感受是街上突然

多了很多卖报纸的小报童。
他们头戴小黄帽，身着白T

恤，在炎炎夏日穿梭于大街
小巷，为的是卖出手中的报
纸。一次次的拒绝，一次次的
白眼，没有让他们气馁。他们
的脸上有汗水、有泪水，也有
卖出一份报纸时满足的喜
悦。

短短两周的营销秀，让
一个个原先见生人就脸红的
孩子不再腼腆，面对陌生人
也可以侃侃而谈。很多家长
都说，才半个月，觉得孩子变
了，变得独立起来，变得更加
有韧劲儿，更加懂事儿。孩子
们的坚持与付出，让自己感
受到成长的艰辛和成功的喜
悦。

暑假已经结束，他们都
回到了自己的学校，营销秀
带给他们的坚韧吃苦精神、
节俭之风和挑战自我的成功
体验像一颗种子一样，种在
他们心底，在以后的人生路
上发芽、生长。

本报记者 郝文杰
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江淮乘用车在其新产品———
和悦运动系列即将全面上市之前，
针对这一消费人群和车型越来越
受关注的现象，联合权威媒体和专
业调研机构，以“7万元购车族焦点
利益深度调研”为课题，对潜在客
户的关注焦点、和悦车主的满意度
等方面展开深入的调查分析，力求
发现和解读和悦价值魅力。

本次调研内容覆盖外观造型、

车内空间、安全性能、动力操控、油
耗水平、舒适性能、整车品质、内饰
配置、售后服务等11个方面，有效
调查样本超过2000人。7万元购车
族大多是第一次购车，驾驶经验相
对生疏，购车知识和经验不足。

对于7万元购车族来说，油耗
水平及安全性能是形成其核心利
益的性能类项。由于社会主流舆情
对油价的关注和担忧，以及消费者

自身的理性思考，使得其在购车时
将油耗水平和安全性能高举至首
要的利益位置。突出的油耗水平以
及安全性能的表现，使得和悦成为
7万元购车族关注的焦点车型。在
精适型紧凑车型中，和悦以6 . 6L/
100km的油耗水平位于同级别车型
的中上等水平。

其次，外观造型、车内空间、整
车品质、动力操控组成第二梯队，

形成潜在客户购车的显要利益类
项。外观造型和车内空间方面，7万
元购车族在选购车型的过程中，更
看重的是大气时尚的生活韵致、精
致的车型品质、大空间的自由驾
乘。而以和悦为代表的精适型轿车
宣扬的新生活方式、新生活乐趣、
新生活空间的理念更是消费者关
注的重点。

最后，产品价格、内饰配置、品

牌价值、舒适程度、售后服务5项性
能类项则是7万元购车族关注的次
要利益。和悦作为性价比相当高的
精适型轿车，符合大多数新生代人
群、工薪阶层和自由职业人群对座
驾精当适用的品质追求，容易赢得
消费者的喜爱。在内饰配置上，和
悦采用包括软质塑料、水性漆在内
的许多高技术工艺和高品质材料。

解密7万元购车族的理想车型 江淮和悦备受关注
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