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十一黄金周
海信智能电视新品全线热销

在刚刚结束的十一长假
里，海信智能电视新产品再
次成为市场追捧的热点，在
海信X T 8 8 0 、X T 7 7 0 、K 6 6 0 、
K610、K560、K360六大系列智
能电视全线热销的带动下，
海信电视整体销售实现了同
比大幅增长。从海信的销量
统计数据来看，海信智能电
视的销售额占比超过了4成，
3 D电视的销售额占比达到7

成；虽然节能惠民政策仅仅
推出了4个月时间，但海信节
能中标产品的销售量和销售
额占比都已经提升到了9 成
以上。由此看出，智能电视、
节能产品和3D电视等高端平
板电视已占据了节日彩电市
场的主流。

据了解，为了准备中秋、
国庆双节旺季市场，海信集
中推出了X T 8 8 0等四大系列
智能电视新产品，它们应用
了海信携手其旗下加拿大

Jamdeo团队联合开发的中国
第一个标准化的智能终端操
作系统———“海安”，彻底改
变了智能电视平台碎片化的
现状。这些新产品不仅在智
能操作系统而且在硬件配置
和画质上都实现了很大突
破，为中国智能电视行业树
立起一个新的标杆。

在海安操作系统之上，
海信深度优化定制了Hisense
Vision用户界面，使其更符合
电视的操作习惯，它们还具
有语音控制，手势控制和面
部识别等全新的交互方式，
让用户真正找到简单易用的
操控感觉；在智能应用方面，
海信更是通过其强大的自主
云平台，整合产业链力量，为
用户提供电子商务、社交、股
票、教育、游戏、阅读和音乐
等十六大板块近2 0 0 0个丰富
的应用服务，并可以轻松实
现与手机、平板电脑的同步

传输，资源共享；它们还具有
双核CPU双核GPU，16G机身
存储的顶级硬件配置，性能
配置远超于同行业的智能电
视产品。

日前，消费电子产品信息
化推进委员会对市场上的主
流智能电视进行了智商指标
检测，海信智能电视新产品不
仅达到了业内最高的七星级
智商等级，而且在十大智商指
标的检测中各项得分均较高；
与此同时，由于海信在节能技
术创新和节能产品推广方面
做出了突出贡献，被中国标准
化研究院评为“2012年中国高
效节能产品企业领袖榜”平板
电视类第一名。

根据中怡康统计数据，
今年1-8月份，海信液晶电视
的零售量和零售额占有率分
别达到16 . 58%和15 . 85%，海信
已经连续9 年高居中国平板
电视市场的第一位。

超强阵容与规模

彰显品牌个性
与常规的路演活动不同，雪佛兰“热爱我

的热爱，我的雪佛兰在路上”主题路演的空间
设计，在6 0 0平米的活动场地上，利用特制集
装箱搭建组合，成为雪佛兰品牌体验基地。箱
体内部空间都历经数月的精心策划、制作改
装。此次日照路演，国际巨星梁朝伟代言的全
球中高级旗舰轿车迈锐宝、传奇性能跑车大
黄蜂科迈罗、都市力量S U V全新科帕奇、“新
生代性能中级车”科鲁兹，还有全方位舒适型
中级车景程与新生代越级性能小车爱唯欧和

“全民理想家轿”新赛欧都将悉数亮相，为日
照市民全方位展现雪佛兰值得信赖、自信睿
智、乐于表现、年轻活力的品牌个性。

人车“亲密接触”

体验完美驾乘感受
现场，消费者将以“热爱达人”的身份与

自己喜爱的车型进行“亲密接触”，纵情体验
了四大个性空间，玩转6款互动体验设备。消
费者可以选择做一回科鲁兹赛车手，征战

“W T C C挑战赛”；也可选择驾乘爱唯欧展开
火热的城市追逐，并使用O n S ta r安吉星智能
系统体验帮助女主角完成战斗任务的乐趣感
受；消费者更可以选择体验根据科帕奇的都
市性能特点所打造“纵横都市之旅”的行驶乐
趣等。形式多样的互动活动让消费者在感受
精彩的同时，也让消费者感受雪佛兰每一款
车型与众不同的性能特点。

史上最强促销手段

将火爆订车
作为最受年轻消费者喜爱的国际品牌之

一，雪佛兰将以“全系钜惠”回馈广大消费者。
其中，雪佛兰迈锐宝推出全系车型优惠2-2 . 5

万元的钜惠活动。凭借出色的产品力和极具
竞争力的价格优势，迈锐宝吸引了众多消费
者的关注。自活动开展以来，全国累计第一个
周末订单数达4 5 0份。两周内，车型批发销量
约2千辆，预计首月内将超过5千辆。而在雪佛
兰重点销售区域山东，迈锐宝展厅在钜惠活
动开始以来成交率上升200 %以上，客流量增
加100%，8月预计销量更是突破300辆。

除了迈锐宝“钜惠行动”之外，雪佛兰其
他畅销车型也推出了多种优惠活动。新生代
性能中级车科鲁兹、新生代越级性能小车爱
唯欧、全民理想家轿新赛欧分别低至9 . 58万、
6 . 98万、4 . 98万起；“都市力量”S U V全新科帕
奇19 . 99万元起的价格也极具诱惑力。

日照是雪佛兰山东的重点市场之一，本
次“热爱之旅”得到了上海通用雪佛兰品牌的
大力支持，迈锐宝携全系车型以傲人的销量
力证了雪佛兰在日照地区的知名度和影响
力，也印证当地雪佛兰消费者的明智之选。业
内人士分析，类似这样的大型路演活动是一
个非常重要的“贴近消费者、宣导产品优势、
扩大品牌知名度”的推广平台，利用这样的大
型路演活动不仅能够增进“人”与“车”之间的
情感交流，更将对日照以及周边区域的雪佛
兰市场销售和品牌建设起到直接的促进作
用。

热爱我的热爱
我的雪佛兰在路上！
2012雪佛兰“热爱之旅”日照站主题路演将完美呈现

2012年10月13-14日，以“热爱我的热爱，我的雪佛兰在路上”为主题的雪佛兰
“热爱之旅”大型路演将登陆日照。本次主题路演活动在构筑雪佛兰强大车型阵容
的同时，为消费者提供完美的近距离产品体验。除此之外，活动中还推出一系列促
销政策，为广大热爱雪佛兰的消费者带来了真正的实惠！

本报10月9日讯(通讯员 翟
羽佳 记者 化玉军 ) 中秋、
国庆节期间，日照市水产品市场
总体货源充足，品种较多，质量
可靠。

据日照市海洋与渔业局工
作人员介绍，双节期间，海产品
市场上市供应量明显多于往
年，且品类较多，这与近几年采
取的增殖放流措施以及开渔后
海鲜产量有所上升有关。占据
市场份额较多的主要有海水鱼
类、虾蟹类和贝类。其中，海水
鱼类价格整体稳中略降，条重
350克以上大黄鱼36元/公斤，环
比上涨5 . 6%，同比下降21%；小
黄鱼14元/公斤，环比持平，同比
下降61%；大带鱼40元/公斤，环
比增长5%，同比持平；中小带鱼
2 4元/公斤，环比、同比均下降
14%；大鲅鱼38元/公斤，环比、
同比均增长6%。

虾蟹类节前大量上市，尤其
是蟹类，和以往大多为养殖蟹不
同，以海捕蟹为主，受到消费者
的追捧，中国对虾(4-6个头)达到
300元/公斤，环比增长25%，同比
增长25%；中国对虾(7-12个头 )
150-260元/公斤，环比、同比均增
长30%；中国对虾(13-16个头)也
达到110元/公斤，同比持平；鹰
爪虾、养殖虾36元/公斤，环比、
同比均持平；母梭子蟹100-120元
/公斤，环比增长20%，同比增长
42%；公梭子蟹60-100元/公斤，
同比增长17%，环比增长53%。

增殖放流见成效

水产品供应充足

日照8家医院用血一站式报销
病人本月起可直接从就医医院获得血费返还

本报10月9日讯(记者 徐艳)
10月1日起，只要是在山东省内

无偿献血者及其亲属，在日照8

家医院就诊，可直接在医院按照
献血地返还标准进行血费返还。

为鼓励更多健康适龄公民
参与无偿献血，同时也为保障无
偿献血者的权益，日照市卫生局
在9月18日颁布文件，对于献血者
及其亲属临床用血，在出院时向
所在医院出示献血证等相关材
料后，便可直接办理血费退还，
此项措施从10月1日开始实施。

市民王先生今年32岁，他对

这项措施十分赞同。王先生告
诉记者，他的朋友是日照人，后
来因工作调动去了青岛。去年3

月在青岛出车祸并在当地医院
就诊，在医院时用了4 0 0 毫升的
血。

王先生的朋友曾在日照献
过血，由于当时血费报销必须出
院后到献血地的血站。由于报销
时需要提交身份证、献血证、医
院用血详单等相关手续审核，由
于提交的手续较多，他的朋友从
青岛到日照来回跑了好几趟才
将所有的手续办妥。

日照市中心血站的工作人
员告诉记者，目前日照市共有8

家医院有资质办理用血即时报
销，分别是日照市人民医院、日
照市中医医院、东港区人民医
院，莒县人民医院、莒县中医院，
五莲县人民医院、五莲中医院和
岚山第二人民医院。这8 家医院
都是二级以上的医疗机构。自10

月1 日起，用血者在出院时只要
出示献血证、身份证、用血详单
等便可直接在医院办理血费返
还手续。

记者了解到，近年来，日照

每年大约有25000人次献血，向患
者提供大约8吨的临床用血。

“9月底，我们举办了无偿献
血者临床用血及时返还的培训
班，讲解无偿用血者临床用血即
时返还工作的政策、手续、流程和
注意事项，保证血费返还顺利。”
血站的工作人员说。

10月9日，记者咨询了日照市3

家有资质医院的工作人员后得
知，目前他们已经接到通知，并安
排专门人员负责血费报销。自接
到通知后这三家医院还未接到一
起血费报销的情况。

农户养得少，养殖成本高

价格猛涨，餐馆不愿卖羊肉
本报10月9日讯(记者

司路清 ) 天气渐冷，喝羊
肉汤的市民也逐日增多。9

日，记者对日照市羊肉市场
进行调查发现，随着市民对
羊肉需求量的增多，生羊肉
的价格已涨至38元/斤。

9日上午，在沙墩市场，
卖了8年羊肉的商户杨先生
说：“双节前羊肉每斤是3 5

元，双节后涨到每斤3 8 元，
现在还没跌。这个价是今年
以来的最高价，而且羊肉涨
价后就很难跌下来。”

据了解，日照的山羊主
要产自东港区三庄镇龙门
崮、西湖镇和南湖镇。“羊都
是从农户手中收的，多数养

的也不多，每户就两三只，
很难收上来。”杨先生说，

“羊还有一个特殊的地方，
就是一年才出一窝，回本回
得慢，养羊户越来越少，供
应量日渐不足。”

“当然，也有从东北、内
蒙那边运来的外地羊，但是
因为油价不断在涨，所以羊
肉价格也居高不下。”杨先
生告诉记者，除此之外，饲
料、草料的价格较前几年也
增加不少，也是导致羊肉涨
价的因素之一。

面对羊肉价格不断上
涨，部分商家只能通过相应
提价或者减少羊肉菜的羊
肉使用量，个别饭店甚至不

再卖“羊肉菜”。
王老板经营一家“陈来

顺全羊馆”已有1 5 年，他告
诉记者，“十几年前熟羊肉
每斤才1 6元，后来三四元左
右的慢慢往上涨，这两年直
接涨到了每斤6 0元，十来年
翻了两三倍。”

“原来羊肉串3 块钱一
大串，现在3 块钱顶多是原
来的一半，加价怕市民不接
受，那就相应的减少分量
了。”王先生说。

9 日中午，记者在海曲
路一家清真面馆，准备点一
份“羊肉拉面”，但被服务员
委婉告知该店暂时没有羊
肉了。“现在羊肉每斤接近

4 0 元，羊又不好收购，现在
羊肉每天的供应量比较少，

我们店暂时不卖羊肉类的
菜了。”

沙墩市场，一位商户正在销售越来越贵的羊肉。
本报记者 司路清 摄
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