
新苏天美“试水”菏泽百货业
新苏天美百货低调试营业，成为银座、茂业的“近邻”，“三国大战”悄然拉开帷幕
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今日菏泽

9月29日，没有锣鼓喧天，

甚至没有隆重的仪式，新苏天美百

货低调试营业。尽管低调的很，但依然

挡不住消费者和投资客们关注的眼神，更

迎来了众多关于其与菏泽城区其他大型商

超，尤其是与“近邻”——— 银座、茂业间竞争的

讨论。

这家有着苏州血统的大型商场能否在菏

泽市场上站稳脚跟？能否做到像其宣传标语

中说的那样，成为菏泽的“时尚新地标”？能否

给菏泽貌似平静的百货市场带来“鲶鱼效

应”？几步之遥的三家大型商场能否逐渐形成

三足鼎立之势？

一时，各种猜测在坊间盛起。

从新苏天美百货一层北门进入，除
了化妆品柜台外，一南一北两组电梯之
间宽大的中庭让人印象深刻，灯光的映
衬下，通透的专柜展示、大理石地面显得
金碧辉煌。这家刚刚展示在菏泽人面前
的室内购物中心建筑面积35000m2，单层
面积8000m2，多数品牌店已装饰一新，整
装待客。

新苏天美百货所属的新苏集团是一
家以商业地产、百货购物中心、酒店投资
管理和金融投资为主营产业的集团公
司，之前已在苏州成功运营新苏国际购
物中心和新苏天地两家大型购物中心，
新苏天美百货是其第三家门店，也是进
军山东市场的第一站，其所处的中华路
与和平路交叉口附近堪称菏泽的“CBD”

（中央商务区）。
开业之前，新苏天美

喊出了“离时尚很近，与生
活不远”的口号，并把自己
定 位 为“ 时 尚 生 活 新 坐
标”，商场里的很多细节也
印证了这一说法。拥有多

家时尚餐饮店成为新苏天美的一大亮
点，地下一层近300个停车位、宽大明亮
的电梯间、干净整洁的卫生间等细节体
现了商场顾及消费者购物体验的用心。

“菏泽现在就缺一个综合性的商业
中心，消费者在这里面可以购物、休闲、
健身、吃饭，新苏天美综合性的业态正好
填补了这个空白，以投资的眼光来看，未
来发展应该很不错。”某品牌代理商张
先生说，不少商家看看中新苏天美
未来的发展潜力，纷纷将投资的
眼光转投至此，目前商场内已
进驻超过200个品牌。

据了解，除了已开放
试营业的商场一期，二
期还将有地下超市、
大地影院等更多
业态面世。

菏泽“城区CBD”又添“新丁”

据了解，为筹备开业，
去年6月份，新苏天美成立
公司，不久便展开了各岗位
人 员 招 聘 ，目 前 已 有 员 工
600余人。据悉，其核心管理
团队来自公司高层，不少人
拥有在国内知名连锁百货
集团的管理经历，此举无疑
显示了新苏集团对鲁西南
市场的重视。

新苏天美的准备远不
止 人 力 资 源 方 面 。在 招 商
上，这座打着“时尚生活新
地标”旗号的商场将招商标
准定得颇高，只有成熟的
一 线 、二 线 品 牌 可 以 进
驻，如颇受年轻女性青睐
的时尚品牌Veromoda，
高 端 少 女 装 E l a n d 、
ROEM等；而化妆品方
面，屈臣氏的加盟让
这家商场更有了精品

百货的味道。
一张可以积分、甚至有

打折功能的会员卡可以让消
费者更具忠诚度，因此会员
卡的推广也是商场提前做的
功课之一。去年10月份以后，
新苏天美就开始面向高档小
区及公司推广会员卡，刚开
始试营业，商场就拥有了1万
2千多位会员。此外，新苏天
美还与菏泽市区内20多家餐
饮、休闲场所签约成为联盟
商家，持会员卡在联盟商家
处消费还可享受折扣，此举
吸引了众多消费者。

在营销上，这家菏泽商
场新丁更是使出浑身力气。
新苏天美将试营业开业的时
间定在双节假期之前，据估
计，双节期间菏泽主要商业
街区人流量是平时的2到3倍
以上，刚一营业，商场内的
许多品牌就推出5折优惠，
消费者购买某些品牌甚至
能享受“折上折”。此外，新苏
天美还联合农业银行等市内
银行推出“刷卡满388元送

50元新苏天美消费卡”
的活动，联合银行

共 同营销在菏泽市
百货行业尚属首次。

如上都是商家的营销手
段，但消费者显然更关心自
己能够得到多少实惠，更多
折扣，无疑吸引消费者投来
更多关注目光。

消费者期待，投资客谨慎

喜欢购物的程女士一直苦于菏
泽当地商场货品不全、价格太高，她
中意的服装品牌要么在菏泽没有店
面，要么就是商场折扣少、价格太贵，
为此，她经常与朋友周末拼车去济
南、郑州等周边城市购物，“大城市里
面商场多，经常有打折促销，加上往
返路费都比菏泽便宜。”程女士说。

得知新苏天美开始试营业，她相
当期待：“相信新苏天美来到菏泽，能

带来一些新的品牌，另外，真希望它
能把菏泽的品牌服装的价格拉下来，
推出更多折扣，让消费者获得实实在
在的益处。”

与消费者的期待相比，投资客们
的表态则更加谨慎。网络上，网友“幸
福会来临”一篇询问新苏天美投资前
景的帖子引发了众人讨论：“我现在
犹犹豫豫的，新苏天美能竞争过银座
和茂业百货吗？”

一位代理休闲
服装品牌的吴先生告诉记
者，新苏天美与银座、茂业一样，服
装代理都是采取联营的方式，商场从
品牌销售额中抽取一定比例的分成，
他做服装代理主要考虑两个方面：一
是商场人气，二是商场扣点率，“我现
在也拿不定主意要不要投资，一般商
场人气的培育要一、两年，可万一等商
场人气上来了，想进又进不去了。”

为为筹筹备备开开业业
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