
A072012年10月18日 星期四
编辑：王健 美编：刘冰霖 组版：颜莉

重点

中韩品牌趁机赶超日系
国庆黄金周，中韩家电包揽销售量前四
本报记者 仲爱梅

日系家电的全线下滑，给一直以
来都对中高端领域虎视眈眈的国产
以及韩国品牌创造了契机，其让出的
市场份额也很快便被迅速补充上来。

表现最为突出的，当数竞争最为
激烈的彩电市场。奥维数据显示，国
庆黄金周，创维、TCL等本土彩电品
牌的市场占有率大幅上升，从去年同
期的59%上升到67%，而三星、LG两
家韩国品牌的市场占有率也有小幅
上涨，达到了12%。与此同时，来自省
城各大家电卖场的信息也显示，黄金
周期间，销售最好的彩电品牌分别是
海信、三星、TCL和创维。国产品牌占
据了绝对的优势。

“与日系品牌相比，国产彩电虽
然在品牌知名度上仍然存在不小的
差距，但在质量、技术、售后等方面，
已经有了相当不错的表现。”业内人
士分析认为。

在他们看来，因为缺乏创新力，营
销方式保守，早在三年以前，日系家电
就已经在走下坡路了；而“钓鱼岛事
件”更加激发了消费者的爱国热情，给
韩国和国产品牌创造了赶超的机会。

不过，也并非所有的电子产品都
像国产彩电那样迎来契机。记者调查
发现，在数码相机领域，因为长期以
来都为日本品牌垄断，国产品牌只有
爱国者、明基、TCL等有限的几个，且
明显与日本品牌不在一个级别，如果
不选购日本品牌的话，不仅会让消费
者无奈，就连卖场的促销人员也颇感
为难。

“消费者支持国货的同时，更需
要中国厂家推出更多更好的产品，弥
补消费空白。否则所谓的‘抵制日货’
其实只能造成整个品类销售的暂时
停滞，终究不能长久。”有卖场销售人
员表示。

山东省商务厅数据显示，
仅在 16日就有 75名山东青年
通过青岛劳务派遣公司，飞赴
日本开始了长达3年的研修生
生活。

山东省商务厅数据显示，
前三季度，我省外派劳务人员
7892人，增长39 . 2%，其中对日
研修生派遣，即便从8月两国关
系紧张开始也一直保持增长，
仅10月份，我省就已派往日本
超过400人。

“从去年日本地震后，日本

对中国尤其是山东的研修生需
求就越来越大。”省城某劳务派
遣公司负责人刘先生告诉记
者。

今年3月，烟台龙大食品集
团每斤售价近40元人民币的16
吨深加工调理菠菜，装船驶往
日本，这是我国近10年来首次
向日本出口菠菜制品。“如果把
中国比做日本人饮食的‘后勤
大本营’，那山东算得上日本的

‘后菜园’。”烟台市商务部门人
士介绍。从菠菜、大蒜，到大葱、

白菜，山东农产品每年向日本
的出口额都在数十亿美元。

山东省商务厅数据显示，今
年前三季度山东口岸对日本出
口海产品26 . 8万吨，增加5 . 7%，
是我省海产品出口的第一大市
场。

今年7月份举行的中日食
品合作高峰论坛上，日本最大
的商贸流通企业伊藤忠会社表
示，该商社主要的啤酒、猪肉、
果蔬和熟食等重要商品的原
料、加工基地，都放在了山东。

日前，日本经济新闻对“日本
100名企业家问卷调查”结果显
示，近70%的日本企业家担心中
日领土争端会给企业活动带来
负面影响。而其中最为担心的，则
是日本产品在中国的销售(占
56%)。这一调查正显示出目前的
中日贸易格局，即日本对中国的
经济依存度要大于中国对日本。

仅就山东看，今年前三季度，
我省对日出口达124亿美元，同

比增长4 . 5%，在全球经济疲软，
欧美、韩国对我省商品需求不振
的情况下，只有灾后复苏的日本
保持着对我省商品强劲的需求。

从全国形势来看，今年上
半年，两国贸易总额达到2120
亿美元。在关系紧张的9月份，
虽 然 中 日 双 边 贸 易 额 仍 有
300 . 84亿美元，同比下降4%，
但环比仍增长8%。

商务部国际贸易经济合作

研究院研究员梅新育表示，日
本引以为傲的家电、汽车等制
造业眼下正因为本国经济低迷、
老龄化严重和大地震陷入全行
业亏损的窘境，正急需通过转型
升级和向海外重新布局来摆脱
困境。而在承接日本技术、资本密
集型产业方面，与日本一衣带水
的中国，从产业基础、经济环境
到市场空间和消费潜力，都是日
本经济不可忽视的希望之地。

日企担心产品在华销售

山东是日本“后菜园”
老龄化严重、经济衰退，

尤其是去年大地震的影响，
使得日本对中国尤其是山东
的经济依存度，要远远大于
中国对日本的需求。仅仅从
山东的视角打量中日间的角
力，日本也将要付出更大的
代价。

调查显示，70%的日本企业家
担心企业受影响。

调查显示，56%的日本企业家
担心日本产品在华销售。

中日经济角力 日对华依存度高
本报记者 崔滨


	A07-PDF 版面

