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今日运河

跨界车型为什么这么热

销？要知道，几年前跨界车还

属于小众范围，甚至连车型

也屈指可数。但综合市场各

方面探究起来，这并非偶然，

而是水到渠成。

对于SUV来说，非同轿

车的独立外形和高高坐姿更

兼有还算强大的通过力应该

是其最大亮点。不过这也带

来一个现实问题，一是实际

养车顾虑，而且四驱价格也

不低，即便是自主品牌通常

也在10多万元以上了，合资

品牌更是20万元往上的价格

趋势。在这种情况下，从购车

和养车经济出发，选择SUV

通常只是一个两驱结构。换

句话说，我们中的不少人无

非就是想有车的脚步更远一

点，不要普通轿车的躺卧驾

驶姿态。那么在这种愈发刚

性的需求前提，跨界车就显

得比较靠谱了，既有非同一

般轿车的通过性和个性，也

有轿车的经济性和舒适性。

市场蕴含的庞大的需求

空间，通过消费调查显示，和

轿车、SUV相比，更多的受访

者表示更钟情于跨界车。庞

大的市场需求，推动跨界车

成为一个新的增长点。

其次，限牌、限行政策的

实施，对整体车市增速起到

调控作用的同时，也为跨界

车的发展带来了契机。继北

上广深等一线城市进入“限

牌时代”，车市无疑迎来冲击

波。摇号名额有限、购车受

限，消费者买车态度随之变

得尤其慎重。既然买车上牌

千年等一回，那么，综合多种

车型优势功能、“一车多用”

的跨界车，自然更易被消费

者接受。

再次，部分车企率先领

航跨界车细分市场，加大市

场投入，为后来者进军该细

分市场积累了经验，促进了

跨界车遍地开花的格局形

成，这也是跨界车火爆不可

忽略的因素。宝马X6、广本歌

诗图、上海大众CrossPolo可

谓细分市场的领导车型，它

们分别带动了豪华车、高端

车、小型车领域的跨界风潮。

跨界车蔚然成风的背后是车

企的集中发力。

跨界车的高增长可以从

三方面解释：

部分领导车型如宝马

X6、歌诗图和大众poloCross

这类跨界车型已经被大家所

熟知，并且成为追求个性时

尚的标志。

随着油价的上涨和用车

环境的变化，消费者对于汽车

的挑选也越来越趋于理性化。

根据调查显示，和其他车型

比，82 . 22%的受访者更钟情于

跨界车。原因在于这类跨界

车，不仅具有轿车的舒适性和

时尚外观，SUV的高视野和通

过性，还兼具MPV的大容量，

空间利用上也比同级别轿车

宽敞，另外不俗的油耗表现这

些都满足了消费者对于“一车

多用”的需求。

跨界车能够在“微增长”

的车市取得快速增长，与其

准确的市场定位有着直接的

关系。仔细分析近年来的汽

车市场尤其是跨界车市场，

我们不难发现，多数车企对

于跨界车市场中的B级细分

市场的关注度相对较低，目

前市场上并没有很多相关车

型在销售。而这无疑就为这

类车型打开了一片蓝海市

场。B级运动跨界车是中级轿

车和城市SUV之间的产品，

从目前的市场回馈来看各个

跨界车车型以其良好的驾乘

空间、出众的操控性、较好的

道路通过性以及较高的性价

比，获得了不错的市场销售

表现及口碑。

综上所述，随着国内汽

车市场的日益成熟，同时伴

随80、90后日渐成为消费主

体，他们对于个性化和多样

化的追求，必然会给跨界车

市场带来更大的发展空间。

但越是需求巨大的市场，面

临的竞争就越加激烈，相信

未来跨界车市场的竞争也会

如此。从近年来欧美产品的

细分化趋势我们就可以判

断，未来跨界车市场必然会

在B级多用途市场进行跨界

产品布局，目前跨界车占据B

级多用途市场优势，但随着

跨界车市场的细化这一优势

必然会面临更大的来欧美品

牌的竞争。因此，跨界车市场

未来的竞争必然激烈，不论

是国内还是国外厂商要想巩

固现有成果，实现市场份额

的进一提升，必然要付出更

大的努力。

本刊 综合

据据乘乘联联会会数数据据显显示示，，88月月销销量量同同比比增增幅幅排排名名

前前三三甲甲中中，，跨跨界界车车分分别别占占据据了了第第一一、、第第二二名名。。

在在车车市市整整体体““微微增增长长””下下，，跨跨界界车车的的销销量量却却大大

幅幅提提升升，，这这为为积积极极寻寻找找增增长长机机会会的的车车企企似似乎乎指指

明明了了未未来来的的战战略略方方向向。。
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