
改变，绝不仅在菏泽“黄金三角”
银座、茂业、新苏“远交近攻”，大打“统一战线”牌，无形中为菏泽商业谋了一个更大的局
本报记者 董梦婕 陈晨

跨行业联盟，“三国”外围战已打响
“原来商场的会员卡还能在你

们这儿打折，太划算了。”小陈在和
朋友去KTV时，意外看到店内的
宣传广告：持新苏天美百货会员金
卡可享受5折优惠，与KTV金卡享
受同等待遇，这让她兴奋不已。

持会员卡跨界享受优惠，这受
到众多消费者的欢迎。面对充满机
遇和挑战的外部环境，与众多商家
签订协议组成异业联盟，共同刺激
消费、做大市场，也逐渐成为目前
三大商业占领行业高地的重要决

策。
记者调查了解到，现有的三家

商场中，银座商城有24家联盟商
户，新苏天美有20家联盟商户，茂
业百货正积极筹建自己的联盟商
户网络，或于年底实现。

加入联盟商户的商家涉及酒
店、餐饮、娱乐、摄影、健身、美容
等。银座商城与新苏天美的联盟商
户中有9家重合，其中7家重合的联
盟商户对于两张会员卡的打折力
度大不相同。

“如果还能加入其他商场的联
盟商户自然好，对我们来说也是一
种品牌宣传。”菏泽和平大酒店相
关负责人表示，店铺和市区某商场
建立了联盟，如果其他家商场前来
洽谈，也乐于参加，“不仅能带动人
气还能提升知名度”。

一家眼科医院表示，商家联
盟带来的更多是互惠互利，“我
给对方让利多，对方回馈给我的
就多。但并不是谁来都能拿到最
低折扣，还是要看对方的定位，

选择对我方最具优势的一家综
合考量，给予较大让步。”业内人
士表示，联盟商户是一种强强联
合，但是打折意味着商家利润降
低，所以一些商家在确定打折力
度时会做综合考虑。

尽管目前银座、茂业、新苏表
面看似按兵不动，但从联盟商家的
不同折扣力度不难看出，在本身竞
争的外围，三方也在努力整合外部
资源，企图通过拉拢其他商家，共
同做大市场，实现多赢。

“三国”竞合，或开启菏泽商业新局面
在新一轮的菏泽城市规划中，中

华路商圈是城市商业中心，商业竞争
带动发展，“三足鼎立”局势已经改变
了原有区域经济格局。三家商场分别
从内部资源和外部资源整合方面进
行抢夺，尽管目前菏泽商业“金三角”
对周围商铺的带动作用还无法一眼
看出，但是潜在影响已经形成。

穿梭在三大商场之间，服装、
玉器、餐饮、小百货，记者发现，三
大商场附近的小商铺越来越多，涉
及也越来越广，店铺逐渐增多的同
时品牌店铺也在悄悄提档。

“虽然现在客流量还没有明显
增加，但是俺家店就在两个商场之
间，消费者要逛商场总要经过我们

这些小店，可能今后会看出效果
吧。”和平路某精品服装店老板告
诉记者，虽然还未看出“三足鼎立”
带来的益处，但是对自家店铺的地
理位置抱以信心。

业内人士表示，一个城市中心区
域具备怎样的商业配套项目，是市民
对这座城市发展程度的最直观感受。

新苏天美百货试营业就像一枚催化
剂，三大商场为了占据更多市场份
额，可能明争不多，但是暗斗难免。老
商场稳固自身地位，扩大市场份额，
新商场为了站稳脚跟也会采取一系
列的经营手段，如此一来必会使菏泽
的百货业格局带来很大变化，最终带
动周边区域大繁荣。

在许多人看来，
银座、茂业、新苏的三
足鼎立格局只是初步
形成，对周边区域商
业发展的带动作用尚
未充分显现。但，跨行
业联盟、做大“蛋糕”
抢市场，明里暗里，三
家都在排兵布阵。而
那些先知先觉、从中
嗅出利润味道的商人
们已经开始动作，希
望在“三国”的竞合
中，有所斩获、分得一
杯羹。

银座、茂业、新苏
的“三国演义”，或开
启菏泽商业新局面，
让“沉寂”了一段时日
的 菏 泽 商 业 更 加 活
泛，推动城市商业再
发展。
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做大自己的“蛋糕”，谋求“开疆拓土”
无论三大商场如何拉拢商家，成

立统一战线，新的百货商场的入驻
已经改变了原有的城市格局。而面
对这个财富的发源地，三大商场已
不再满足于中心区域竞争，纷纷拓
展版图，做大自己的“市场蛋糕”，
增强商业自身的竞争能力。

新苏天美百货的加入扩大了
区域商业规模，使中华路与和平路

交叉口的商业圈向南延伸，商业集
聚效应和辐射能力进一步增强，吸
引了菏泽近百万潜在消费群体，在
保证人气的基础上，形成一个更大
的商业圈。

与此同时，各大商场的版图
扩展也在准备之中，“银座分店
正在筹备扩展同城分店，按照计
划，银座商城还会大力抓好县级

城市的开发，入驻菏泽各县区。”
菏泽银座商城总经理张西慈说，
在总体战略布局中，银座不仅会
开同城分店，还会将产业链条辐
射到各县区。

在拓展版图上，茂业百货更是
积极，虽然入驻菏泽仅一年，但已
经开设了茂业百货东方红大街店，
为老商业中心注入新的元素。

刚试营业的新苏天美百货也
已开始谋划新的拓展计划，力争市
场份额。

此外，三大商场还纷纷将目光
投向了越来越受欢迎的网络。试水
网购、谋局开设分店，通过内部资
源整合占据更大市场，在这块市场
蛋糕做大的同时，同样会带动周边
区域大繁荣。
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