
传统品牌难挡后起之秀

日前，记者走访各大超市发现，
乳酸菌饮料的品牌及种类数量非常
多。之前的喜乐、娃哈哈和光明等
传统品牌已很难独占一方，养乐
多、伊利、蒙牛和味全等后起之
秀，正以迅猛之势抢占消费市场。
一位超市工作人员介绍，为了让消
费者更快接纳乳酸菌饮品，现在各
品牌纷纷在口味与营销上大做文
章。不仅推出口味多样的新产品，
还通过促销等手段让更多的消费者
接触这一“新饮料”。

在一家大型超市里记者看到，
作为乳酸菌业“老字号”的喜乐，
规格为100ml的5瓶装售价为7 . 7 5

元，而同样规格的养乐多售价却是
11元。虽然喜乐售价便宜近一半，
但铺货量远不及新推出的乳酸菌品
牌。对此，该超市负责乳制品的销
售人员表示目前养乐多之所以卖得
比较好，是因为与其他同类产品相

比，“养乐多中含有钙”。

口感和质量为市场主因

数据显示，目前乳酸菌饮料的
国际市场规模已达400亿美元，而中
国还处于发展阶段，仅有25亿元人
民币。“相比世界的乳酸菌市场，中
国25亿元的市场规模实在太小。”中
投顾问食品行业研究员向健军说。

新品牌层出不穷，面对有限的
市场，各企业也纷纷表示压力很大。
事实上，近年来屡见不鲜的乳酸菌
饮品质量问题已成为了阻碍乳酸菌
市场发展的原因。据了解，就在9月
底，铜川齐天乳业生产的一款草莓
味乳酸菌饮料因蛋白质不合格而被
质检部门查处；今年8月份，专注于
乳制品的维维企业，其“天山雪”
草莓活性乳也因乳酸菌不合格登上
了质检黑榜。

除此之外，作为饮品，无论是功
能型还是普通型，口感和口味都是
人们在购买时最重要的考虑因素。

在记者随机采访的几位消费者中，
其中部分表示，“乳酸菌饮品有些
贵，而且我觉得味道很酸，不太适
应；”“味道实在不敢恭维，比较
酸，要不是宣传说有助消化，根本
不会买。”

同时乳酸菌“赤裸裸”的功效
宣传不免也让消费者迟疑。“对于
其是否有‘特异功能’保留意见。一
方面乳酸菌属于细分品类，加之企
业在产品宣传时把乳酸菌忽悠得无
限好，有时候反而让我们对其功效
产生怀疑。”一位年轻上班族表示。

企业应清晰定位

注重创新

可以说，目前乳酸菌市场还处
于发展阶段，因此在口味设计和消
费受众定位方面还不够成熟，未来
乳酸菌发展空间还很大。

“未来几年将是我国乳酸菌饮
料的黄金时期，这也是诸多企业涉
足乳酸菌饮料的原因。”向健军对

此分析，“乳酸菌产品前景主要得
益于两方面利好。其主要消费群体
是儿童、青少年，如今逐渐扩大至
女性群体，消费群体的稳定性和增
长性强。另外，企业对市场的敏感
度很高，能够捕捉到市场需求的变
化，积极进行产品创新，不断推出
水果型、功能型产品，使消费者多
样化需求得到满足。”

“乳酸菌产品销售正呈现上升
趋势。中国作为全球第一大食品消
费市场，消费者对食品的观念也有

了改变，从以前追求吃得饱、吃得
好，变成了现在追求吃得健康。因
此为了获得健康，消费者也愿意付
出更多。此外，因为有越来越多的
企业投入这一领域，使得消费者对
于 乳 酸 菌 饮 品 认 知 也 在 不 断 提
高。”某乳酸菌品牌负责人表示。

总体来看，为避免“短命”败
局出现，乳酸菌企业需要更清晰的
产品定位和创新来迎合市场环境，
这也是未来发展的关键所在。

(本报综合)

乳酸菌饮料走红乳品市场

如何分辨三文鱼

首先看颜色，好的三文鱼会有种粼粼的光泽，光照下
隐约会反光。不新鲜的三文鱼，就不具备这一层光泽，肉
色较为暗淡无光。

其次是手感，好的三文鱼比较有弹性，手指按下去会
慢慢回复；不新鲜的三文鱼则像“水肿一样”，按下去凹陷
不会回复。

最后是味觉，新鲜的三文鱼入口会感觉到结实饱满，
鱼油丰盈有化口的感觉，在咀嚼的时候会有股浓香；虹鳟
鱼则没有这个香味。

当然，如果三文鱼本身因受水源污染、人为原因导致
微生物超标，则只能通过相关仪器方可检测出来。

一品香等11家企业整改不合格被停产

据国家质检总局网站消息，国家质检总局发布2012年第
1批产品质量国家监督抽查不合格产品生产企业整改情况，
其中，一品香等11家企业整改不合格被停产。

据国家质检总局介绍，各相关省(自治区、直辖市)质量
技术监督局依法对2012年第1批产品质量国家监督抽查不合
格产品及其生产企业进行了处理。目前，经整改复查合格的
企业104家，实际停产的企业11家，因不满足复查检验条件
等原因暂未完成复查检验工作的企业6家。对暂未完成复查
检验工作的企业，国家质检总局已责成相关省级质量技术监
督部门加强复查检验工作。

新西兰一款婴儿奶粉不符国标被退货

近日，质检总局通报进境不合格食品名单，其中过半来
自澳大利亚和新西兰

国家质检总局上周最新公布的一批进境不合格食品通报
名单中，新西兰“奥兰超级金装婴儿配方奶粉”共26吨因碘
含量不符合国家标准要求而被退货。国家质检总局每月都会
公布进境不合格食品通报名单，记者统计了14个月以来的通
报名单，发现共有34批次超过270吨不合格进口奶粉被销毁
或退货，其中四分之三为婴幼儿奶粉。其中，界面(厦门)蛋
白质技术有限公司从美国进口的一款脱脂奶粉重量达100

吨，因亚硝酸盐超标被退货。

农药残留限量标准

2015年将达7000项
近日，农业部相关负责人表示，近几年来，我国农产

品的农药残留监测合格率在97%以上。而且到2015年年
底，我国农药残留的限量标准将争取达到7000项，为餐桌
安全做好保障。

据农业部农药检定所副所长叶纪明介绍，从2001年
开始，农业部组织了大城市的农产品无公害食品行动计
划，对农产品市场进行监测，种植产品农药残留合格率达
到了97%以上。

据了解，我国目前的农药残留限量标准为2000多项。
农业部农药检定所研究员简秋介绍说，目前我国共对20

种农药制定了残留限量标准，还有13种没有制定标准，但
已全部列入农药残留限量标准制定计划当中。根据农药
残留标准发展规划，到2015年底，我国农药残留的限量标
准总量将达到7000项。

第三届国际养生产业峰会

成功举办
近日，来自世界各地的专家学者、投资客商等500多

人齐聚山东省文登市，参加第三届国际养生产业峰会。
为期两天的国际养生产业峰会内容包括养生产业高

峰论坛、第三届城市观点论坛文登行以及养生产业发展
剖析暨文登养生产业推介会、养生峰会成果展示等丰富
多彩的活动。“中国长寿之乡”联席会议也在同期举行。本
次活动旨在通过开展评选、论坛、交流、考察、推介等系列
活动，对内营造全民养生的浓厚氛围，让养生理念植根于
广大群众心中，对外搭建起养生产业对接平台，充分发挥
文登养生资源优势，推动文登养生、文化、旅游、医疗等产
业联动发展，全面增强文登养生产业的竞争力，提升“中
国长寿之乡、滨海养生之都”的品牌知名度，最终将文登
打造成康疗养生、饮食养生、居住养生、休闲养生四大养
生目的地。

曝光台

企业资讯

识假辨假

“我们营养协会提倡每人每天至少
摄入200克水果和300克蔬菜。”近日，
在卫生部、中国记协主办、中国营养学
会等支持的“中国健康知识传播激励计
划——— 果蔬营养与膳食平衡”专家会议
上，中国营养学会秘书长贾健斌表示，
从1992年至今的相关调查显示，我国居
民膳食纤维摄入量不够。家长应从小帮
助孩子养成健康的膳食习惯，在儿童时

期养成的口味和膳食习惯将使他们终生
受益。

作为健康饮食的重要组成部分，贾
健斌表示，水果和蔬菜可预防营养缺乏
病、保持心脑血管健康、降低癌症危险
性、控制体重、预防2型糖尿病、防止
便秘。2002年世界卫生报告中提出的证
据表明，水果和蔬菜摄入量过少是十大
死亡高危因素之一。另有数据显示，在

世界范围内，水果和蔬菜摄入量过少估
计造成约19%的胃肠道癌症、约31%的
缺血性心脏病和11%的中风。

据贾健斌介绍，绿色果蔬可以提供
人体所需的叶黄素，橘黄色果蔬可以提
供人体所需的β-胡萝卜素、维C，深绿
色果蔬可以提供叶酸，红色蔬果可以提
供茄红素，白色果蔬可以提供硫化物
等。 (潘波)

我国居民膳食纤维摄入量不足

专家说法

在食品安全日益受人关注的现状
下，有机食品越来越受到市民的热捧。
今年7月，国家认监委发布的《有机产
品认证实施规则》，要求有机产品统一
认证标识、具备唯一编号，这一新规被
称为“史上最严认证”。

新规实施三个月后，记者走访发
现，市场正在进行新一轮洗牌，约三成
的“有机食品”已经消失。有机食品换
上“新装”后，其价格仍比同类食品高
出一大截。

有机食品可验明“正身”

近日，记者走访了几家超市，在食
品专区内，记者发现了有机食品专柜上
陈列着有机大米、绿豆、黄瓜和西葫芦

等几十种食品，在食品的外包装袋上，
均醒目地贴有绿色中国有机食品标识和
认证机构的图标，并有有机码可供查
询。

不过，光顾有机食品专柜的市民并
不多，大部分顾客是瞟一眼菜价标签后
就走开了。记者发现，有机食品的价格
普遍比较高。附近普通肉菜档内销售的
黄瓜每斤只需要2 . 5元，而一种产自上
海的有机黄瓜的价格则为每斤16元。另
外，同样一种有机食品，价格也差别巨
大，一种产自辽宁的有机米，价格为每
公斤16元，而另一种产自黑龙江的有机
大米，价格则为每公斤138元。

物价监督部门工作人员表示，有机
食品的定价靠市场决定，政府没有对其
进行任何限价措施。

市场：货源减少约3成

一家超市的店长田先生告诉记者，
早在今年7月以前，市面上的有机食品非
常多，有蜂蜜、枸杞和矿泉水等，而今年7

月颁布的有机产品认证目录中，并没有
包含上述的食品，这就意味着，目前市面
上销售的蜂蜜等食品不得标称“有机食
品”。另外，新规启用后，对农残指标要求
做到零残留。“比起今年7月前，超市销售
的有机食品大约减少了三成。”

记者还发现，由于认证更严格，原
本数量众多的有机食品专卖店有的关门
大吉，有的改头换面，敢于声称自己销
售的是“有机食品”的商家越来越少。

(据(广州日报))

“最严认证”出台三个月 有机食品三成下架

行业动态

乳品市场在经历从奶粉、液态奶到酸奶等消费浪潮后，随着“健康”和“保

健”等概念逐渐受到热捧，近年来乳酸菌饮品也开始步入乳品市场的“舞台”。蒙

牛、伊利、养乐多、喜乐、太子奶等乳酸菌产品层出不穷。但业内人士普遍认为，

相对于庞大的需求来说，目前国内乳酸菌市场还很小。安全事件、夸大宣传、口味

偏窄众等问题制约了行业发展。
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协办：欣和企业、长寿花、喜旺、回归自然、君乐宝
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