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很多时候，我们买一样东西，看重的并

不是它的使用价值，而是希望通过它显示自己
的财富、地位及其他。正如营销大师菲利普科
所说，星巴克卖的不是咖啡，卖的是休闲；法
拉利卖的不是跑车，是一种近似疯狂的驾驶快
感和高贵。劳力士卖的不是表，是奢侈的感觉
和自信，也有人毫不客气的称这种消费为炫耀
式消费。

尤其有了微博后，更多的人晒财富、晒心
情、晒美食，为什么晒？大多数原因是因为这
些东西值得自己去追捧，哪怕是外出时居住的
旅店，也开始讲究周围的环境与情调。国庆节
期间的鼓浪屿，七天的时间约有130万人涌入
了这个2万人口的小岛，导致岛上的常住居民
纷纷逃离。若是在岛上仔细逛逛，不难发现这
里的旅店面积都不算大，设施一般，在前台服
务的常常是店老板或房东，但是生意却非常
好。而岛上的常住居民或是来这里做生意的

人，倒还是平常百姓家的样子。归根结底，是
由于旅店的装修充满了异域风情，与岛上的咖
啡馆、酒吧或是杂货铺相互呼应，满足了一部
分人对小资情调的追求。也可以说，这种家庭
式旅馆卖的不是居住，而是家的感觉与生活情
调。

对很多人来说，一间屋子就是一个梦想中
的家园，如果仅仅有简单的摆设，狭小的空
间，一定勾不起旅客居住的欲望，但是多刷上
一面粉红的墙壁或是安装一扇布满花朵的窗
帘，就会有所不同。若论居住条件，它们或许
比不上如家、168等商务酒店，但是家庭式的
旅馆更适合短途旅行的游客，所以主题空间装
修悄然兴起。

家庭旅馆式装修的出现，也催热了一些个
性化的装修，例如有些设计师最拿手的设计就
是“魔术空间”，在有限的空间里通过家具、
设计增加房子的使用功能；有的业主在不同的
房间里装饰出地中海、美式乡村等不同的家居
风格；还有一些年轻的会将房子装修成家庭旅
馆的模式，使每个房间都能独立使用，以方便

将其出租。
还有人偏爱商务酒店型的装修风格。电视

剧《蜗居》中的女主角曾经有一段经典台词：
每天一睁开眼，就有一串数字蹦出脑海，房贷
六千，吃穿用度两千五，人情往来六百，交通
费五百八……每天醒来就背上了沉重的债务，
但是也有人恰恰与之相反。有位朋友在一家建
材企业做区域老总，每个月都要到三线城市的
经销点出差十几天，住宿费实行包干制，每天
不超过200元即可，于是他干脆用积蓄买了一
个50平米的房子，并装修成商务酒店的样子。
每次在济南待着的日子，只要醒来都感觉自己
又赚了200元，因此随着收入的增加，他又投
资了第二套、第三套，租给像他一样来济南工
作的职业经理人，租期长、租金高，歪打正着
走上了一条理财之道。

不管是家庭旅馆式的装修、商务酒店式装
修还是魔术空间装修，都突破了传统意义上对
家的定义。其实，家庭装修就是这样，没有一
个明确的范围，只要你喜欢，一间陋室也一样
舒适安心。
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