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纵 观 乘 用 车 市 场 的 发

展 ，可 分 为 政 策 走 向 、行 业

趋 势 和 消 费 需 求 三 个 方 面 。

近 年 ，国 家 政 策 推 动 汽

车 企 业 向 结 构 性 调 整 ，加 快

汽 车 生 产 企 业 的 兼 并 重 组 ，

同 时 限 制 产 能 扩 张 ，推 动 国

际 车 企 技 术 导 入 且 本 地 化 ，

对 于 新 能 源 车 产 品 开 发 和 充

电 设 施 建 设 加 大 投 入 ，并 鼓

励 自 主 品 牌 海 外 生 产 和 全 球

分 销 ，比 如 2 0 0 9 年 国 家 发 布

的 购 置 税 减 半 等 政 策 。同 时

鼓 励 推 动 节 能 车 型 和 低 排 量

车 型 的 占 比 增 长 ，这 些 都 有

力地促进了车市发展。

从 整 个 行 业 看 ， 中 国

与 国 际 车 企 进 行 相 互 融

合 ， 国 内 企 业 通 过 收 购 海

外 资 产 来 获 得 关 键 技 术 ，

比 如 吉 利 收 购 沃 尔 沃 等 ，

这 就 促 成 了 “ 合 资 品 牌 向

下 、 自 主 品 牌 向 上 ” 的 竞

争 性 融 合 状 态 。

自 主 品 牌 由 此 为 提 升 品

牌 资 产 和 附 加 值 不 断 加 大 投

入 ，民 营 自 主 产 品 和 品 牌 探

索出现成功案例的曙光。

从 消 费 特 点 来 看 ，

二 、 三 线 市 场 的 消 费 呈 现

快 速 增 长 的 状 态 ， 消 费 群

体 年 轻 化 ， 9 0 后 和 女 性 消

费 者 成 为 新 兴 消 费 力 量 。

消 费 者 更 为 关 注 品 牌 的 情

感 属 性 ， 对 于 国 外 先 进 技

术 和 高 端 配 置 的 兴 趣 与 日

俱 增 。

自 主 品 牌 的 促 销 力 度 在

降 低 ， 而 中 高 端 车 型 一 直 在

保 持 快 速 增 长 ， 致 使 低 端 市

场 相 对 萎 缩 ， 高 端 市 场 增

长 ， 小 型 车 和 微 型 车 市 场 来

看相对发展压力很大。

车 企 的 促 销 力 度 直 接

影 响 品 牌 发 展 ，车 市 在 结 构

性 变 化 中 ，呈 现 出 两 厢 车 家

轿 和 排 量 大 型 化 趋 势 。

今 年 ， 汽 车 厂 家 在 产

品 上 面 做 出 了 巨 大 的 努

力 ， 国 家 政 策 推 动 了 企 业

的 节 能 减 排 ， 体 现 在 今 年

以 来 新 车 的 油 耗 控 制 较

好 ， 油 耗 在 持 续 下 降 中 ，

动 力 性 提 升 与 油 耗 降 低 的

效 果 启 动 。

今年车市发展尽显悲欢离合，有人欢笑有人愁。政策走向、行业趋势和消

费需求的变化影响着乘用车市场的走势。
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