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缺少冬季旅游项目，不少景区准备“猫冬”

都冷场了，多数景区也不降价
本报记者 任志方 王光营

本报11月5日讯(记
者 乔显佳 通讯员
邵新燕 ) 3日晚起，济
南南部山区普降大雪。
有的滑雪场经营者据此
判断，今冬滑雪游或提
前到来。

“有了这场雪打底，
预计今年滑雪场很可能
提前开门纳客。”九顶塔
雪之舞国际滑雪场负责
人庞华5日告诉记者，去
年，济南地区11月28日
才降下第一场雪，12月
中旬“雪之舞”滑雪场
开业，今年第一场雪提
前了20多天，可见气候
比较适合雪的形成，预
计滑雪场也将提前开
业。

为此，景区经过突
击策划，打出冬季住宿、
会议、游园可免费滑雪
牌，成为全国上百家滑
雪场中较早出招发动
营销攻势的。目前，九
顶塔“雪之舞”已经完
成雪场安全、环境、设
备、雪具等各方面的准
备工作，只等气温稳定
在0℃以下就开动造雪
机。

据介绍，近年来济
南地区滑雪消费者低龄
化成为明显趋势。有的
市民将滑雪视为贵族运
动，从娃娃抓起，使得各
滑雪场消费群体逐年扩
大。今冬，济南有的滑雪
场专门设有坡度缓、雪
道宽的儿童雪道，增加
雪毯、滑雪圈等娱雪器
材，招徕3-10岁儿童学
习滑雪。

记者5日在水帘峡
等景区采访看到，今冬
因为降雪提前，很多绿
色植物的树叶尚没有变
黄，有的花还没有凋谢，
导致景区出现“白雪压
绿叶红叶”、“白雪压红
花”的少见景象。积雪后
的群山苍苍莽莽，只需
换一种旅游审美目光，
冬季景区看点并不比旺
季少。

不少景区

准备“猫冬”

从今年11月份至明年三四月
份，国内景区陆续进入传统淡季。
在这段时间里，大量自然生态景区
的游客量明显下降。而在省城市郊
的一些景区，由于游客减少，已经
准备闭门谢客，坐等来年了。

4日，记者在趵突泉、护城河等
景区看到，随着今冬首场降雪的到
来，热闹的公园顿时冷清下来，只
能见到少量的客流。原本位于室外
的“泉水大碗茶”都搬到了室内，但
茶摊上少了游客的身影。

记者了解到，济南市园林局所
属的市内各公园景区票价还没有
变动，在门票发售上仍然执行原来
的标准。

记者从南部山区九如山、金象山
乐园等景区了解到，11月4日降温以
后，景区已经基本上没有多少游客
了，而门票价格也并无调整。

九如山景区相关负责人告诉
记者，进入旅游淡季以后，景区的
主要精力就放在对员工培训、学习，
以及对景区硬件进行维护上了，“这
段时间景区开放要看天气情况，如
果遇上下雪结冰，我们会暂时关闭
景区，不建议游客进入游玩。”

金象山乐园的相关负责人也
表示，“去年乐园是在11月中旬关

闭的，今年也应该差不多，不过12
月初我们的滑雪场就会开业，再迎
来一个旺季。”

关门谢客

票价下调无意义

虽然是淡季，上述景区负责人
强调，下调门票价格无论对景区还
是游客，实际上并无太大意义。九
如山景区负责人告诉记者，“和青
岛海底世界这样的景点不同，冬季
自然景区没什么可看的，即使有游
客来了，也会被工作人员劝回去。”
金象山乐园的相关负责人员则表
示，“11月中旬景区就关闭了，即使
下调价格也没有多少意义。”

“园林部门所属公园景区门票
价格相对较低，实行淡季票价的空
间不大。”据介绍，济南市园林局所
属的市内公园景区价格定位大都
较低，与南部山区景点相比差别较
大，在门票价格上弹性较小。

不过，水帘峡景区将“十一”黄
金周的票价下调延续到了今年年
底。“我们的淡季票价已经由90元
调整到了60元，明年1月1日恢复原
价。”不过该负责人也坦言，到了11
月中旬其实来景区的人就很少了。

该负责人表示，为了解决这一
问题，水帘峡景区准备推出一系列
冬季旅游活动，“我们准备了冬季
赏雪游，游客可以到景区赏雪、观

雪雕、打雪仗，体验冰雪旅游的乐
趣。还有特色冬季美食，景区将根
据冬天特点，推出全羊宴、好客山
东八大盆等特色进补美食。”

冬季营销

不能仅靠价格

“淡季票价的问题实际上是一
个旅游营销创新问题，像广东目前
就推出了‘畅冬游’，旅行社和景
区、航空、酒店等部门联合进行调
价，这样游客就可以享受到较低的
出游价格。”山东嘉华文化国际旅
行社董事长张明认为，相对来说，
山东景区门票太高，大大抬高了游
客出行成本，特别是在价格经营创
新方面也做得比较差。张明建议，
济南的景区应该在这方面进行尝
试，实行淡季票价。

对于冬季旅游是否应该执行
淡季票价，济南国信旅行社总经理
张晓国认为，应该根据景区的不同
情况区别对待。对于一些知名景
区，通过降价确实可以吸引不少游
客到来，取得不错的经济效益。但
对于一些体量较小、品质较差、特
色不突出的景区来讲，即使免费也
难以产生吸引力，考虑到运行成
本，关门谢客也是一个选择。

张晓国认为，一般来讲，每个
景区都有自己的生命周期，从建成
到遇到瓶颈一般都有5-6年的周

期，这就需要景区自身从内容上进
行创新，景区应该适应市场的变
化，注重游客的参与、互动，让游客
成为景区的有机组成部分。

冬季旅游

需培养特色产品

“冬季确实是旅游的淡季，但
并非顽疾，关键还在于旅游产品的
培育。”对此，也有专家表示，冬季
旅游如何淡季不淡，一直是大家讨
论的话题，很多地方也在争相发展
冬季旅游，突破旅游淡季的瓶颈，
但从目前现状看，成功的还是少
数，关键还在于能够培育出成功的
冬季旅游产品。

据介绍，济南周边的景点大都
以观赏自然景观为主，冬季叶落花
枯，没了景观效果自然吸引不到游
客，只能关门谢客。但除了赏景外，
能让游客产生旅游冲动的要素还
有很多，比如民俗、休闲、养生、消
费等，在这些点上都有空间可挖，
但需要时间进行培育。

目前，济南市郊不少乡镇都有
农村大集，对此，有专家提出如果
能和景区结合，拉长产业链，也会
有不错的效果。“根据目前的现状，
南部山区旅游可以把民俗和消费
等接合起来，在农村推出有特色的
民俗大集，就会出现一个丰富多彩
的冬季旅游市场。”

本月起，一些景

区启动价格杠杆，开

始执行淡季票价。如

省内的青岛崂山风景

区多个景点门票价格

下调，降幅达 3 0 %左

右。此外，省外的纳木

错、布达拉宫、九寨沟

等景区也发布信息，

从11月份开始陆续执

行淡季票价。但截至

目前，济南市大多数

景点还没有传出执行

淡季票价的消息。

▲11月4日，济南等地区迎来今冬首场降雪，不少景区选择关门谢客，但是也有景区捕捉商机，推出赏雪游、会议
游、冬季进补游等，并提供食宿服务。图为山水生态代表景区水帘峡的雪景。 本报记者 乔显佳 摄

今冬滑雪游

有望提前来
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