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◎◎【【““光光棍棍””也也有有级级别别】】

25到27岁——— 级别为“初级剩客”。他(她)们
有着大好的青春，会为继续寻找自己的伴侣而奋
斗，也称“剩斗士”；

28到31岁——— 级别为“中级剩客”。他(她)们
整日忙于事业无暇寻觅对象，被称为“必剩
客”；

32到36岁——— 级别为“高级剩客”。不管是事
业还是情感上，他(她)们有实力，有能力，他们在

等待机会，被尊称为“齐天大剩”；
36岁以后——— 级别为“斗战剩佛”。

◎◎【【““高高危危””单单身身族族群群】】

白骨精——— “白领”、“骨干”、“精英”
的简称，多是才貌双全，工作中独当一面却适龄
未嫁的现代女性。她们的3S特性是：S ing l e (单
身)，Stuck(被卡住的)，Seventies(大多是出生于20世
纪70年代)。

电车男——— 电车男原型本为典型御宅族，后

经电视电影改造后影影响响扩扩散散，，逐逐渐演演变变为为泛泛指指性性
格自闭，交际圈狭窄，对陌生事物、异异性性感感觉觉恐恐
惧，避之不及的懦弱男性类型。

御宅族——— 指一些人因为过分沉迷于某种事
物，如网络、游戏、动漫，把自己完全封闭于自
我世界中，社会适应力低下，无法与外界、异性
进行有效沟通。

寄生族——— 子女成年后仍与父母同住，借以
节省生活开支，收入却投入于“3P”：个人电脑
(PC)、移动通讯(Pager)、游戏机(Playstation)及娱乐
聚会等非必要消费之中。

□韩爽

收音机里，电视机里，大街小巷的高音喇叭里，李宇春反复吟唱着那句“再不疯狂我们就老了……”80后的时间紧
迫感似乎从未如此强烈过。

同样刺激单身80后神经的，还有微博上一条被疯狂转发的“光棍节”段子：眼看着00后开始恋爱了，90后开始离婚
了，而大批80后却还是“光棍一根”，是你想不明白还是这社会变化太快？

说起来，中国人的晚婚年龄，这些年发展到一个前所未有的程度。古时男子20岁加冠，女子16岁及笄，即可成婚，
宋代更有“凡男年15，女年13，并听婚嫁”的习俗。与之相比，现代人的平均结婚年龄足足延迟了近一倍，城市里30岁左右婚
姻大事尚无着落的单身男女比比皆是。在学业和事业的多重压力下，“男大当婚，女大当嫁”这句祖训显得如此苍白无无力。

“得益”于城市剩女剩男现象日益严重，光棍节这个带有几分戏谑性的节日这两年骤然火爆起来。从上世纪七八十
年代男性“困难户”居多，到本世纪初城市女青年过剩，“光棍”的定律早已从“自身条件困难”，演变为“越优秀越越
单身”。大批条件出众的男男女女，明明有相爱的资本，却偏偏找不到相爱的那个人，于是，光棍节成了他们理直气壮壮
的宣泄日和抱团取暖的“励志日”。

人生苦短，韶华难留，再不相爱，真的就老了。尽管我们也可以大肆渲染“单着”也是一种幸福，光棍节你一个人
过也同样精彩，但我们更希望单男单女们能够抓住青春的尾巴，化被动为主动，走出个人世界封闭的小圈子，积极寻真真
爱，大胆说LOVE。本期“光棍节脱单读本”，我们将充分发扬“红娘”精神，继承“月老”美德，把有限的版面投入
到无限的为大龄青年“牵线搭桥”的辉煌事业中去，为你的光棍节“脱单”大计提供手把手的案头指导。

如果你是个以结婚为人生归宿的人，那就别把“随缘”当借口，别让这一天过的像此前的每一天一样平淡无奇。抓
住光棍节这个“大日子”，制造一切可以“脱单”的机会，去寻找，去邂逅，去表白！就算再“失恋”一回又有什么了了
不起？反正也光棍了快三分之一个世纪了。

但愿人长久，光棍不再有。最后，祝你度过人生中最后一个快乐的光棍节！

光棍节，其实既非“土
节”也非“洋节”，于上世纪
九十年代初诞生于南京高校，
是校园趣味文化的代表产品之
一，并通过网络等媒介传播，
逐渐形成了一种光棍节文化。
1月1日是小光棍节，1月11日
和11月1日是中光棍节，而11

月11日由于有4个1，所以被称
为大光棍节，一般光棍节即指
11月11日的大光棍节。

节光 棍
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2 0 1 2年 1 1月 2日的丽江，由
COART艺术基金发起的亚洲青年艺
术现场晚会上，活动发起人李亚鹏在

“埃菲尔铁塔”的见证下，向爱妻王菲
献上一枚I Do香榭之吻钻戒。

这次在丽江，他用以巴黎“埃
菲尔铁塔”为灵感而设计的“小铁
塔”——— I Do香榭之吻钻戒赠与爱
妻，开启他们幸福婚姻的第N个七
年。而I Do香榭之吻系列钻戒正是
由法国珠宝大师Philippe Tournaire

以埃菲尔铁塔背后爱的故事为灵感
而设计，每一枚I Do香榭之吻钻戒
都成为对爱情的承诺。正面看，钻
戒中间一颗华美的主石诉说着两人
相守一生的承诺，戒托造型为铁塔
底座，新颖独特，它不同于一般的
戒托，是由铁塔底座四个方角形成
主石的爪，而在每个造型中间都镶
嵌着一颗闪亮的配钻，这好似埃菲
尔铁塔坚实底座的造型，稳稳的把
承诺包围在其中。如果你聪明地将
戒指倒立，整个铁塔就会出现在眼
前。这一设计将I Do“用珍稀的，
为珍惜的”品牌理念，以及大师对
于爱和幸福的深刻感悟在作品中渗
透的淋漓尽致。

当晚，在众多明星朋友的见证
下，李亚鹏将这枚饱含着爱和幸福
深刻感悟的“小铁塔”——— I Do香榭
之吻钻戒献与王菲，用最真实的场
景，描述着那句动人的名言———“世
界上最温暖的话不是‘我爱你’，而
是‘我愿意’，Yes I Do.”。

因为爱情，

李亚鹏携I Do

“小铁塔”赠王菲
近日，李宁2012秋冬全

新概念运动产品——— Remax

系列于北京潮流地标——— 三
里屯D lounge强势登陆。本
季，李宁品牌上演跨界大
戏，在继续专业运动精神的
前提下，主动寻求边界突
破，与冠军运动员林丹、明
星潮人李灿森、Frankie、
Kobe，Subcrew团体在LD X
SUBCREW BY LI-NING的
名义下强强联手，以“re-
m ix (混合 )”方式和“max
(最大)”的手法打造出集运
动功能和街头时尚于一体的
年度潮品“Remax”系列。
此次不但产品不同以往，发
布会的形势也将打破传统，
以聚集城中街头文化名人、
潮流人士的时尚大派对惊艳
亮相，并有当红潮乐及劲酷
街头运动表演引爆全场。

基于街头运动的李宁
Remax系列，在以自由，复
古，随性为特色的街头文化
营造的潮流中寻找独特的自
我风格。为充分展现出不同
元素于该系列中对撞，融合
并得以胜放的特质，发布会
特别请到潮流教父李灿森，
Frankie、Kobe，Subcrew团
体，嘻哈音乐人孔令奇和3

次 中 国 D M C 冠 军 的 D j
Wordy等一众达人，为大家
带来一场街头运动和先锋元

素的视听盛宴。更有名人签
名鞋款亮相会场，成为互动
环节的“重磅炸弹”！

李宁品牌新品Remax系
列下方低、中、高鞋三款，
各具魅力：低帮版线条简约
流畅，中帮款加强保护；高
帮款成就专业级运动。三款
产品均选用反毛皮为基本材
质，另外分别辅以马毛、裂
纹皮及平纹布和细腻的车缝
线包裹出脚部的品质感和时
尚度。特别值得一提的是，
李宁品牌设计师创新融合冬
季专属设计“Winterized”
和 全 新 科 技 材 质
“Thinsulate 新雪丽”，

双“剑”合璧有效提升了
相应鞋款保暖度，成功摆脱
传统秋冬季鞋子厚重感，保
留了街头运动的灵活性和日
常穿搭的时尚感；另外，
Remax系列特有的专属汉麻
工艺鞋底，不仅天然抑菌，
防臭除湿，还能带来持久的
高弹(缓震和反弹)性能，实
现了品质的优化。

作为支持运动、引领潮
流的重磅产品，李宁品牌在
本季的设计中成功“牵手”

奥运冠军林丹及潮流名人李
灿 森 , F r a n k i e、 K o b e，
Subcrew团体，并以LD X
SUBCREW BY LI-NING
ID的合作方式潜心推出极富
二者型格元素的个人“ID特
别款” ,旨在展现出品牌由
专业到潮流，从赛场到街头
的自如转变。而林李二人对
此也给予了高度的肯定，均
认为Remax从概念到产品都
成功折射出他们内心的声
音：在不拘一格的环境中，
以运动塑造风格，以风格引
领运动，打破界限，追求新
鲜。Remax正是这一诉求的
完美结合：在多元素中追求
专业品质。

缔造品质，袭承经典，
塑造风格，专注运动本身的
李宁品牌在本季大胆尝试，
要以专业的态度重塑个性的
选择。在“型动无界”的目标
指引下，成就个性、鲜活的

“出格”印象！而作为跨界对
撞的成功典范，李宁街头文
化系列亦将在“动出格”的
品牌概念下应运而生，成为
李宁品牌爱好者和当红潮流
追随者的不二之选！

“动 出格”
——— —— 2012年全新李宁Remax系列产品强劲上市

11月7日是农历立冬，银
座八一店团委及优秀员工代表
一行17人携带单位全体员工的
爱心捐赠物品，慰问济南市儿
童福利院。

银座八一店开业十年以
来，在实现自身的成长与经济
价值的同时，始终不忘社会责
任，将“献爱心、施善举”的
中华民族扶贫济困的优良传统
发扬光大。

等爱的冬天
银座八一店开展向济南市

儿童福利院捐款、捐物活动

有你更精彩
第四千家门店开幕典礼

中国大众流行女鞋第一品
牌达芙妮，不久前在上海光启
城举行了其内地第4000家门店
的新店开幕仪式，并借此活动
正式拉开了集团25周年庆的序
幕。为此，达芙妮品牌形象代言
人，台湾知名组合S.H.E到场倾
情助阵。在活动现场，主办方还
特别设置了展示区，将达芙妮
25年的制鞋历史娓娓道来。从
品牌诞生的第一双鞋款，到第
一百万、第一亿双，再到有史以
来销量第一的经典永恒款，这
些弥足珍贵的达芙妮纪念鞋款
令来宾们大饱眼福。
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