
中级车市场风云再起

朗动、悦动“双剑”出鞘

引领格局之争 如果将2011年称为中
国车市的“B级车年”的话，
那么，2012年则无疑是“A

级车年”。不仅上市的新车
型众多——— 全新上市的车
型超过10款，同时，在车市
整体低迷、增速回落的当
下，A级车仍然增长迅猛，
成为车市最大的亮点。再
加上近三个月以来悦动的
出色表现，朗动、悦动双剑
出鞘，在中级车市场掀起
新一轮的格局之争。

续写传奇：
朗动接连闯关
悦动连续三月破两万

今年“金九”，车市整
体低迷，而北京现代的逆
市热销显得格外难得———
单月84188辆的傲人成绩刷
新了以往纪录，朗动、悦
动、ix35、第八代索纳塔、瑞
纳五款车型均创下惊人销
量，其中，尤以朗动、悦动
表现最为抢眼：

8月23日上市的朗动势头
迅猛，上市首月仅短短9天就
售出11613辆，打破了由悦动
所保持的首月销量11021辆
的纪录。9月，朗动再上一
个台阶，突破1 . 5万辆大关，
照此趋势来看，朗动年底销
量破5万的目标指日可待。
揭热销之秘：
硬实力+巧定位+好口碑

朗动作为北京现代中

级车旗舰车型，2012年一举
夺得有“车坛奥斯卡”之称
的“北美年度车型”，产品
力毋庸置疑。同时，朗动还
创造了全球的热销纪录，
在北美，2011年热销18 . 6万
辆，在韩国，2011年销量达
13 . 1万辆，市场占有率达
8 . 8%，稳居韩国市场第一。
这些都证明了全球消费者
对朗动的喜爱和认可。引
进中国之后，北京现代将
其放在重中之重的位置，
在今年投产的北京现代第
三工厂生产。高度机械化
程度和生产工艺赋予朗动
高生产起点，保证中国消
费者享受到这款车全球统
一的品质感。

引格局之争：
抱团作战
现代加强中级车市场话语权

2012年，中级车市场风
云四起，多款重量级新车
相继上市，然而老款车型
也并不退出市场，“多代同
堂”、“抱团作战”成为主

流。以北京现代为例，伊兰
特针对低端，悦动面对中
端，而朗动主打高端家用
市场，细分更加明确，定位
更加精准，产品体系更加
完善。

在中级车市场，朗动
主攻高端，在与轩逸和新
朗逸的对决中，凭借更年
轻动感的外观设计、更大
的空间和更丰富的科技配
置胜出，并与新福克斯携
手并肩，在中级车市场掀
起动感时尚的潮流旋风。
悦动主攻中端，在与科鲁
兹、新宝来的竞争中，悦动
以超大空间、豪华配置、质
价比等特色牢牢占据优势
地位，成为都市消费者购
买家用车时的首选。

作为中国车市最大的
一块蛋糕，中级车市场今
年上半年仍有10 . 2%的增
速，市场份额达37 . 7%。在
车市整体低迷、增速放缓
的时候，中级车却逆市增
长，形势一片大好。

(郭俊锋)
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