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这数年间，汽车市场格局发生显著变化，其主要特征就是原本处于边缘位置的二三级市场越来越

向中心靠拢，甚至颇有“喧宾夺主”的气势。
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于是这几年，二三级市场成为业

界最为热门的话题，无论是重要的行

业活动、还是重要的媒体资讯中，专

家学者、官员、企业经营者在谈到未

来的市场时，在提到产业的发展时，

都不约而同地将二三级市场作为最重

要的支撑点。

二三级市场让车企发现了新的蓝

海。在市场陷入低迷状态的背景下，

二三级市场所蕴藏的巨大消费潜能自

此浮出水面。

近年来，二三级市场犹如上了弦

的发条，运转、增长速度之快大大超

越了很多人的想象。尽管车市增速锐

减，但二三级市场依然春光明媚。二

三级市场的主体是中小城市市场，从

个体市场看，都属小市场，无法与一

级市场相比拟，但是长尾理论告诉我

们，细碎的需求和销量汇聚起来，可

以和主流市场相匹敌，甚至比主流市

场更大。中国二三级市场地域辽阔，

人口众多，这就决定了该市场发展前

景十分广阔。据有关统计，中国拥有

2160多个中小城市，其行政区面积占

国土总面积的96%以上，人口占全国总

人口的3/4以上。广阔的地域、庞大的

人群构成了二三级市场巨大的规模、

无尽的潜力。

在诸多刺激政策相继退出之后，在

宏观经济层面出现了更多不确定因素

之后，中国汽车市场经过两年多的超常

规的高速发展，终于收起飞翔的羽翼，

回归坚实的地面。业界目前普遍认为，

今后若干年，国内汽车市场将进入一个

时间较长、增长较为稳定的常态发展时

期。常态化的市场更有规律可循，决定

市场走向的因素将起到更为直接、更

为显著的作用。而近些年二三级市场

的飞速发展，绝非诸种偶然因素的因

缘际会，正是市场发展规律使然。进

入常态发展之后，这种规律的作用将

更加明显。

由于与大城市存有差别，中小城

市有更大的扩张欲望，有更炽烈的发

展意愿，有更强劲的发展动力。随着

产业从大城市向中小城市的转移，随

着国内城市化进程不断加快，中小城

市和小城镇将加速扩容，对产业和人

口的承载能力将大幅度提高，居民收

入水平及消费能力将得到稳步提高，

随之而来的必然是对汽车的刚性需求

及其这种需求的快速增长。因此可以

肯定的是，未来若干年，小市场拥有

大前景，更将迎来大发展。


	Hz01-PDF 版面

