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今日运河

增速下滑、库存大涨、优惠暴增……种种

迹象表明，中国汽车市场已进入微增长时代。

但纵观全球，中国依然是必争之地。在比拼过

造型设计、科技配置等之后，大众、通用、福

特等跨国集团又掀起了动力总成之战。不久

前，PSA集团在华推出动力总成全面升级战

略，让这场“动力之争”进一步升温。

实际上，多年前，大众就凭借动力总成升

级和“黄金组合”、DSG的宣传，使大众品牌

成功蜕变为“领先科技”的代名词，上海大

众、一汽-大众双双受益。同样，通用集团、

福特集团等跨国公司亦不甘落后，掀起动力总

成升级风潮。

在全球经济下滑、能

源紧张的大环境下，东风

标致也全面升级动力总

成。这场众多车企竞相参

与的商战游戏是否会改

变中国汽车市场格局？

动力总成引发中国

汽车格局变化

汽车行业在经历了

十多年的野蛮增长后，正

经历着由新兴市场向成

熟 市 场 的 过 渡 。在 此 阶

段，最大的特征就是“微

增长”。政府对于汽车产

业态度有所转变，一线城

市的限购、能源紧张、环

境污染、交通拥堵等与汽

车产业继续发展产生了

矛盾。这一切都在说明，

未来的市场竞争更加激

烈，消费者也更加挑剔。

在未来相当长的时

间内，中国的汽车市场

仍存在非常大的市场潜

力，尤其是在二三线城

市，此时的微增长，说

明我们在量上已经积累

到一定的水平，接下来

一场“质”的较量将要

上演了。在这背景下，

汽车厂商更要思考：如

何制胜微增长时代。

在最近的调查中发

现，81 . 2 3%的被调查者认

为动力总成在购车要素

中占有非常重要的位置；

对于小排量涡轮增压发

动机的未来，7 3 . 5 %的人

认为将会成为主流的动

力标准。与之对应的是，

市场上也出现了一种回

归产品本质、关注动力总

成发展和营销的趋势。新

一轮动力之争已经进入

了白热化阶段。虽然动力

总成的“战争”已经打响，

但是否会由此呈现新格

局，还要看车企的营销手

段以及消费市场的接受

程度。

你需要一台什么样

的发动机？

从未来市场、消费

者需求的角度来探讨发

动机的发展趋势，应该

是最切合实际的了，而

消费者们究竟需要一台

什么样的发动机？

发动机首先要高效。

看发动机第一是“功率”，

同时单位重量所具有的

功率也至关重要。其次就

是节能。节能常常与环保

联系在一起，采用一个综

合性指标来衡量就表现

为油耗。最后是发动机的

柔性。具体的表现就是发

动机不仅只做燃油发动

机，而且还能兼顾油电混

合动力或其他燃料。能源

的压力迫使将来燃料要

多元化，只有适用的范围

更加广一些，竞争力也才

会高一些。

动力因素成决定消

费者购车的首要因素

消费者在购车过程

中考虑的首要因素是动

力总成。动力因素一般包

括涡轮增压发动机技术、

燃油直喷技术和双离合

变速器技术三个方面。

目前，市场上 7 5 %的

用户都知晓涡轮增压技

术且在购买汽车时呈现

对涡轮增压技术的倾向

性，这显然是一个很大的

进步，在几年前当提起涡

轮增压技术时，很多消费

者都是一片茫然；燃油直

喷技术也得到了广大消

费者的认可，双离合变速

器目前已达到了60%以上

的认知度。总体来看，超

过80%的消费者在购车时

会考虑以上三个因素。

当然，年龄因素和第

几次购买在很大程度上

影响到消费者对动力因

素 的 考 虑 。调 查 结 果 显

示，8 0后和9 0后对于涡轮

增压、缸内直喷和多气门

的偏好比以年龄阶段划

分的平均水平超出 1 5 %，

且此方面90后的偏好明显

高于8 0后；初次购车车主

排量偏好基本在 1 . 4 L和

1 . 6 L ，这 也 是 如 今 为 何

1 . 6 T发动机为何如此流

行的重要原因，而增购车

主和换购车主一般会考

虑1 . 8L、2 . 0L甚至更高排

量的汽车，当然如今1 . 8T

和 2 . 0 T排量的汽车也较

为多见。

但是，目前消费者

在购买带有涡轮增压技

术、燃油直喷技术和双

离合变速器技术的汽车

时还会存在一些顾虑。

带有这些技术的产品虽

然有高达75%的消费者知

道，但是还存在25%的消

费者盲区，消费者购买

产品的时候会担心故障

问题、操纵性以及维修

保养的费用较高等等。

节能环保型汽车将

成为汽车消费热点

目前汽车市场由高

速增长转为平稳快速增

长，消费者对汽车内在

品 质 的 需 求 也 越 来 越

强，燃油经济型、节能

环保型汽车或成为我国

汽车消费的热点。

近年来，我国每年增

加2000万吨到3000万吨石

油消费。2010年，我国的进

口 石 油 比 重 已 经 达

5 4 . 5 %。由于我国汽车使

用模式和车型与美国相

似，用油也可以用美国参

照。2 0 1 1年美国汽车保有

量为 2 . 5亿辆，消费石油

8 . 5亿吨，国产油4亿吨，进

口油4 . 5亿吨。预计2020年

中国汽车用油和美国2010

年等量。

但我们汽车燃油效

率却达不到美国水平。因

此，未来燃油经济型指标

一定会提得更高。过去由

于自主品牌汽车燃油效

率弱，比如升功率5 0千瓦

很多自主品牌难以达到，

但是能源紧张使得必须

考虑节油问题。再加上环

保形势严峻，国家一定会

出台节能环保政策。
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