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外贸翻身仗首月，出口传统优势行业表现不错
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本报11月15日讯 10月份烟
台外贸出口总额41 . 3亿美元，比去
年同期增长77 . 9%，比上月增长
72%。其中纺织服装行业作为烟台
外贸出口的传统优势行业功不可
没。

烟台市商务局有关工作人员
介绍，纺织服装行业10月份进出
口总额1 . 9亿美元，其中出口额1 . 8

亿美元，进口额0 . 1亿美元。出口额
比去年同期增长34 . 9%，比上月增
长12 . 5%。在10月份的外贸翻身仗
中，纺织服装行业做出了很大贡
献。

纺织服装业是烟台市经济发

展的支柱行业之一，作为劳动密
集型产业，本土纺织服装企业曾
经具备原材料、劳动力等各方面
的成本优势。但是在最新的国际
形势下，人民币汇率变动、棉花涨
价等因素都成为本土纺织服装业
出口发展的拦路虎，纺织服装企
业传统优势正在逐渐消失。

“国内棉花价格要高于国外

市场，光原料成本这一块，国外就
要比国内低15%-20%左右。劳动力
成本也要比印度、巴基斯坦、柬埔
寨等国家高出5-10倍左右。”烟台
瑞和丰家纺的“掌门人”老王告诉
记者，原料、劳动力等成本优势已
经逐渐被东南市场顶替，传统优
势出口行业的成本优势不再。

在发展中，烟台本土企业存

在的问题也逐渐暴露出来：以贴
牌加工为主，增长方式较为粗放
且利润较低，抗风险能力较弱等。

“在这种形势下只有转型，不转型
就是等死。”在刚刚过去的1 0月
份，老王他们公司的出口额比上
月增长了20%。他告诉记者，通过
转型走上高端路线、开拓国内市
场两条腿走路是他的制胜法宝。

为谈下2万美元合同，费了3天口舌
如何打好翻身仗，烟台家纺业想出很多招

瑞和丰家纺的老王在纺织服装业内打拼多年，见证了
家纺行业传统优势的丧失，用他自己的话说，家纺企业被迫
进入了一个转型期。通过打造高端产品、进军国内市场等方
式，瑞和丰家纺在10月份销售额比上月增长了两成多，为烟
台市的家纺出口做出了贡献。

进入10月份以来，老王开始马
不停蹄地参会和出差。每年有两个
会是他要亲自带队参加的，一个是
广州的广交会，还有一个是德国法
兰克福的国际家用纺织品展。

10月份的广交会上，一个数额不
大的单子给他留下了深刻的印象。

“迪拜的一个客商想要做一批床上
的四件套，数额也不大，只有2万美
元。”老王告诉记者，这个客商一共
过来谈了三天，每次都谈两个多小

时。数额并不大的单子谈了这么长
时间，这让老王深刻地感受到了市
场的严峻。

“以前十几二十万美元的单子
非常正常，现在5万美元左右的单
子已经算得上大单子了。”老王告
诉记者，国际形势好的时候，订单
都是一个接一个，老总们只需坐在
家里接单就行。而现在，每逢家纺
行业重要节会，老总们都要亲自带
队去开拓市场。

“参加各种展会是接单子比较
直接的方式。”老王说，在展会上同
行企业都会拿出自己的看家本领，
实打实地比拼。

“德国法兰克福国际家用纺织
品展可以说是目前世界上规模最
大、成交最好的家用纺织品展览了，
明年一月份我会亲自带队参加。”老
王告诉记者，在外贸形势整体不景
气的情况下，参加各种展会是开拓
市场的一个直接有效的途径。

主动出击开拓市场

为接一个2万美元单子谈了3天

“考虑到原料成本、劳动力成
本的因素，在国内做一条100元的
床单，在印度只需75元。”老王感慨
说，“家纺行业作为传统优势行业，
如今在原材料、劳动力等方面的优
势已经逐渐消失。”

烟台家纺行业9月完成额比去
年同期减少49%，累计完成比去年
同期降低6 . 1%。家纺企业作为传统
优势行业出口受到影响，与棉价倒
挂、劳动力成本增长、人民币升值

等有关。
老王告诉记者，国内棉花价格

高于国外市场使原有的原料成本
优势彻底丧失。除了原有优势丧失
外，出口退税、人民币升值等也对
企业出口产生很大影响，欧洲等国
家对国内企业实行的进口海关税
也使出口环境进一步严峻。

“我们现在的生产技术在全国
乃至是全世界都是领先的，别人做
不了的单子我们照样能做。”老王

告诉记者，在低端市场失去竞争优
势后，他们开始从高端市场找机
会。“我们掌握了高端技术，在争取
一些生产难度高的产品订单时也
更有优势。而这部分产品附加值
高，也能保证收益。”

招远鲁娃婴幼儿用品公司经
理王志强对此也有同感，2006年左
右，低端市场便开始受到东南亚国
家抢夺，不少家纺企业开始转战高
端市场。

优势丧失进军高端

国内成本100元的床单印度只需75元

多条腿走路转战国内

开网店一月卖出20万元

外贸市场形势严峻，原本
专注于国外市场的家纺企业开
始将目光投向国内市场，试图
多一条腿走路，瑞和丰家纺也
开始通过网络平台进军国内市
场。

“网络销售的平台越来越
趋于成熟，家纺企业借助这个
平台可以起到事半功倍的效
果。”老王告诉记者，他们的网
上销售平台是从今年5月份开
始正式运营的，目前网上商城
内已经拥有80多个品类的商
品，随后将扩展到500个。仅10

月份一个月就卖出了20万元，
这让老王看到了国内市场的潜
力。

“通过几个月的运营来看，
效果还是很不错的，每天的浏
览量在2000次以上，而且成交
量也在逐步上升。”老王告诉记

者，家纺产品体积小，运输方
便，适合网上销售，这也是公司
着力于开发网上销售平台的一
个重要原因。

随着网购人群的不断扩
大，也催动着家纺电子商务行
业的飞速发展。据淘宝数据统
计，参与淘宝商城2011年11月
11日促销活动的博洋家纺，当
日完成支付额突破4000万元，
成为“全品类业绩第一”。

然而，目前的家纺电商格
局还不成熟。消费者反映线上
产品的种类、花色、更新速度上
都比不上线下。而且现阶段家
纺商品货源、服务、物流等环
节，短期内难以实现规范化统
一管理。准备进军电子商务和
已经进军电子商务的家纺企业
怎样保证家纺商品的品牌化和
品质化是需要思考的问题。

□本报记者 孙芳芳 苗华茂

瑞和丰家纺的工人正在赶一批欧洲的订单。 记者 孙芳芳 摄
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