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感恩90年，共撞新智慧

众所周知，山东是国内白酒
生产和消费大省，但本土白酒企
业却一直面临国家一线白酒品牌
的强势竞争态势。近几年来，茅
台、五粮液等著名酒企都在加大
山东市场的开拓力度，泸州老窖、

郎酒、洋河大曲等品牌的影响力
以及销售额也在急速攀升，给山
东本地白酒品牌带来了前所未有
的竞争压力。

在全新的市场格局下，如何
正确预测行业发展的方向与趋

势，如何精准把握自身品牌定位
及特点，如何创新白酒营销新思
路已经成为山东白酒企业必须
思考并面对的问题。庆典上，山
东黄河龙集团董事长王峰表示，

“黄河龙集团虽然源起于满清举

人王国锡在1922年创办的“强恕
堂”酒坊，是山东省最早和连续
近百年不间断的纯粮酿酒企业。
通过90年的努力，黄河龙先后获
得了中华老字号、纯粮固态发酵
白酒、中国驰名商标、省级非物
质文化遗产、山东名牌、山东省
著名商标，中国白酒百强企业等
荣誉称号。但是未来山东白酒市
场的竞争已不是单一优势的比
拼，在新形势下，黄河龙将加紧
对自身优势进行系统整合和优
化布局，促成绩效的最大化，力
求实现‘1+1大于2’的效果，打造
综合实力，成为更具实力的山东
白酒品牌。”

在主题为《山东白酒市场新
财富机会》的对话环节上，中国著
名品牌专家苏建中、中国白酒行
业超级经销商魏心东以及白酒行
业著名观察家秦柯一致认为，山
东白酒要想突破全国名酒的围
攻，首先必须做的工作是，推出的
产品必须从切实关怀消费者角度
出发，寻找自己的特点，对接与满
足消费者的需求，走出适合自己
的道路。而此次在庆典上黄河龙
推出的新品——— 老酿世家获得了
大家的一致认可。山东白酒销售
额最大的经销商魏心东认为，黄
河龙用90年的历史工艺，以对消

费者负责的态度，邀请国家级酿
酒大师采用黄河龙独创的多微复
式发酵技术酿造而成的这款产
品，入口绵甜柔顺，体现了中庸与
儒雅的品位，诠释了高尚但不张
扬的人生态度，是适合山东市场
的一款佳品。

此外，在本次论坛上，中国白
酒顶尖行业杂志《总裁参考》总编
邓波进行了《行业新趋势下的经
销商发展战略》主题演讲，帮助山
东白酒经销商寻找新形势下的发
展之路。此次庆典不仅对黄河龙
酒业以及山东省白酒行业具有重
要意义，对全国其他白酒制造大
省均具有重要的借鉴作用。显然

“黄河龙90周年感恩庆典”不仅是
黄河龙内部的喜庆庆典，也是白
酒业内人士思想碰撞的平台，势
必成为一次影响深远的白酒行业
交流的盛会。

11月17日，与会领导和嘉宾走
进历史悠久的黄河龙集团，在参
观酒窖，深入生产车间，感受黄河
龙的历史文化神韵后，大家参加
了隆重的封坛大典，共同见证山
东名酒黄河龙今日的荣耀和明日
的辉煌。90年只是一个开始，坚守
白酒行业本质内涵的黄河龙将走
得更远。

(振华)

11月16日—17日，山东淄博著名白酒企业，业已跻身中国白酒

百强企业，荣膺中国消费者满意品牌的黄河龙集团在山东淄博蓝

海国际大饭店迎来了成立90周年大庆典。由山东黄河龙集团有限

公司主办，中国酒类行业第一媒体《新食品》杂志社承办，并得到中

国酒业协会特别指导的此次盛典吸引了各级党政领导、中国白酒

行业资深专家、中国白酒销售行业特邀嘉宾等共计500余人，到场

人士除了共贺黄河龙90年华诞之喜外，更为山东白酒市场的未来

发展献计献策。
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11月19日，在淄博市老年福利
服务中心，院里的老人们和工作人
员为董奶奶过90岁大寿。董奶奶来
自青岛，是位孤寡老人，这次庆生
使她重新感受到了家的温暖。

本报记者 姜文洁 焦健
摄影报道

新家庆生
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