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文娱

3D很一般 观众仍云集
炒冷饭的《2012》被热捧，中国观众品味被看低
本报记者 倪自放

周星驰

“降魔”贺岁

本报讯(记者 倪自放)
11月20日，周星驰与华谊兄弟
总裁王中磊共同亮相北京发
布会，正式发布他们合作的

“ 超 级 大 片 ”《 西 游·降 魔
篇》，并曝光了该片的概念
海报，这部凝聚了周星驰多
年心血的力作将于 2 0 1 3年
春节档上映。

发布会现场周星驰对电
影剧情三缄其口，他表示电影
依旧脱胎于《西游记》，“故事
都是从《西游记》里改编出来
的，跟原著有一定关系，但人
物是完全不一样的，故事的整
个方向也是完全不一样的。”

此次发布的概念海报中，
有一款海报上写着“一万年太
久，只争朝夕”。周星驰笑说，

“以前我还年轻不懂事，乱说
什么爱情啊一万年的。现在要
给一个期限的话，就是今天
了！”令人捧腹之余，不禁联想
到他当年《大话西游》中的经
典台词。

感人的爱情一直是周星
驰电影的标志元素，他表示，

“在我的电影里面肯定有可歌
可泣的爱情桥段，这一次当然
也有。”提前看过电影粗剪的
制片人王中磊透露，“《西游·
降魔篇》从第一场戏开始就是
爱情，一直到结束。电影里有
一个人的成长，而每一个人的
成长都跟爱情有关。”

周星驰的招牌搞笑幽默
也贯穿《西游·降魔篇》始终，
周星驰表示：“我的电影从来
都只有一个目的，就是要观众
看得开心，这部也不例外！”

普通银幕

看不出3D效果

2009年《2012》曾在中国取得
过4亿多的票房，此次片方推出
3D版最大的看点是“3D视觉重
建”，片方称该片拍摄时就有许
多素材是为3D放映准备的，此次
绝非“简单的由2D转3D”，但因该
片被爆出3D效果是由江苏一家
公司完成而被称“山寨3D”。

记者20日在济南某影院体
验3D版《2012》的效果，结果大
失所望，除了主人公一家驾驶
飞机逃离美国一段偶尔有3D效
果，电影的整体3D效果不敢恭
维，与今年暑期某部取得7亿多
票房的伪3D华语片的3D效果
差不多。两部电影的共同特点
是：大部分场景可以不戴3D眼
镜看，因为根本没有3D效果；另
外一些场景不戴3D眼镜看是模
糊的，戴上3D也看不出3D效果
来。

记者随后到济南另一家有
巨幕的影院观看该片，3D效果
还算可以，但同为转制3D，3D

《2012》的效果与之前的3D《泰
坦尼克号》相比逊色不少。济南
一位不愿意透露姓名的影院经
理告诉本报记者，3D《2012》在
普通电影厅里的3D效果确实非
常一般，在巨幕厅还算可以，这
当然和电影厅的设施以及灯光
亮度有关，“但现实是，济南140
多 块 银 幕 ，巨 幕 只 有 5 块 ，

《2012》的3D效果大打折扣。”

炒冷饭作品

卖出大片票房

尽管3D效果一般，而且是炒
冷饭的老片，但3D《2012》仍然受
到观众热捧。从排片场次看，该
片20日在全国影院的排片场次
超过《寒战》，居第一位；济南市14
家影院20日的排片场次是180场，
比位居第二位的《寒战》多11场。
在北京，84家影院3D《2012》的排
片场次是801场，场次比位居第二

的《寒战》多37场。
影院排片场次多，说明影

院对3D《2012》信心十足。在上
座率方面，济南百丽宫影城的
董文欣表示，3D《2012》的上座
率没有达到预期，但仍是上座
率最高的。济南鲁信影城和谐
广场店的国勇介绍，在宣传力
度不大的情况下，20日零点场
和谐广场店3D《2012》的观众超
过70人。在整个鲁信院线，20日
3D《2012》与《寒战》场次差不多
的情况下，3D《2012》的票房竟
然是《寒战》的5倍左右，上座率
很高。

总爱商业化，

观众“品味有限”

前有转制3D版《泰坦尼克
号》，今有转制3D版《2012》，炒
冷饭的作品为何屡屡在中国受
追捧？比3D版《泰坦尼克号》全
球上映唯有中国票房飘红的情
况更进一步，3D版《2012》事实
上是只在中国内地上映，难道
真如有评论说的中国观众“钱
多人傻”？

像今年春天3D版《泰坦尼
克号》上映时大炒怀旧一样，此
次3D版《2012》大炒的除了3D，还
有“末日论”，《2012》在2009年走
红已让这一概念广为人知，在
2012年年末即将到来之际，炒“末
日论”是一个不错的噱头。另外
从内容上说，《泰坦尼克号》

《2012》都是成熟的商业大片。
不过国内一位发行大腕表

示，把好莱坞商业片看成“神
作”，说明目前中国观众“品味
有限”，这也是好莱坞电影不管
内容好坏都能在中国取得过亿
票房、文艺片在中国遭受冷遇
的根本原因，“看商业片的多，
看文艺片的少，在世界任何电
影市场都是如此，但没有哪个
电影市场像中国这么极端。”这
位发行界人士说，正在上映的
奥斯卡获奖片《一次别离》与3D

《2012》在中国内地遭受的极端
待遇，证明中国观众品味堪忧。

挂着圈钱恶名的3D版《2012》20日开始在中国内地公映，当日排片量跃居全

国影院第一，票房也比排片量略少的《寒战》高出许多。一部三年前热映的商业

片，现在专为中国内地观众推出转制3D版，3D效果被指一般的该片又受到“热

捧”，业内评价称，主要原因是中国观众“品味有限”。

卡梅隆赞“少年派”3D效果

本报讯 (记者 倪自放)

由李安执导的《少年派的奇幻
漂 流 》将 于 1 1 月 2 2 日 以 3 D 、
IMAX3D格式在中国内地全面上
映。《阿凡达》的导演卡梅隆现
身，夸赞李安导演运用3D科技
成就了一部不朽巨作。

作为首位问鼎奥斯卡最佳
导演的华人导演，李安在《少年
派的奇幻漂流》中首次挑战3D

技术，《时代》杂志此前盛赞“李
式3D”是下一个《阿凡达》。在片

方 2 0日发布的一个个重磅特辑
中，因拍摄《阿凡达》《泰坦尼克
号》而享誉全球的大导演卡梅
隆现身，赞扬李安导演运用
3 D 科 技 成 就 了 一 部 不 朽 巨
作。卡梅隆称《少年派的奇幻
漂流》非常精致美丽，拥有魔
力，这个电影从一开始就让人
沉醉不可自拔。他说：“它不可
能更好了，你一定要踏上这段
令人惊奇的旅程，必须亲自眼
见为实。”
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