
在中国市场，要成为一个
成功的大众汽车品牌，必须具
备两个条件。首先要有一款成
功的中高级车强力支撑其品牌
形象，此外，必须有一款广受
青睐的中级车保证其销量。尤
其在中级市场，竞争更为激
烈。中级车车型的市场表现，
也更直接地决定了汽车品牌的
成功与否。在这一点上，东风
日产新轩逸无疑是本年度的亮
点之一。

2012年7月19日，东风日
产全新轩逸在青岛举行全国
发布会。在这场主题为“超
越期待 轩然逸动”的发布
会上，东风日产公布全新轩
逸的官方售价11 . 9万-16 . 9万
元，而这款以天籁为主要研
发参考的中级车，卖点也被
总结为时下流行的一个词：
高富帅。

“高”——— 高效节能、高效
动力、高效安全、高效稳定。全
新智能XTRONIC CVT无级

变速器，实现全球最宽变速比
7 . 3：1，节油效率比传统的
AT变速器提高15%，配合DIS
燃油双喷射系统，带来绝对领
先的6 . 2L/百公里超低油耗。
ECO DRIVE节能驾驶助手一
键启动，开启绿色驾驶生活，
在不改变个人驾驶习惯的情
况下降低油耗。

绝对领先的980Mpa核潜
艇级超强钢，打造出UHSS超
高刚性车身，并配合多通道式
Zone Body区域车身结构，提
供放心周密的安全保障。Anti-
Shock高稳定悬挂，使用全新
改良的高性能抗震部件和超
高刚性稳定连杆，享受媲美中
高级车的舒适和稳定。

“富”——— 极富空间、
极富舒适、极富便利、极富
静谧。1 7 6 0mm超宽车身宽
度 、 2 7 0 0 m m 超 长 轴 距 、
680mm行政级后排超宽膝部
空间，营造出领先区隔的全
尺寸宽适空间。Multi-Layer

仿生学座椅，采用与天籁一
致的三重舒适结构，大幅提
升包裹感与舒适感，完全贴
合人体。

一键启动、I-KEY智能
遥控钥匙、双区独立自动空
调、后排空调出风口，领先
同级的豪华科技装备，打造
极富便利的使用感受。三维
超静音工程，在任何路况下
均能保持媲美中高级车的超
群静谧性，关上车门，即刻
体验图书馆级的静音享受。

“帅”——— 帅气外观设
计、帅气内饰设计。以“越
级力量”(Upward Force)为
帅气外观的设计理念，打造
出开创格局、引领潮流的全
新一代中级三厢车整体外观
造型，兼具尊贵与时尚。

国内唯一在中级车上采
用的前后豪华晶钻LED灯，
打造超越消费者期待、媲美
豪华车的尊尚外观。代表日
产高级车内饰设计方向的第

三代Modern L iv ing，采用
“软”性包覆材质、“细”
接缝处理、顺“滑”阻尼开
关等高档材质与工艺，达到
媲美中高级车的质感。

东风日产乘用车公司市
场销售总部副总部长杨嵩曾
表 示 ， “ 与 同 级 别 车 型 相
比 ， 新 一 代 轩 逸 不 论 是 动
力、操控还是空间、配置，
均处于行业领先水平。从产
品力的角度来看，新一代轩
逸堪称史上最强中级车，它
为中级车在产品设计和技术
应 用 等 方 面 树 立 了 新 的 标
杆，将引领中级车市场新的
风潮。”上市首月，新轩逸
的销量达到了2 . 3万辆，成为
中级车市最耀眼的明星。今
年的波折之后，相信新轩逸
会凭借老款轩逸多年来在市
场上积累下的良好口碑以及
自身的优异配置和超高性价
比，在春节之前和明年的市
场上大放异彩。

全新一代轩逸以天籁为设
计参考，外观焕然一新，采用
全新家族式脸谱设计，整车尺
寸调整后显得更加大气。动力
方面，摒弃了老款的2 . 0L发动
机 ， 采 用 日 产 全 新 1 . 8 L
MRA8DE四缸自然吸气发动
机，匹配XTRONIC CVT无级
变速器和6速手动变速器，燃油
经济性得到提升。在配置方
面，增加了一键启动系统、
ECO节能模式、双区独立控制
恒温空调。全新一代轩逸的升
级上市，也引领了国内竞争激
烈的中级车市场新一轮的变
革，在整个细分市场技术创
新、服务升级方面，轩逸树立
了全新标杆。

生产厂家：

东风日产

上市时间：

2012年7月19日

长/宽/高(mm)：

4610/1760/1495

排量区间：

1 . 6L/1 . 8L

官方报价：

11 . 9万-16 . 9万元

新轩逸发动机DIS燃油双喷
射系统，可算行业内革命性创新

中控仪表全新设计，优雅
中不失大气，方向盘操作系统
保持了一贯的简洁风格
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